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Wstep

Polska stynie z bogatych tradycji zwigzanych z zywno$cia i zywieniem. Po latach
transformacji dotarty do kraju nowe technologie, ktoére nie omingly przemystu
spozywczego — produkcja zywnosci rozpoczeta si¢ na skale masowa, przy zastosowaniu
mechanizacji catych proceséw technologicznych. Ludzie, najpierw zachwyceni nowymi
produktami, doznali wreszcie przesytu masowo produkowanej i wysokoprzetworzonej
zywnosci. Zaczeli poszukiwaé produktéw wytwarzanych w sposob naturalny, tradycyjny.
Coraz wiecej producentow wychodzi naprzeciw tym potrzebom spoteczenstwa
1 na rynek systematycznie trafiajg kolejne produkty wytwarzane metodami tradycyjnymi.

Asortyment i liczba tego typu produktow stale powieksza sie, w wielu regionach
kraju coraz wigcej sklepéw posiada je w swojej ofercie. Przybywa takze konsumentow
zainteresowanych zakupem artykutow spozywczych wyprodukowanych w oparciu
o receptury stosowane w przesztosci. Tego typu produkcja stata si¢ na tyle znaczaca, ze
wprowadzono rézne systemy jej ochrony. Jedna z takich form jest Lista Produktow
Tradycyjnych i Regionalnych (LPT) prowadzona przez Ministra Rolnictwa i Rozwoju
Wsi. Produkty, ktore zyskaty miano tradycyjnych w Polsce sg publikowane na LPT, na
ktorej od roku 2006 do 2021 znalazto 2031 produktow. Produkty tradycyjne definiowane
sg jako te, do ktorych wyprodukowania stosuje si¢ tradycyjne metody (tj. stosowane od
co namniej 25 lat) wytwarzania, natomiast produkty regionalne powinny
charakteryzowa¢ unikatowe cechy $cistego powigzania z regionem wytwarzania. Jak
wspomniano powyzej, cechy te powinny by¢ zagwarantowane poprzez wyroznienie tego
rodzaju produktéw przez odpowiednie oznaczenie unijne lub wpis na LPT. Niestety,
producenci produktow tradycyjnych i1 regionalnych czgsto wprowadzaja do obrotu
wyroby bez stosownego oznaczenia, co powoduje, ze praktycznie niemozliwe jest
okreslenie wielko$ci rynku produktéw tradycyjnych i regionalnych w Polsce, a tym
samym przedstawienie trendow rozwoju produktow na tym rynku.

Celem pracy bylo zbadanie rynku produktéow tradycyjnych i regionalnych oraz
analiza czynnikow wptywajacych na rozwdj produkcji i dystrybucji zywnosci tradycyjne;j
I regionalnej. Zadaniami badawczymi, jakie postawiono, byly: rozpoznanie grupy
konsumentow zywnosci tradycyjnej 1 regionalnej, zbadanie poziomu wiedzy
konsumentow W zakresie oznaczania produktéw tradycyjnych oraz analiza deklaracji
konsumentow, ktorzy wyrazaja che¢ nabywania produktow  tradycyjnych,
poswiadczonych certyfikatem. Kolejnym z zadan bylo réwniez zbadanie sytuacji
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przedsigbiorcéw, ktorzy sa zainteresowani nadawaniem oznaczen produktom
tradycyjnym i regionalnym. Ostatnim zadaniem bylo wykonanie poréwnawczego
badania jako$ci produktow tradycyjnych i regionalnych z produktami ich
konwencjonalnych odpowiednikow.

Praca sktada si¢ z dwoch czesci: teoretycznej i empirycznej. W sktad pierwszej
wchodza dwa rozdzialy charakteryzujace rynek zywnos$ci, w tym rynek zywnoSci
tradycyjnej 1 regionalnej, a takze jako$¢ zywnos$ci tradycyjnej. Natomiast czg$é
empiryczna zawiera: opis celu, hipotezy, metodyke, i wyniki przeprowadzonych badan
oraz ich omowienie. Prac¢ konczy podsumowanie i wnioski.

Temat rozprawy podjeto ze wzgledu na niewystarczajaca liczbe publikacji
i doniesien na temat jako$ci produktéw tradycyjnych i regionalnych oraz brak badan
porownujacych  wyroby tradycyjne z  konwencjonalnymi  odpowiednikami
produkowanymi w technologii przemystowej. Zrealizowane badania w niniejszej
rozprawie to badania przeprowadzone glownie na terenie powiatu tczewskiego
i starogardzkiego (region Kociewie). Region ten wybrano ze wzgledu na niewielka liczbe
produktéw tradycyjnych, ktére si¢ tam wytwarza. Pomimo ze Kociewie jest
wyodrebnionym regionem etniczno-kulturowym, z wlasng historig 1 tradycjami, to na
Liste Produktow Tradycyjnych i Regionalnych prowadzong przez Ministra Rolnictwa
1 Rozwoju Wsi od roku 2006 wpisano tylko 24 produkty pochodzace z Kociewia.
W konkurencyjnym regionie Kaszub zarejestrowano takich produktéw okoto 150.
Badania przeprowadzone wsrdd producentow rozszerzono takze na inne regiony kraju,
gdyz na Kociewiu, mimo rejestracji wyrobow tradycyjnych, sa one produkowane

1 wprowadzone do obrotu w sposdb ograniczony.



I. CZESC TEORETYCZNA

1. Rynek zywnos$ci tradycyjnej i regionalnej

Rynek zywnosci jest czgscig rynku szeroko pojetego. Definicja rynku, wedlug
Matej Encyklopedii Ekonomicznej, w dostownym znaczeniu to:,,[...] miejsce spotkan
w celu dokonania transakcji zakupu i sprzedazy towaréw [...] w znaczeniu przeno$Snym
[...] zespot wszystkich kupujacych i sprzedajgcych, ktorych decyzje, wzajemnie od siebie
uzaleznione ksztattujg podaz i popyt oraz wptywaja na poziom cen”.* Nowsza definicja
rynku z Nowego Stownika Ekonomicznego przedsigbiorcy to: ,,[...] strefa wymiany
towarowej zwigzanej z wywieraniem wzajemnego wplywu przez sprzedawcOw oraz
nabywcow, co ksztaltuje ogolng podaz i popyt a takze ustala poziom cen]...]”.2

Wedlug Chotkowskiego® rynek to szczegdlna instytucja, ktéra zostala
uksztattowana przez przyjety zwyczaj prowadzenia wymiany handlowej oraz przez
stworzone przez panstwa prawo. To efekt konkurencji producentéw i konsumentow,
ktérzy kreuja zachodzace miedzy nimi procesy wymiany. Cochrane*, amerykanski
ekonomista i tworca polityki rolnej w Stanach Zjednoczonych, twierdzit, iz pojgcie rynku,
na obecnym etapie myslenia ekonomicznego, mozna sformutowac w nastepujacy sposob:
rynek to jakas sfera lub przestrzen, w ktorej sity popytu (a) i podazy (b) dziataja w celu
ustalenia lub modyfikacji ceny (c), w zwigzku z przeniesieniem wlasno$ci pewnej ilosci
towaru lub  uslugi, przy zachowaniu pewnych ustalen fizycznych
i instytucjonalnych (d). Bressler i King® w roku 1970 zaproponowali podobna definicje:
rynek to obszar lub otoczenie, w ktorym producenci i konsumenci nawigzuja kontakt ze
soba, w ktorych obowigzuja warunki podazy i popytu, a tytul wlasnosci towarow jest
przenoszony, z tym, ze rzeczywisty przepltyw towaré6w moze odby¢ si¢ na tym danym
obszarze lub w tym samym czasie, ale niekoniecznie. Natomiast Shepherd

i inni® zaprezentowali wtasna, do$é¢ ogolng definicje rynku, twierdzac, Ze jest to grupa

Mata encyklopedia ekonomiczna, Panstwowe Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa, 1974, s. 723
2Dowagialto Z., (red) Nowy Stownik Ekonomiczny przedsiebiorcy, Wydawnictwo Znicz, Warszawa,
Szczecin, 2004
3Chotkowski J., Rynek jako podstawowa instytucja gospodarki — pojecie, struktury, efektywno$¢,
Zeszyty Naukowe SGGW w Warszawie. Ekonomika Organizacja Gospodarki Zywnosciowej, 2013,
nr 101, s. 53
4Cochrane Willard W., The Market as a Unit of Inquiry in Agricultural Economics Research, Journal of
Farm Economics, 1957, 39, s. 21-39
Bressler R.G., King R.A., Markets, Prices, and Interregional Trade. New York: John Wiley and Sons,
1970.s. 74-75
®Shepherd G.S., Futrell G.A., Strain J. R., Marketing Farm Products, 6th ed. lowa State University Press,
Ames, 1976, s. 173
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swobodnie konkurujacych ze soba, w warunkach handlowych, kupujacych
1 sprzedajacych. Z przedstawionych wyzej definicji wnioskowaé¢ mozna, iz w ujgciu
ekonomicznym pojecie rynku jest doktadnie zdefiniowane i opisane, a jednocze$nie
zadna z definicji nie uzyskata powszechnej akceptowalnosci.”®° Rynek mozna podzieli¢
wedhug kryteriow:
— zasiggu geograficznego (rynek lokalny, rynek regionalny, rynek krajowy, rynek
migdzynarodowy),
— przedmiotu (rynek dobr i ustug, rynek pieni¢zno-kredytowy, rynek kapitatlowy,
rynek pracy),
— liczby uczestnikéw (rynek detaliczny, rynek hurtowy),
— zakresu kontroli (wolny rynek, rynek regulowany).°
Obroét zywnoscia, klasyfikowany wedtug kryterium przedmiotowego, nalezy do
szeroko rozumianego rynku dobr i ustug. Rynek produktow spozywczych jest nie tylko
jedna z najwazniejszych galezi gospodarki, ale takze jest ta galezig gospodarki, ktéra

najprezniej si¢ rozwija. 2

Cechy charakterystyczne i podzial polskiego rynku zywnosci

Polski sektor spozywczy jest znany i kojarzony z produktami wysokiej jakosci,
wytwarzanymi z jednej strony w warunkach konkurencyjnych kosztow produkcji oraz
zatrudnienia, z drugiej za§ w oparciu o wieloletnig tradycje¢, doswiadczenie §wietnie
wykwalifikowanej kadry oraz dobrze rozwinietg sie¢ dostawcow. Zywnos¢ produkowana
w Polsce cieszy si¢ uznaniem zagranicznych konsumentow. Polscy producenci rolno —
spozywczy, dzigki zaangazowaniu i wspotpracy, zdobywaja nowe rynki, a tym samym
przyczyniaja sie do rozwoju handlu zagranicznego produktéw rolno-spozywczych.™

Rynek produktow zywnosciowych jest specyficznym dziatem przemystu. Jego

wyjatkowos$¢ polega przede wszystkim na tym, iz charakteryzuje si¢ rozproszonymi

"Allaire Y., Firsirotu M.E., MySlenie strategiczne, PWN, Warszawa 2000, s. 126-127
8Wrzosek W., Marketing w procesach konkurencji, Marketing i Rynek, 1997, nr 10, s. 21-25
%Solek A., Pojecie rynku w teorii ekonomii i w polityce antymonopolowej, Zeszyty Naukowe Akademii
Ekonomicznej w Krakowie, 2005, nr 686, s. 42
Opietras Cz., Rynek. Rodzaje konkurencji [w:] Makro i mikro ekonomia Podstawowe problemy, pr. zb.
pod red. S. Marciniak, Wyd. Nauk. PWN, Warszawa, 2001, s. 148-149
"Ppohlova K., Mezera J., Analysis of Development of Czech Foreign Trade in Foods and Beverages, Agris
on-line Papers in Economics and Informatics, 2014, Volume VI, Number 4, pp. 122
12 Food Sector in Poland, Economic Information Department Polish Information and Foreign Investment
Agency, Warsaw, 2011, s. 2
13 Jozefowicz K. M., Polski sektor rolno-spozywczy w warunkach Wspdlnej Polityki Rolnej, Olsztyn, 2015,
s. 13

8



popytem i podazg oraz powszechnos$cig i stosunkowo duzg czgstotliwoscia zakupow, przy
czym w strukturze wydatkow zajmuje wysoka pozycje. Rola produktow zywnosciowych
jest zaspakajanie podstawowych potrzeb czlowieka, dlatego tez rynek tych produktow
cechuje si¢ matg elastycznoscig cenowg popytu i duzg konkurencjg wsrdd producentow.
Zywno$¢ ma znaczacy wptyw na ludzkie zdrowie i samopoczucie, w zwigzku z czym ta
gataz gospodarki posiada wiele regulacji i obostrzen prawnych.'*

W 2014 roku rzad zadecydowal o uznaniu rynku spozywczego za sektor
priorytetowy. Rynek spozywczy zostat objety rzadowym wsparciem, co oznacza, ze
polscy producenci oraz przetworcy mogg liczy¢ na granty i inne programy rzgdowe;j
pomocy finansowej.®Wedtug danych GUS wartos¢ produkcji artykutéw spozywczych w
2018 roku wyniosta 232,928 mld ztotych, z czego eksport zagraniczny wynosit 94,68
miliarda ztotych i stanowit 41% produkcji. Natomiast sama warto$¢ produkcji sprzedanej
wynosita 224,687 mld ztotych i stanowita 17% w produkcji sprzedanej w obszarze
produkcji wyrobow przemystowych. Liczba zatrudnionych przy produkcji artykutow
spozywczych wynosita 412,1 tysigca osob. Srednie wynagrodzenie brutto
w produkcji artykutdéw spozywczych wynosito 3919,34 ztotych, przy czym S$rednia
krajowa w sektorze przemystowym wynosita w 2018 roku 4678,85 ztotych.

Polski sektor spozywczy jest zdywersyfikowany i obejmuje niejednorodnag
dziatalno$¢, poczawszy od produktow roslinnych nieprzetworzonych i poddanych
obrobce, produkty pochodzenia zwierz¢cego takie, jak migso, jaja, mleko, po produkty
réZnego stopnia przetworzenia. Zywno$¢ to nie tylko rolnictwo i produkty pochodzace
z gospodarstw rolnych, to takze przedsigbiorstwa i inne zaklady, ktére biorg dziat
w produkcji, a takze dystrybucji produktéw zywno$ciowych.’

Polska jest kluczowym dostawca zywnos$ci na rynek unijny, zajmuje 6. pozycje
z 9% udzialem w europejskim przemysle spozywczym.® W 2018 roku na rynek Unii
Europejskiej trafito az 83,6% catego eksportu. Glownym partnerem eksportowym Polski
sg Niemcy. W 2018 roku eksport zywnosci ogétem do Niemiec wynidst ponad 8§ min

4 Haska A., Martyniuk E., Wybrane metody wyrdzniania produktow spozywczych na rynku, Zywno$¢.
Nauka. Technologia. Jakos¢, 2019, 26, 2 (119), s. 22-23

Bhttps://www.paih.gov.pl/sektory/spozywczy# [dostep:14.08.2020]

16 Rocznik Statystyczny Przemystu 2019, GUS, Warszawa, 2020

"Borawski P., Beldycka-Borawska A., Dunn J.W., Industry In Poland, Proceedings of the 2017
International Conference Economic Science for Rural Development No 46 Jelgava, LLU ESAF, 27-28
April 2017, s. 199
8https://www.portalspozywczy.pl/technologie/wiadomosci/raport-polska-zywnosc-na-rynku-unii-
europejskiej,151460.html [dostep: 14.08.2020]



dolaréw. Pozostali glowni partnerzy eksportu spozywczego Polski to: Zjednoczone
Krolestwo, Niderlandy, Czechy i Francja.®

Polska, po Chinach oraz USA, jest trzecim, najwieckszym producentem jabtek na
swiecie. Natomiast wsréd panstw europejskich bez watpliwosci wiedzie prym
w zakresie uprawy i produkcji tych owocoéw.2°Oprécz jabtek, Polska jest eksporterem
takich dobr, jak: migsa drobiowe, wieprzowe i wotowe, wyroby piekarnicze, mleko, sery

21

i twarogi, soki owocowe, pszenica, owoce mrozone.”~ Najwickszy przychod

(w min Euro) z eksportu w 2017 roku generowaty ponizsze produkty rolno-spozywcze:

soki owocowo-warzywne (9 274),
— papierosy (1 390),
— migso i podroby z drobiu (1 039),
— pieczywo (824),
— miegso wolowe (742),
— ryby (731),
— wyroby czekoladowe (659),
— przetwory migsne (592),
— migso wieprzowe (564),
— sery i twarogi (421)
— pszenica (312).22
Rynek produktow spozywczych w Polsce dzieli si¢ na kilka sprz¢zonych ze sobg
grup. Kazda z grup indywidualnie, badZz w polaczeniu z inng, ma swoje przypisane
miejsce w tancuchu dostaw. Kazda grupa charakteryzuje si¢ organizacja, struktura, czy
swoistg indywidualnoscig. Do podmiotéw rynku spozywczego naleza: producenci rolni
(na poczatku tancucha), podmioty =zaangazowane w produkcje spozywcza

i wreszcie dystrybucja — handel hurtowy i handel detaliczny.?

https://wits.worldbank.org/CountryProfile/en/Country/POL/Y ear/2018/TradeFlow/Export/Partner/all/Pr
oduct/AgrRaw [dostep:18.09.2020]
2Bugata A., Swiatowy rynek jabtek i zageszczonego soku jabtkowego (The world market of apples and
concentrated apple juice), Zeszyty Naukowe SGGW Problemy Rolnictwa $wiatowego, 14(2), s. 21-30
AJozefowicz K., Polski sektor rolno-spozywczy w warunkach Wspélnej Polityki Rolnej, Olsztyn, 2015, s.
14
Zhttps://www.paih.gov.pl/sektory/spozywczy# [dostep:18.09.2020]
23 |1zdebski M., Momot R., Rynek produkcji Spozywczej w Polsce, Warszawa, 2016, s. 13-16

10



1.1. Rozwdj rynku zywnosci

W Unii Europejskiej najwazniejszym i najpr¢zniej rozwijajacym si¢ sektorem
gospodarki jest rynek spozywczy. Az 286 tysigcy firm specjalizuje si¢ w produkcji
zywnosci, co stanowi 13% wszystkich zaktadow produkcyjnych.?* Na taki wynik branzy
spozywcze] mialo bez watpienia zawigzanie w 1957 roku przez panstwa europejskie
wspotpracy gospodarczej. Od poczatku istnienia gléwnym celem Wspolnej Polityki
Rolnej (WPR) byto zapewnienie konsumentom zywnos$ci w umiarkowanych cenach,
a producentom rolnym godziwego dochodu, na takim poziomie, jaki osigga sie

25 Wspolna Polityka Rolna przez lata ewoluowata i nadal podlega

w przemysle.
przemianom.?® Rozwijane byly rowniez cele wspotpracy gospodarczej, dzigki ktorym
mozliwe byloby zapewnienie Europie samowystarczalno$ci zywnosciowej. Cele mogty
by¢ spetnione poprzez odpowiednie systemy motywacji rolnikow, ktorych aktywna
dziatalno$¢ przyczynila si¢ do rozwoju rynku zywnosci UE.?’

Waznym czynnikiem sprzyjajacym rozwojowi polskiego rynku produktow rolno-
spozywczych jest handel zagraniczny.®® Waznos¢ i pozytywny wptyw handlu
zagranicznego na gospodarke krajowa podkreslaja rozni autorzy.?>3 Dzigki eksportowi
nadwyzki wyprodukowanych wyrobow rolno-spozywczych uzyskano dodatkowy
dochdd dla krajowego sektora rolno-spozywczego, co korzystnie napedzato koniunkture
zaréwno samego rolnictwa, jak i przemyshu spozywczego. !

Rozw¢j branzy spozywczej jest stymulowany roOwniez poprzez dzialania oraz

naktady inwestycyjne. Bardzo waznym czynnikiem jest takze wdrazanie programow oraz

24Juchniewicz M., Lukiewska K., Competitive Position of the Food Industry of the European Union on the
Global Market. Acta Polonorum Oeconomia, 2015, 14(3),pp. 63-72
BJozefowicz K. M., Polski sektor rolno-spozywczy w warunkach Wspolnej Polityki Rolnej, praca
koncowa, UWM, Olsztyn, 2015, s. 7
ZKowalski S., Realizacja wspdlnej polityki rolnej unii europejskiej i jej konsekwencje dla europejskiego
rolnictwa, Nauki Ekonomiczne, Ptock, 2017, 25/2017, s. 93
2'Brzéska M., Nurzyfiska 1., (red.), Wspolna polityka rolna Unii Europejskiej a polskie rolnictwo.
Rozwazania o korzysciach i kosztach, UKIE, Warszawa, 2002, s. 51-72
23zczepaniak 1., Ocena miedzynarodowej pozycji konkurencyjnej sektora rolno-spozywczego na tle
innych sektoréw polskiej gospodarki (Assessment of the international competitive position of the agri-food
sector in comparison to Rother sectors of the Polish economy) W: I. Szczepaniak (red.) Konkurencyjno$é
polskich producentéw zywnosci i jej determinanty (2), (Competitiveness of Polish food producers and its
determinants (2)), Monografie Programu Wieloletniego 2015-2019, 2018, nr 38, Warszawa, s.36
ZHinloopen J., Marrewijk, Ch., Empirical relevance of the Hillman condition for revealed comparative
advantage: 10 stylized facts. Applied Economics, 2008, 40, pp. 2313-2328
Ovassileva A., Petkov V., Zhelev P., International competitiveness of export-oriented industries in
Bulgaria. Chinese Business Review, 2014, 13 (1), pp. 1-18
31Szczepaniak 1., Przewagi komparatywne w handlu zagranicznym Polski na przykladzie produktow rolno-
spozywczych i pozostatych, Zeszyty Naukowe Szkoty Gtownej Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie
Problemy Rolnictwa $wiatowego, 2018, tom 18 (XXXIII), zeszyt 1, s. 266-267
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projektéw innowacyjnych, a te, w Polsce, wedtug Grzybowskiej®2, sa zroznicowane, w
zalezno$ci od regionu.

Dynamiczny rozw6j eksportu zywnosci po akcesji Polski do Unii Europejskiej byt
czynnikiem, ktory warunkowal rozwo6j sektora spozywczego. Natomiast samo
cztonkostwo we Wspolnocie pozytywnie wptyngto na wzrost handlu produktami rolno-
spozywczymi.®® Przewaga komparatywna polskich producentéw rolno-spozywczych
oraz zapewnienie stalego rynku zbytu w krajach europejskich przyczynity sig

do dynamicznego wzrostu produkcji zywnosci.®*

1.2.  Czynniki warunkujace rozwéj rynku zywnosci

Czynnikiem warunkujacym rozwdj rynku produktéw spozywczych jest zaufanie
konsumentow. Aby osiagna¢ ten cel nalezy zbudowaé zaufanie, a nastepnie
je podtrzymywac. Produkty powinny by¢é wytwarzane zgodnie z obowigzujacymi
normami, spetnia¢ wszystkie wymagania jakosciowe, w tym opakowanie winno by¢
zgodne z obowigzujacymi normami, zawiera¢ informacje zarowno o samym produkcie,
jak i o zrédle jego pochodzenia.*® Waznym elementem jest rowniez odpowiednia
edukacja konsumentoéw.>® Borowska®’ uzaleznia rozwéj rynku produktéw dobrej jakosci
od ekonomicznych i pozaekonomicznych czynnikow wptywajacych na produkt,
producenta, konsumentéw 1 inne podmioty. Do czynnikow ekonomicznych produktu
zalicza ceng oraz koszt produkcji, do pozaeckonomicznych: procedury kontrolne jakosci,
wysoko$¢ podatkow, skale szarej strefy, przepisy prawne, dystrybucje, walory
obiektywne, budowe silnej marki. Czynniki ekonomiczne dotyczace producenta to:

optacalno$¢ produkcji, wsparcie finansowe panstwa, refundacje kosztow kontroli.

%Grzybowska B., Przestrzenna koncentracja potencjatu innowacyjnego w przemyslem spozywczym
(Spatial Concentration of Innovative Potential in Food Industry). Roczniki Ekonomii Rolnictwa i Rozwoju
Obszarow Wiejskich, 2013, T. 100, z. 2, s. 53-64
BJozefowicz K. M., Polski sektor rolno-spozywezy w warunkach Wspolnej Polityki Rolnej, praca
koncowa, UWM, Olsztyn, 2015, s. 12-13
34Szczepaniak 1., Przewagi komparatywne w handlu zagranicznym Polski na przykladzie produktow rolno-
spozywczych i pozostatych, Problemy Rolnictwa $wiatowego, 2018, tom 18, zeszyt 1, s. 266-268
357akowska-Biemans S., Gutkowska K., Atrybuty zaufania dotyczace jakosci jako czynnik wplywajacy na
decyzje nabywcze konsumentéw zywnosci , Ekonomika i Organizacja Gospodarki Zywno$ciowej, 2018,
nr121,s. 115-130
%Maciejewski G., Zaufanie konsumentéw do nowych rodzajow zywnosci [w:] Bezpieczefistwo
konsumentéw (na rynku zywnosci). Red. A. Dabrowska, Oficyna Wydawnicza SGH w Warszawie,
Warszawa, 2020, s. 143-155
$"Borowska A., Czynniki popytowo-podazowe rozwoju rynku i dystrybucji produktow wysokiej jakosci w
Polsce, Stowarzyszenie Ekonomistow Rolnictwa i Agrobiznesu, Roczniki Naukowe, 2010, tom XII, zeszyt
4,s.48
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Do czynnikéw pozaekonomicznych naleza migdzy innymi: liczba wytworcow, poziom
konkurencji, warunki pogodowe, dziedzictwo, renoma, marka, wsparcie instytucjonalne.
Determinanty ekonomiczne od strony konsumenta to: popyt i podaz produktu, cena
produktu, sytuacja na rynku pracy, zamozno$¢ spoteczenstwa. Natomiast
pozaekonomiczne to: uregulowania prawne w zakresie produkcji, rozwoj turystyki, liczba
oraz czestotliwos¢ jarmarkow. Czynniki ekonomiczne determinujace rozwdj rynku
produktow wysokiej jakosci od strony innych podmiotow to: dobra cena, cena dobr
substytucyjnych, poziom dochodu realnego, ceny relatywne, a pozaekonomiczne:
zmieniajacy si¢ styl zycia, zmiany wzorca konsumpcji zywnosci, moda, dostgpnosé
na rynku, $wiadomos¢ nabywecy.

Podsumowujac mozna stwierdzié, iz do najwazniejszych determinant rozwoju
rynku produktow spozywczych naleza: jako$¢ zywnosci, zroédto pochodzenia zywnosci

oraz $wiadomos¢ i edukacja konsumentow.
1.2.1. Jako$¢ zywnoSci

Jakos$¢ zywnosci to czynnik, ktory w coraz wiekszym stopniu determinuje rozwoj
Swiatowego rynku spozywczego. Wymagania dotyczace jakoSci  produktu
1 bezpieczenstwa zywnosci w ostatnich dziesigcioleciach zauwazalnie wzrosty.
Znaczenia nabraly takze normy etyczne oraz srodowiskowe, ktore dotyczg produkcji
zywnosci. Podmioty zajmujace si¢ obrotem zZywno$cig muszg spetnia¢ szereg wymagan
narzucanych przez organy publiczne, w szczegolnosci w Unii Europejskiej, Stanach
Zjednoczonych i innych regionach o stosunkowo wysokich dochodach.®

Na podstawie analizy chinskich danych Xiang i in.*° stwierdzili spory wptyw
zywnosci o wysokich standardach na dobrostan gospodarstw domowych. Wyniki
przeprowadzonych przez nich symulacji wskazujg, ze wzrost $wiatowego lub krajowego
popytu na zywnos$¢ o wysokim standardzie prowadzi do wzrostu produkcji produktow o
wysokim  standardzie, a takze przyczynia si¢ do zmniejszenia ubdstwa
1 nierd6wnosci.

Konsumenci, zwlaszcza w krajach rozwinietych, stajg si¢ coraz bardziej

zréznicowani 1 krytyczni. Stawiaja nabywane] Zzywnos$ci coraz wyzsze wymagania.

38Swinnen J., Maertens M., Colen L., The Role of Food Standards in Trade and Development, Food Safety,
Market Organization, Trade and Development, 2012, pp. 134
%9Xiang T., Huang J., Kancs D., Rozelle S., Swinnen J.F.M., Food standards and welfare: general
equilibrium effects, Agricultural Economics, 2012, 63(2), pp. 223-244
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Zmiana oczekiwan konsumentow, a takze ich potrzeb, wptywa bez watpienia na trendy
spoteczne 1 ekonomiczne. Natomiast sama zmiana oczekiwan i wymagan wzgledem
wyboru zywnosci, jej bezpieczenstwa 1 jakosci wynika z rosnacej $wiadomosci
konsumentow.*%*! Roéwniez konsumenci z Europy sa zainteresowani zywnoscia
o lepszych parametrach. Zywno$¢ powinna byé sprawdzona, bezpieczna, wysokiej
jakosci 1 ze znanego zrodta pochodzenia, przy czym przy wskazanych czynnikach coraz
mniejsze znaczenie ma cena.*?

Jako$¢ ma bez watpienia bardzo duzy wptyw na rozwoéj rynku zywnosci. Wola
konsumentéw do nabywania produktow zywnosciowych wysokojakosciowych to jedna
z glownych determinant ,napedzajacych” rynek zywno$ci. Zwlaszcza duzym
zainteresowaniem cieszy si¢ rynek zywnoéci tradycyjnej i regionalnej.*®

Unia Europejska wyszta naprzeciw oczekiwaniom konsumentow, wprowadzono
rozporzadzenie na postawie Traktatu z Maastricht, promujace wytwarzanie zywnosci,
ktora charakteryzuje si¢ wysoka jakos$cia, tradycyjng metoda wytwarzania oraz zwigzana
jest z lokalnym $rodowiskiem. Zywno$¢ tradycyjna i regionalna, zwlaszcza
ta certyfikowana, zaliczana jest do Zywnos$ci gwarantowanej jako$ci.**

Konsumenci z krajow zachodnich Europy stawiajg producentom wysokie
wymagania odno$nie wytwarzanej zywnosci. Wymagania te dotycza nie tylko cech
prozdrowotnych, ale takze atrakcyjno$ci wizualnej, wygladu ogodlnego produktu, takze
zewnetrznego, w tym sposobu opakowania. Niezwykle wazne jest rOwniez zaspokojenie
potrzeb konsumenta w zakresie walorow smakowych wyrobu. Swiadomy konsument
przywiazuje réwniez duzg wage do sposobu wytwarzania nabywanych dobr, w jakich
warunkach produkt zostal wytworzony, jakie surowce zostaly uzyte do jego wytworzenia.

Ustawodawstwo europejskie wychodzi naprzeciw tym oczekiwaniom, dlatego tez

4Huige M.: Private retail standards and the law of the World Trade Organisation. In: Private Food Law.
Governing Food Chains Through Contract Law, Self-Regulation, Private Standards, Audits and
Certification Schemes. Ed. B. VVan der Meulen, Wageningen Academic Publishers, Wageningen 2011, pp.
175-186
4lKafel P., Nowicki P., Sikora T., Produkty wysokiej jakoéci w polskich sieciach handlowych, Handel
Wewnetrzny, 2013, nr 5 (346), s. 68-79
“Kieljan K., O systemach jako$ci zywno$ci. Vademecum funkcjonowania produktéw regionalnych i
tradycyjnych. Centrum Doradztwa Rolniczego w Brwinowie, Oddziat w Krakowie, Krakow, 2011, s. 7
“Gorynska-Goldman E., Ewolucja rozwoju zywnosci lokalnej w kontekécie idei zrownowazonej
konsumpcji, Journal of Tourism and Regional Development, 2019, No. 12, s. 43-57
#Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1151/2012 z dnia 21 listopada 2012 r. w
sprawie systemow jakosci produktow rolnych i srodkow spozywezych (Dz.U. UE L 343 z 14.12.2012)
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przedsigbiorstwa zajmujace si¢ wytwarzaniem produktow spozywczych muszg spetniaé
szereg obowigzujacych w UE norm.*

Polskie produkty charakteryzuje wysoka jako$¢, zarOwno w procesie
pozyskiwania surowcow, jak i ich przetwarzania. Kraje europejskie, zwlaszcza
wchodzace w sktad Unii Europejskiej, daza do zgodno$ci ustawodawstwa
zywnosciowego. Celem jednolitych przepisow jest ochrona zdrowia mieszkancow
wspolnoty. W chwili akcesji do UE takze polscy producenci oraz przedsigbiorstwa
zajmujace si¢ przetworstwem zywnosci musiaty zweryfikowa¢ wtasne normy sanitarne,
weterynaryjne oraz techniczne tak, aby ujednolici¢ wewngtrzne przepisy do
obowiazujacych unijnych wytycznych.*®

Coraz wigcej polskich producentéw, oprocz weryfikacji metod produkcji oraz ich
dokumentacji, decyduje si¢ na przystapienie do programéw gwarantujagcych wysoka
jako$¢ zywnos$ci. Producenci wyrobdéw tradycyjnych i regionalnych poddaja swoje
produkty certyfikacji i nadaja im oznaczenia, uznawane w Kraju, a takze poza jego

granicami.
1.2.2. Pochodzenie ZzywnoSci

Mozliwos¢ sledzenia produktu spozywczego od momentu wytworzenia
definiowana jest jako identyfikowalno$¢ produktu.*’ To istotny instrument pozwalajacy
na zapewnienie bezpieczenstwa zywnosci. Konsument ma mozliwos¢ §ledzenia produktu
na kazdym etapie jego ,,zycia”, od pozyskania surowca do produkcji po dystrybucje
gotowego wyrobu. Zywno$¢ moze byé uznana za bezpieczna, gdy na wszystkich etapach
fancucha zywno$ciowego zostanie udostgpniona pelna informacja dotyczaca uzytych

surowcow oraz przeprowadzonych procesow.484°

“>Duczkowska — Piasecka M., Jak odnalez¢ si¢ w Unii Europejskiej, Przemyst Spozywczy, 2004, nr 4, s.
13-14
“6pPiotrowska A., Cymanow P., Zarzadzanie jako$cia w oparciu o system HACCP na przyktadzie
przedsigbiorstwa owocowo — warzywnego — studium przypadku, Logistyka, 2010, nr 4/12, s. 1206-1215,
4"Rozporzadzenie (WE) nr 178/2002 Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 28 stycznia 2002r.
ustanawiajagce ogodlne zasady i wymagania prawa zywnosciowego, powotujace Europejski Urzad ds.
Bezpieczenstwa Zywnosci oraz ustanawiajace procedury w zakresie bezpieczenstwa zywnosci (Dz.U. UE
L 31,z 1.02.2002 z p6zn. zm.)
4Skilton P.F., Robinson, L.J., Traceability and normal accident theory: How does supply network
complexity influence the traceability of adverse events? J. Supply Chain Management, 2009, 45, 40-53
4°Bosona T., Gebresenbet G.. Food traceability as an integral part of logistics management in food and
agricultural supply chain. Food Control, 2013, pp. 32-48

15



Od 2005 roku w Unii Europejskiej na mocy rozporzadzenia 178/2002 Parlamentu
Europejskiego i Rady obowigzuje monitorowanie ruchu i pochodzenia zywnosci.*
Wprowadzone przepisy pozwalajg weryfikowac zrodta pochodzenia zywnosci, sledzi€ jej
ruch i w razie wystgpienia nieprawidtowosci dziata¢, zeby wyeliminowac zagrozenie lub
potencjalne zagrozenie w kolejnych ogniwach tancucha dostaw. Jest to system dziatania
zapobiegawczego, ktory zmniejsza ryzyko wprowadzenia na rynek produktow, ktore nie
spetniaja wymagan dla bezpiecznej zywnosci. Identyfikowalno$é zywnosci pozwala na
szybkie reagowanie na przypadki zagrozenia wadliwg, badz niebezpieczng zywnoscia,
ktora trafita do obrotu. Sledzenie jej ruchu i pochodzenia pozwala zlokalizowaé te
zywno$¢ 1 wycofa¢ ja z rynku. Sprawne reagowanie na takie przypadki, sprawia, ze

klienci nie rezygnuja z wybranych przez siebie marek, nie tracac zaufania do produktu.>

1.2.3. Swiadomo$¢ i edukacja konsumentéw zZywnosci

Swiadomo$¢ konsumentéw w zakresie podejmowania decyzji nabywczych
zywnosci rosnie z roku na rok, od zywnosci dobrej jako$ci zalezy dobre zdrowie oraz
zadowolenie konsumentow.>® Konsument wyedukowany to konsument, ktory §wiadomie
dokonuje wyborow.

Wedtug Karaszewskiego>* nabywca postrzega jako$¢ poprzez szereg czynnikow,
miedzy innymi: uzyteczno$¢ produktu, sposob jego wykonania, tatwo$¢ w obstudze,
odpowiednia cena, wytrzymalo$é oraz trwatos¢, czy dostepnosé. Kotler oraz Keller®
uwazaja, ze konsument pragnie produktow, ktore jak najpeiniej spetniaja jego
oczekiwania. Podejmujac decyzje nabywcza kieruje si¢ wieloma przestankami. Sa to:
opinie ekspertow w danej dziedzinie, czy zdanie znajomych. Dodatkowym motywatorem

moga by¢ rowniez znaki jakosci danego produktu. Waznym elementem, w drodze

% Rozporzadzenie (WE) nr 178/2002 z dnia 28.01.2002 r. ustanawiajace ogdlne zasady i wymagania prawa
zywno$ciowego, powolujace Europejski Urzad ds. Bezpieczefistwa Zywno$ci oraz ustanawiajgce
procedury w zakresie bezpieczenstwa zywnosci (Dz.U. UE L 31, z 1.02.2002 z p6zn. zm.)
S1Czarniecka-Skubina E., Nowak D., System $ledzenia ruchu i pochodzenia zywno$ci jako narzedzie
zapewnienia bezpieczenstwa konsumentéw, Zywno$é. Nauka. Technologia. Jakos¢, 2012, 5 (84), s. 22
S2https://www.portalspozywczy.pl/owoce-warzywa/wiadomosci/ekspert-za-monitorowanie-pochodzenia-
zywnosci-odpowiedzialni-sa-wszyscy-uczestnicy-lancucha-dostaw,52324.html [data pobrania:
25.08.2020]
%3Goéralczyk M., Rola jakoéci produktow spozywczych w decyzjach zakupowych konsumentow implikacje
dla konsumentéw, Koncepcje zarzadzania jakos$cig. Doswiadczenia i perspektywy, Wydawnictwo
Naukowe PTTZ, Krakéw, 2008, s. 352
Karaszewski R., Nowoczesne koncepcje zarzadzania jako$cia, Towarzystwo Naukowe Organizacji i
Kierownictwa ,,Dom Organizatora”, Torun, 2006, s. 353
%5 Kotler P.H., Keller K.L., Marketing, Poznan, 2012, s. 187
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kreowanej decyzji nabywczej produktu, jest rowniez opakowanie, ktore swoja estetyka,
dbatoscig o detale wykonania, moze by¢ przez nabywce uwazany za produkt lepszej
jakosci. Grebowiec®® dzieli potrzeby nabywcze konsumentéw zywnosci na dwie grupy —
potrzeby funkcjonalne i niefunkcjonalne. Na potrzeby funkcjonalne sktadajg si¢
uzytkowos$¢ 1 dyspozycyjno$¢ produktu. Natomiast druga grupa to opakowanie, jego
estetyka, marka produktu jak réwniez znak potwierdzajacy jakos¢, czy czynniki
wplywajace na bezpieczenstwo zywnosci. Wedlug Kijowskiego i Wystoucha®
konsument dokonujgc zakupow zywnosci sugeruje si¢ okreslonymi kryteriami, przede
wszystkim sensorycznymi. Producent odpowiada za zapewnienie jakoSci poprzez
wdrazanie wlasciwych systemoéw, zgodnie z polityka i nadzorem panstwa w zakresie
bezpieczenstwa zdrowotnego produktow zywnosciowych. Stopien, w jakim Zzywnos¢
posiada wlasciwos$ci prozdrowotne, jest atrakcyjna organoleptycznie oraz czy posiada
pozadany wyglad, to cechy jakie sg brane pod uwage w ocenie jako$ci zywnosci. Wartos¢
odzywcza jest wyjatkowa cecha $rodka spozywczego i1 ze wzgledu na jej kaloryczno$é
(tj. zawarto$¢ energii lub sktadnikow odzywczych), oceniana jest stosownie do stanu
faktycznego.>®
Wedlug  Gorynskiej-Goldmann i Ratajczaka® poziom $wiadomosci
zywieniowe] konsumentow moze zosta¢ okreslony na podstawie znajomosci
nastgpujacych elementow:

— zawarto$ci podstawowych sktadnikéw pokarmowych (np.: biatka, thuszczow,
weglowodandéw, energii, witamin, pierwiastkow $ladowych itp.) w produktach
zywnosciowych,

— warto$ci prozdrowotnej (np.: stosowania produktow funkcjonalnych, suplementow
diety itp.),

— zasad stosowania diet specjalnych, odpowiadajacych stanowi zdrowia,

— znajomosci produktow zaliczanych do zywnosci dietetycznej, niskoprzetworzone;,

ekologicznej,

%Grebowiec M., Wplyw czynnikéw warunkujacych jako$¢ na podejmowanie decyzji nabywczych na
przyktadzie produktéw migsnych, Stowarzyszenie Ekonomistow Rolnictwa i Agrobiznesu, Roczniki
Naukowe, 2015, tom XVII, zeszyt 4, s. 87
SKijowski J., Wystouch W. Integracja systemu HACCP i systemu wedlug normy PN-EN ISO serii
9000:2001, Zarzadzanie jakoscig i bezpieczenstwem zywnos$ci. Integracja i informatyzacja systemow,
Wydawnictwa Naukowo-Techniczne, Warszawa, 2003, s. 237
58Sniegocka-Dworak M., Sprzedaz bezposrednia w $wiadomosci konsumenta, [w:] Rola towaroznawstwa
w ksztaltowaniu wspotczesnego rynku, 2016, s. 97-98
$Gorynska-Goldmann E., Ratajczak P., Swiadomo$¢ zywieniowa a zachowania zywieniowe
konsumentow, Journal of Agribusiness and Rural Development, 2010, 4(18), s. 43
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— zasad podziatu dziennej dawki pokarmowej na positki,
— zasad przechowywania produktow zywnos$ciowych w gospodarstwie domowym,
— zasad przygotowywania positkow.

Zachowania zywieniowe konsumentdow mozna okres$li¢ poprzez analizg:
dokonywanych wyboréw produktow zywnosci oraz potraw, tego, w jaki sposob sg
planowane zakupy zywno$ciowe, w jaki sposoéb zywno$¢ jest przechowywana
1 przygotowywana do konsumpcji, w jaki sposob i z jaka czgstotliwoscia jest spozywana
i wreszcie jakiej jakosci jest to zywno$é.®°

Gajda-Konopka i Lesiow® twierdza, ze glownym zrodlem wiedzy na temat
zywienia respondentéw (regularnie ¢wiczacych, w tym o0sob uprawiajacych sport
zawodowo) bylty zalecenia trenera, informacje odnalezione w mediach — w Internecie,
TV, w réznego rodzaju aplikacjach, czasopismach, itp., nastepnie wiedza zasiegnicta
w najblizszym otoczeniu, tj. wsrod rodziny lub znajomych. Nieznaczna grupa
respondentow swoja wiedze¢ na temat odzywiania uzyskata od profesjonalnie
zajmujacych si¢ zywieniem — U dietetyka, czy lekarza.

Swiadomo$¢  konsumentdéw, przy okazji wystepowania  kryzysow
bezpieczenstwa zywnoS$ci, znaczaco si¢ zmienita. Konsumenci zaczgli wykazywad
zmniejszone zaufanie w stosunku do produktow zywnosciowych. Takie zachowania
zmusily  producentow  do  nieustannego  zapewniania  swoich  klientow
0 bezpieczenstwie wytwarzanych produktow, ich zgodnych z wymaganiami
wlasciwos$ciach oraz cechach organoleptycznych 1 jakoSciowych, dostgpnych
w niewygorowanych cenach.%?

Na problem, ktory od bardzo dawna ksztattowat si¢ w opinii konsumentdw,
dotyczacy ciaglego spadku jakosci zywnosci, wskazywata Smiechowska.®® Produkty
konwencjonalne wytwarzane w sposob przemystowy z wdroZzonymi systemami jako$ci
poddawane sg systematycznym kontrolom na réznych etapach produkcji. Pomimo braku

zastrzezen wynikajacych z roznych kontroli, produkty uwazane za bezpieczne dla

80Gutkowska K., Ozimek 1., Wybrane aspekty zachowan konsumentéw na rynku zywnosci. Wyd. SGGW,
Warszawa, 2005, s. 361-370
®1Gajda-Konopka M., Lesiow M., Ocena wiedzy i nawykow zywieniowych u oséb aktywnych fizycznie,
Nauki Inzynierskie i Technologie Engineering Sciences and Technologies, 2017, 2(25), s. 13
62 Food sector related knowledge integration, Food sector global market trend analysis report, s.
21https://www.interreg-central.eu/Content.Node/lI-CON/food-sector-market-trend-analysis.pdf, [dostep:
26.08.2021]
63Smiechowska M., Autentyczno$¢ jako kryterium zapewnienia jakosci zywnosci, Annales Academiae
Medicae Gedanensis, 2013, 43, s. 175-181
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zdrowia i zycia ludzi, opatrzone sa duza doza niepewnosci, a nawet braku zaufania wsrod
konsumentow.

Wielos¢ zrodet informacji (niekoniecznie rzetelnych i prawdziwych) na temat
zywnos$ci, w tym sposobach odzywiania, sprawia, iz konsumenci sg zdezorientowani
i brak im elementarnej wiedzy w zakresie sposobu odzywiania, a w tym edukacji na temat

jakosci i bezpieczenstwa produktow zywnosciowych.
1.3. Rynek zywnoS$ci tradycyjnej w Polsce

Rynek zywnosci, w szerokim ujeciu znaczenia tego stowa, jest
zdywersyfikowany. Z jednej strony oferowane sa produkty wytwarzane metodami
przemystowymi, charakteryzujace si¢ wysokim stopniem przetworzenia oraz pewnym
bezpieczenstwem zdrowotnym, z drugiej produkty, ktére sa wytwarzane metodami
tradycyjnymi w roznych regionach, posiadajace unikalny smak i oryginalny sktad.
Konsumenci coraz czgsciej Swiadomie wybieraja t¢ druga grupe produktow. Poszukuja
zywnosci ze znanego zrddla, ktéra nie jest wysoko przetworzona i odznacza si¢
wyjatkowymi wlasciwo$ciami sensorycznymi. Te oczekiwania konsumentéw sprawiaja,
iz produkty tradycyjne i regionalne cieszg si¢ coraz wigkszg popularnoscig. Wiedza
konsumentéw na temat produktéw tradycyjnych i regionalnych jest powierzchowna, co
potwierdzity badania Wilczyfskiej.%* Respondenci poproszeni o wskazanie produktow
tradycyjnych, wymieniali kategorie produktow, a nie konkretne produkty. Brak petne;j
wiedzy na temat produktow tradycyjnych i regionalnych moze wynika¢ z niedostateczne;j
informacji na temat zywnos$ci tradycyjnej oraz z braku jednolitej definicji produktu
tradycyjnego.

Produkty tradycyjne i regionalne odgrywaja wazna rol¢ w zywieniu ludzi. Wedlug
Organizacji Narodéw Zjednoczonych do spraw Wyzywienia i Rolnictwa przez
globalizacje zmniejszyla si¢ liczba tradycyjnie wykorzystywanych do celow
spozywczych gatunkow roslin ze 100 000 do okoto 30. Dieta opierajaca si¢ na produktach
tradycyjnych, nawet przy spozywaniu takiej zywno$ci w matych ilosciach, jest bogatsza

w niezbedne sktadniki odzywcze niz inne diety.%

4Wilczynska A., Uwarunkowania decyzji nabywczych na rynku zywnoéci regionalnej i tradycyjnej,
Handel Wewng¢trzny, 2017, 1 (366), s. 408-409
® Food sector related knowledge integration, Food sector global market trend analysis report, pp..
19https://www.interreg-central.eu/Content.Node/I-CON/food-sector-market-trend-analysis.pdf, [dostep:
26.08.2021]
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Dynamika rozwoju rynku zywnosci tradycyjnej i regionalnej w kazdym panstwie
postepowata odmiennie i znajdowata swoj poczatek w réznych okresach czasu,
zaleznosci od warunkow 1 sytuacji geopolitycznej. Ponizej zarysowano poczatek oraz
rozwoj rynku tej zywnosci w Polsce.

Zwyczaje oraz tradycje naszych przodkow, zwlaszcza te kulinarne, od jakiego$
czasu ciesza si¢ coraz wigksza atencjg. Trend ten uwidocznit si¢ w Polsce na skutek
przemian po 1989 roku. Konsumenci zaczeli ponownie docenia¢ zywnos$¢ produkowang
w naturalnych warunkach. Klienci, ktorzy odczuli przesyt zywno$cig produkowang na
masowg skale, kierowali swoje zainteresowanie na produkty pochodzenia ekologicznego.
Konsumenci pozadaja produktow wysokiej jakosci, ktéra charakteryzujg si¢ produkty
tradycyjne i regionalne, co przektada si¢ wzrost atrakcyjnosci regiondow, ktore oferuja
tego typu zywnos¢.%

Starsze pokolenie zatesknilo za tradycyjna zywnoscia, a mtodzi z chgcig
odkrywaja kulinarne tradycje. Obserwuje si¢ podazanie za odkrywaniem zapomnianych
tradycji przede wszystkim kuchni polskiej, ale takze potraw regionalnych, poczawszy od
dawnych terenow wschodnich Prus po obecne kresy wschodnie. Kuchnia regionalna to
doskonaty materiat promocyjny 1 reklamowy restauracji oraz innych podmiotow
gastronomicznych. Lokale serwujace dania tradycyjne wykorzystuja mato znane
przepisy, pochodzace z pamigtnikdw 1 od gospodyn, ktore z pokolenia na pokolenie
pielegnujg kulinarne tradycje swoich region(’)w.67

W Europie i1 $wiecie Polska znana jest z goscinno$ci oraz ,,dobrej kuchni”.
Produkty tradycyjne 1 regionalne stynng z oryginalnego smaku, wyrdzniaja si¢ zapachem,
strukturg oraz wyjatkowym sposobem przyrzadzania.®® Poznawanie dziedzictwa
kulinarnego to od niedawna jedna z ofert proponowanych przez biura podrozy. Ta forma
turystyki (turystyka kulinarna, turystyka kulturowa), sprzyja rozwojowi regionu
(zwlaszcza  obszaréw  wiejskich) pod  wzgledem  gospodarczym,  jak

1 spotecznym. Poznawanie, poprzez uczestnictwo w procesie produkcji i do§wiadczenia

®Krupa J., Mantaj A., Znaczenie zywnos$ciowych produktéw tradycyjnych i regionalnych w turystyce
kulinarnej wojewodztwa podkarpackiego, Folia Turistica, 2017, nr 45, s. 111
6’Batyk I, Wplyw zlozonosci kulturowej na dziedzictwo kulinarne Warmii i Mazur, [w:]
Wielokulturowos¢ w turystyce, Warszawa, 2010, s. 324
887elazna K., Wozniczko M., Kuchnia regionalna jako atrakcja turystyki wiejskiej w woj. pomorskim. [w:]
Dudkiewicz D., Midura F., Wysoka E. (red.), Turystyka i rekreacja jako czynnik podnoszenia atrakcyjnosci
i konkurencyjnosci regionu, Warszawa, Wyd. DRUKTUR, Almamer WSE w Warszawie, 2006, s. 335-
346
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sensoryczne, sa nie tylko wspaniatg reklama dla produktow, ale przede wszystkim dla
catego regionu, z ktorego te produkty pochodzg.®

Produkty tradycyjne i regionalne sg coraz tatwiej dostepne na Polskim rynku,
zarowno te, ktore zostaly wpisane na liste krajows, jak i te wyszczegolnione w spisie
unijnym, stanowig polskie dziedzictwo kulinarne. Produkty te sg bardzo réznorodne ze
wzgledu na wplywy historyczne, regionalne i kulturowe.”

Rynek produktéw tradycyjnych i regionalnych stale si¢ rozwija, zarowno pod
wplywem rosngcego zainteresowania tymi produktami, jak i przez poszerzajace si¢ grono
konsumentow, jest tez coraz bardziej dywersyfikowany. Wspolczesni konsumenci sg
coraz bardziej otwarci na poznawanie nowych produktow pochodzacych z réznych
regiondw, nie tylko na poziomie krajowym, ale takze europejskim.’*

Produkty tradycyjne swoja popularno$¢ zyskuja dzigki ciggle poszerzanej ofercie.
Uwaga konsumentéw przyciggana jest nie tylko przez niepowtarzalne walory
sensoryczne, ktorymi charakteryzujg si¢ produkty tradycyjne, ale rowniez przez liczne
akcje promocyjne, migdzy innymi przez konkursy reklamujace nowo wprowadzane do
obrotu produkty. Duzg rol¢ odgrywaja niewatpliwie lokalne media, za posrednictwem
ktorych rowniez odbywa si¢ promocja regionalnych produktow. Media to narzedzie,
dzieki ktoremu jest ksztattowany popyt na dany produkt regionalny, czy upowszechnianie
informacji o produkcie, ale takze jest instrumentem przekazujacym wiedze o zywnosci
tradycyjnej, dzigki ktorej wzrasta §wiadomo$¢ konsumentow. Wiasnie ci kupujacy,
ktorzy decyzje nabywcze podejmuja $wiadomie, sa zachgcani przez znaki

poswiadczajace wysokg jakos¢ produktéw oraz nietuzinkowe walory sensoryczne.

8\Woszczyk A., Produkty tradycyjne w Europejskiej Sieci Regionalnego Dziedzictwa Kulinarnego, [w:] P.

Dominik red., Tradycyjne produkty kulinarne jako element turystycznej atrakcyjnosci Mazowsza, Wyd.

Almamer Szkota Wyzsza, Warszawa, 2002, s. 147-151

Wozniczko M., Piekut M., Stan rynku Zzywnos$ci regionalnej i tradycyjnej w Polsce, Postepy techniki

przetworstwa spozywczego, 1/2015, s. 106

""Domanski T. Bryta P., Marketing produktow regionalnych, Wyd. Uniwersytetu £.odzkiego, 2013, s. 8
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Rys. 1. Liczba produktéw tradycyjnych i regionalnych (wg. Listy LPT MRiRW)
w poszczegdlnych wojewodztwach (listopad 2021).
Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych publikowanych przesz Ministra Rolnictwa i Rozwoju
Wsi."

Wedtug danych zamieszczonych na stronie Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju
Wsi do listopada 2021 roku zarejestrowano 2040 produkty tradycyjne. Najwigksza liczba
produktéow pochodzi z wojewddztwa podkarpackiego, za§ wojewodztwo warminsko-

mazurskie posiada najmniejszg liczbg tych produktéw wpisanych na LPT (rys.1).
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Rys.2. Liczba produktow tradycyjnych, wpisywanych w danym roku na List¢ Produktow
Tradycyjnych (LPT) prowadzong przez MRiRW, w latach 2006-2021.

Zrédlo: Opracowanie wlasne na podstawie LPT publikowanych przesz Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi™

W roku 2008 na LPT wpisanych bylo tacznie 588 produktéw. Najwigcej

produktéw wpisanych bylo w wojewddztwie S$lagskim (90 produktéw), najmniej

2https://www.gov.pl/web/rolnictwo/lista-produktow-tradycyjnych12 [dostep 01.12.2021]
3https://www.gov.pl/web/rolnictwo/lista-produktow-tradycyjnych12 [dostep 01.12.2021]
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w lubuskim (7 produktow). Do roku 2012 lista zwigkszata si¢ $rednio rocznie o 100
produktow. Najwyzszy wzrost (o 173 produkty) nastapit w roku 2013 (rys. 2). Natomiast
od roku 2019 notowany jest spadek liczby produktow tradycyjnych (rys. 2). Niska liczba
produktow  wpisanych w latach 2020-2021 taczy si¢ prawdopodobnie
z trudno$ciami spowodowanymi pandemia COVID-19.”* Rozwdj rynku produktow
tradycyjnych i regionalnych pozytywnie wplywa na rozwdj catego sektora

spozywczego.®
1.4. Produkty tradycyjne i regionalne

Produkt w rozumieniu ekonomicznym to dobro powstate w procesie produkcji.
Produktem jest zaro6wno dzielo, wytwor, rezultat pracy artystycznej, dziatalno$ci
spotecznej, jak i dobro materialne, niematerialne, czy ustuga. Natomiast wedlug definicji
marketingowej, produktem jest kazdy obiekt barterowej wymiany, wszystko co moze
zostaé zaoferowane na rynku.’® Produkty mozna podzieli¢ ze wzgledu na sposob ich
wykorzystania  lub  przeznaczenia. = Wyr6zniamy  produkty  konsumpcyjne
1 przemystowe. Dokonujac bardziej szczegoétowego podziatu, wséréd produktow
konsumpcyjnych rozréznia sig:

— produkty konsumpcyjne powszednie:
o regularne,
o impulsywne,

o nagtlej potrzeby,

wybieralne:
o homogeniczne,
o niehomogeniczne,

luksusowe,

produkty nabywane bez uprzedniego planowania.’”’

Produktem spozywczym sa wszystkie substancje, ktore zostaty catkowicie
przetworzone, czgsciowo przetworzone lub nieprzetworzone, ktore sg przeznaczone do

spozycia przez ludzi. To rowniez te substancje, po ktérych mozna si¢ spodziewac, ze

4 https://www.gov.pl/web/rolnictwo/lista-produktow-tradycyjnych12?page=2 [dostep: 20.02.2019]
®Gruda K., Malik P., Jakubéw M., Bachmacz M., Polski rynek handlu spozywczego w 2010-2020 roku,
Segmenty convenience i supermarketow proximity skorzystajg na spowolnieniu tempa wzrostu dyskontow,
2016, s. 14
" Encyklopedia Zarzadzania https://mfiles.pl/pl/index.php/Produkt [dostep: 08.02.2019]
""Kotler P., Marketing, Warszawa, 1999, s. 404
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zostang przez ludzi spozyte.”®Brakuje natomiast jednolitej, uniwersalnej definicji
produktu tradycyjnego, czy regionalnego. Roznorodnos¢ definicji jest wynikiem szeregu
czynnikow wpltywajacych na tego, kto podejmuje si¢ wyjasnienia pojgcia, jego
subiektywnych odczu¢, indywidualnego podejscia do definiowanego obiektu.
Wedtug artykutu 47 ustawy z dnia 17 grudnia 2004 r. o rejestracji i ochronie nazw
1 oznaczen produktow rolnych i srodkdw spozywczych oraz o produktach tradycyjnych
(nowelizacja ustawy z 2018 roku) produktami tradycyjnymi sg: ,,produkty rolne i srodki
spozywcze, ktorych jakos¢ lub wyjatkowe cechy 1 wlasciwosci wynikajg ze stosowania
tradycyjnych metod produkcji, stanowigce element dziedzictwa kulturowego regionu, w
ktoérym sg wytwarzane, oraz bedace elementem tozsamosci spolecznosci lokalnej][...] za
tradycyjne metody produkcji uwaza sie metody wykorzystywane co najmniej od 25 lat.”"®
Z kolei ta definicja oparta jest na poj¢ciach zawartych w rozporzadzeniach Rady (WE) nr
1216/2007 z dnia 18 pazdziernika 2007 roku ustanawiajace szczegdlowe zasady
wykonania rozporzadzenia Rady (WE) nr 509/2006 w sprawie produktow rolnych i
srodkoéw spozywczych bedacych gwarantowanymi tradycyjnymi specjalnosciami®® oraz
Rozporzadzeniu Komisji (WE) nr 1898/2006 z dnia 14 grudnia 2006 roku okre$lajace
szczegotowe zasady stosowania rozporzadzenia Rady (WE) nr 510/2006 z dnia 20 marca
2006 r. w sprawie ochrony oznaczen geograficznych i nazw pochodzenia produktow
rolnych i srodkéw spozywczych. Wedlug tego rozporzadzenia: ,,tradycyjny oznacza
udokumentowany jako bgdacy w uzyciu na rynku wspolnotowym przynajmniej przez
okres wskazujacy na przekaz z pokolenia na pokolenie; okres ten powinien odpowiada¢
» 81

okresowi zwykle przypisywanemu jednemu pokoleniu 1 wynosi¢ co najmniej 25 lat”.

Inna definicja wskazuje na oryginalno$¢ produktéw rolnych, charakterystyczna ze

"8Rozporzadzenie (WE) nr 178/2002 Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 28 stycznia 2002 r.
ustanawiajace ogoélne zasady i wymagania prawa zywnos$ciowego, powotujace Europejski Urzad ds.
Bezpieczenstwa Zywnosci oraz ustanawiajace procedury w zakresie bezpieczenstwa zywnosci, (Dz. Urz.
UE L 31/1 z 1.02.2002)
Ustawa z dnia 17 grudnia 2004 r. o rejestracji i ochronie nazw i oznaczen produktow rolnych i §rodkow
spozywczych oraz o produktach tradycyjnych (Dz.U. 2005 nr 10 poz. 68)
80Rozporzadzenie Rady (WE) nr 1216/2007 z dnia 18 pazdziernika 2007 r. ustanawiajace szczegotowe
zasady wykonania rozporzadzenia Rady (WE) nr 509/2006 w sprawie produktow rolnych i $rodkow
spozywczych bedacych gwarantowanymi tradycyjnymi specjalno$ciami (Dz. Urz. UE L 275 z
19.10.2007)
81Rozporzadzenie Komisji (WE) nr 1898/2006 z dnia 14 grudnia 2006 roku okreslajace szczegdlowe zasady
stosowania rozporzadzenia Rady (WE) nr 510/2006 z dnia 20 marca 2006 r. w sprawie ochrony oznaczen
geograficznych i nazw pochodzenia produktéw rolnych i §rodkéw spozywcezych (Dz.Urz. UE L 369 z
23.12.2006)
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wzgledu na tradycyjne metody produkcyjne oraz miejsce powstawania. Waznymi
czynnikami s niepowtarzalno$¢, autentyczno$é, a takze niezmiennos¢.

Winawer i Wujec® opisuja produkty tradycyjne bardzo wasko, jako produkty
»[...] ktorych jakos¢ wynika ze specjalnego sktadu i sposobu wytwarzania. Czg¢sto
pochodza z konkretnego kraju czy regionu, ale ich upowszechnienie i renoma sprawia, ze
produkowane s3 takze w innych krajach”. Barowicz® za$ okresla produkty tradycyjne
jako ,,zywno$¢ o wysokiej jakosci 1 warto$ci odzywczej, niskoprzetworzona, objeta
okre$lonymi przepisami ochronnymi oraz promowang jako specyficzne wyroby
przypisane okre§lonemu regionowi”. Z kolei Zdon-Korzeniowska®®, oprocz parametrow:
wysokiej jakosci, wyjatkowych cech smakowych 1 odzywczych, tradycyjnej (starej)
metody wytwarzania, wskazuje na zwigzek ze spotecznoscig lokalng, ktorej zywno$¢
stanowi jeden z elementdéw tozsamosci danej spotecznoéci. Natomiast Ggsiorowski®®
definiuje produkty tradycyjne jako ,,[...] czg$¢ polskiego dziedzictwa kulturowego, ktore
przez wieki tworzyto nasze wartosci, zwyczaje, przyzwyczajenia kulinarne i smak [....]".
Definicja ta niemal doskonale odzwierciedla potoczne rozumienie tego pojecia. W
potocznym rozumieniu za produkt tradycyjny uwazany jest taki, ktory przywotuje smaki
dziecinstwa, jest podobny do tych potraw, ktore byty przygotowywane przez babcie.

Produkty regionalne w literaturze definiowane sg jako ptody rolne, wyroby,
przetwory zywnos$ciowe, ktorych wysoka jako$¢ jest parametrem odrozniajagcym
produkty regionalne od produktow otrzymywanych w procesach przemyslowych.
Niezwykle istotnym elementem jest zwigzek produktu z danym obszarem, regionem
pochodzenia, procesem wytwarzania na danym, konkretnie oznaczonym terenie.®’
Produkt regionalny charakteryzujg takie cechy, jak:
— wyjatkowos¢, autentycznos¢, unikatowos¢, naturalnose,
— Scisty 1 staly zwigzek z regionem,

— specyfika — naturalna, kulturalna,

8Rejman K., Halicka E., Nagalska H., Szanse polskiego rynku zywno$ci tradycyjnej i regionalnej
a zachowania konsumentow, Wie$ i Rolnictwo, 2015, 3 (168), s. 124
8BWinawer Z., Wujec H., Tradycyjne i regionalne produkty wysokiej jako$ci we wspotczesnej polityce
rolnej. Poradni dla producentéw. Fundacja dla Polski, Warszawa, 2010, s. 32
8Barowicz T., ,,Polskie kuchnie regionalne”, Warszawa, 2007, s. 25-34
8Zdon-Korzeniowska M., ,.Jak ksztaltowa¢ regionalne produkty turystyczne? Teoria i praktyka”,
Krakow, 2009, s. 19-22
8Ggsiorowski M. (red.), O produktach tradycyjnych i regionalnych. Mozliwosci a polskie realia. Fundacja
Fundusz Wspotpracy, Warszawa, 2005, s. 3
8Florczyk E., Zywnos¢ tradycyjna, dziedzictwo kulinarne jako czynniki zapewniajace oryginalnosé
1 wysoka jako$¢ zywnosci i zywienia w ustugach gastronomicznych”, Czgstochowa, 2014, s. 16-17
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— powiazanie z zywnoscig ekologiczng i zdrowa.%®

Roéwniez jakosé¢ tych produktow, w zwigzku ze znanym miejscem pochodzenia
oraz lokalng metoda wytwarzania, jest wyzsza od przeci¢tnej. Aby podkresli¢ faktyczny
zwigzek danego wyrobu z miejscem jego wytworzenia, produktom nadawane sa nazwy
zawierajace okreslenie terenu, z ktorego wyrdb pochodzi (obszar, region, wyjatkowo
kraj). Waznym elementem, wplywajacym na jako$¢ produktéw regionalnych sg réwniez
ludzie, ktorzy wytwarzaja te produkty. Osoby zajmujace si¢ produkcja wyrobow
regionalnych powinny by¢ zwigzane z danym regionem, gdyz wyroby te wytwarzane sa
wedlug receptury przekazywanej z pokolenia na pokolenie. Osoby od pokolen
zamieszkujace dany region, ktére wytwarzaja produkty regionalne wedlug przepisu
przekazanego im przez pradziadéw, nazywane sa ,,pniakami”. ,Krzaki” natomiast to
osoby produkujace wyroby regionalne, urodzone w danym regionie, znajace produkt od
dziecka, ale ich krewni pochodza z innych stron. Ostatnig grupe stanowig osoby
naplywowe, ktére potwierdzaja oryginalno$¢ produktow regionalnych — ,ptaki”.
Podkresleniem wyjatkowosci produktow regionalnych bywaja réwniez historie
i anegdoty, tworzone rownolegle z produktem.®

Nawiazujac do podstawowego podzialu produktéw przedstawionego na wstepie,
produkt tradycyjny/regionalny mozna zaliczy¢ do produktow konsumpcyjnych,
nalezacych do grupy produktow luksusowych. Bourne® definiuje dobra luksusowe jako
,dobra ekskluzywne, niedostepne powszechnie, ale bardzie; widoczne (rzucajace si¢
w oczy) niz dobra pierwszej potrzeby.” Wydaje si¢, ze postrzeganie produktu przez
zakupujacego jest najwazniejszym elementem, gdyz dobro luksusowe ,,...charakteryzuje
si¢ na pewno wyroznikami, ktore wptywaja w taki sposob na konsumenta, iz uznaje go
za luksusowy.”®* Waznym natomiast atrybutem produktoéw luksusowych jest fakt, iz sta¢
na nie przede wszystkim ludzi, ktorzy sa w stanie przeznaczy¢ na te produkty wigksza
cze$¢ swoich dochodow, towary luksusowe nabywaja zazwyczaj ludzie zamozni, ktérych

status materialny jest okreslany jako bardzo dobry.

8Adamczuk F., Produkty tradycyjne i regionalne i ich wykorzystywanie w promocji regionu, Prace
naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu, 2013, nr 307, s. 17
8Gasiorowski M., Rzeczpospolita produktéw lokalnych, regionalnych i tradycyjnych, Rzeczpospolita
produktow regionalnych, Tereny, Ludzie, Produkty, Bialystok, 2004, nr 4, s. 53
“Bourne F.S., Group Influence in Marketing and Public Relations, Some Applications of Behavioral
Research,(red): Likert R, Haves S.P., Unesco, Paris, 1957, pp. 207-257
%INewerli-Guz J., Rybowska A., Produkt tradycyjny i regionalny — luksus od $wieta czy na co dzieh?,
Handel wewngtrzny, 2015, 2(355), s. 288
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Popyt na produkty luksusowe i zachowania konsumentow o wysokich dochodach
opisat amerykanski ekonomista Thorsten Veblen.®? Paradoks Veblena dotyczy débr
luksusowych, dobr o wysokim prestizu i oznacza, ze dobra te nabywane sg przez ludzi
zamoznych, a motywem zakupu jest che¢ manifestacji bardzo dobrej sytuacji materialnej
kupujacych. Konsumenci sg zainteresowani tymi produktami gdy cena jest wysoka, popyt
na produkty rosnie, a w momencie spadku ceny popyt rowniez spada. Konsumenci sg
zdania, iz spadek ceny oznacza upowszechnienie produktu.®

Wedlug Szwackiej-Mokrzyckiej’ na rynku produktéow zywnosciowych
o charakterze luksusowym wigkszego znaczenia nabieraja czynniki psychologiczne
i marketingowe, niz ekonomiczne czy spoteczne. Produkt tradycyjny to wytwor, ktorego
reguty powstania sg utrwalone ustnie lub stownie poprzez podania. Waznym elementem
jest przekonanie wytworcoOw i odbiorcéw produktu o jego wyjatkowosci, zwigzanej na
przyktad z pochodzeniem surowcow, nawigzujacej do dziedzictwa kulturowego
spotecznosci, czy wskazujacej na zwigzek z danym regionem. Produkt tradycyjny sktada
si¢ z naturalnych surowcoéw, wolnych od jakichkolwiek modyfikacji, jest wytwarzany
wedlug niezmiennych, stosowanych powtarzalnie schematow. Produkt tradycyjny moze
by¢  nieprzetworzony, przetworzony lub moze by¢ ich  kombinacja,
w sposoOb Scisle okreslony. Dodatkowg przestanka produktu tradycyjnego jest uptyw
czasu, w ktorym produkt jest wytwarzany w sposob powtarzalny, ale wyjatkowy.

Wszystkie wymienione warunki facznie pozwalaja okresli¢ produkt jako tradycyjny.
1.4.1. Systemy wyrézniania produktow tradycyjnych i regionalnych

Rosnace znaczenie produkcji ZywnoSci o wysokiej jako$ci oraz wzrost
zainteresowania konsumentdw produktami tradycyjnymi regionalnymi wymogtly
wprowadzenie srodkow ochrony tych produktow, ktére majg petnic rolg gwaranta.

Kolebka polityki ochrony produktéw tradycyjnych jest Francja. To panstwo, jako
pierwsze w Europie, wprowadzilo ochron¢ swoich wyroboéw. Najwczesniej notowane
regulacje powstaly juz w potowie XIX wieku. W latach 60. XIX wieku zaczeto

organizowa¢ konkursy, ktére do dzi§ sg pierwowzorem dzisiejszych corocznych

92\/eblen T., Teoria klasy prozniaczej, PWN, Warszawa, 1971, s. 116-119
% Milewski R., Kwiatkowska W., Podstawy ekonomii, Warszawa, 2018, s. 121-122
%szwacka-Mokrzycka J., Rola systemu zarzadzania jako$cia w osiaganiu przewagi konkurencyjnej,

Journal of Agribusiness and Rural Development, 2013, nr 329, s. 205
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konkursow rolniczych. Na poczatku XX wieku, tuz po I Wojnie Swiatowej, podjeto
dziatania legislacyjne majace na celu ochron¢ producentéw win i alkoholi przed
nieuczciwymi praktykami konkurencyjnymi oraz nielegalnym handlem. W tym czasie
tradycyjne francuskie wino otrzymalo legislacyjng ochrone. Wprowadzone regulacje
prawne sprawity, iz powszechnie uznano Oznaczenia Geograficzne, Nazwy Pochodzenia
oraz Swiadectwo Potwierdzajace szczegolny Charakter Wyrobu. Natomiast w roku 1936
powstat Narodowy Instytut Znanego Pochodzenia (INAO).*® Ta forma identyfikacji
sprawita, ze wino regionalne, wytwarzane od pokolen w sposob tradycyjny, zostato
uchronione przed nieuczciwym wykorzystywaniem jego nazwy. Wprowadzenie
oznaczen zapewniajacych ochrong wyrobow tradycyjnych
I regionalnych przyczynito si¢ nie tylko do rozwoju tego rodzaju wyroboéw, wzrostu ich
produkcji, ale takze bez watpienia wplynelo na zwigkszenie zainteresowania
tradycyjnymi wyrobami ws$rod konsumentéw. Nadanie produktom odpowiedniego
oznaczenia peltni zatem nie tylko funkcj¢ ochronna, ale takze marketingowa, zachecajac
nabywcéw do zakupu tego rodzaju wyrobow.%

Na ksztalt obecnego unijnego systemu ochrony produktow tradycyjnych
I regionalnych bez watpienia wptynety takze wtoskie regulacje prawne wprowadzone na
potwyspie apeninskim. Wtochy zaproponowaly krajowg liste produktéw tradycyjnych,
ktéra zapewniala nie tylko ochrong wyrobom, ale takze pozwalala na ich szczegdlowa
identyfikacje.

Pod wptywem naciskow Francji oraz Wtoch, drugiego panstwa, co do liczby
nadawanych oznaczen wyrobom tradycyjnym i regionalnym, wprowadzono ochrong na
poziomie wspdlnotowym. Zabieg ten zostat wdroZony, by zapobiec masowej produkcji
produktéw imitujacych te oryginalne. Wprowadzono dwa akty prawne: Rozporzadzenie
Rady EWG nr 2081/92 z dnia 14 lipca 1993 r. w sprawie ochrony oznaczen
geograficznych i1 oznaczen pochodzenia produktéw rolnych 1 artykutow zywnosciowych
oraz Rozporzadzenie Rady EWG nr 2082/92 z dnia z dnia 14 lipca 1992 r. w sprawie
$wiadectw o szczegdlnym charakterze dla produktow rolnych i srodkéw spozywezych.®’

W Polsce polityka ochrony produktéow regionalnych zostala wprowadzona

dopiero w latach dziewigédziesigtych XX wieku. Ustrdj polityczny, jaki panowat po 11

%Kurpacz M., Z problematyki zywnosci tradycyjnej, Studia regionalne i lokalne, 2007, nr 4(30), s. 106-
107
%Sieczko A., Tworzenie rynku produktow tradycyjnych i regionalnych, Problemy Rolnictwa Swiatowego,
Zeszyty Naukowe SGGW w Warszawie, 2008, nr 4(19), s. 398-399
%Kurpacz M., Z problematyki zywnosci tradycyjnej, Studia regionalne i lokalne, 2007, nr 4(30), s. 104
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wojnie $wiatowej, narzucal unifikacje zycia spotecznego, kultury, a takze tradycji
kulinarnych. Kultywowanie zywnos$ci tradycyjnej czy regionalnej mialo oznaczad
zacofanie, brak rozwoju oraz ogdlne nienadazanie za przemianami gospodarczymi.
W czasach gospodarki sterowanej pozagdanym byto korzystanie z zywienia zbiorowego.
Zapewnienie wyzywienia sukcesywnie wprowadzano wraz z rozpoczgciem edukacji
dzieci. Obecne bylo juz od wezesnych etapow ich rozwoju — w zlobku, w przedszkolu, w
szkole. Kontynuowano korzystanie z wyzywienie zbiorczego, takze w stotowkach
pracowniczych. Czasy gospodarki nakazoworozdzielczej charakteryzowaty sie tym,
iz wiele produktéw bylo niedostepnych na rynku. Spowodowalo to zaprzestanie
przygotowywania pewnego rodzaju dan, na przyktad tych wymagajacych uzycia ryb
stodkowodnych. Brak dostgpnosci produktéw sprzyjat z drugiej strony przetworstwu.
Przetwarzano zaréwno produkty roslinne, jak 1 zwierzgce, ze szczegdlnym
uwzglednieniem por roku. Dla przyktadu z koncem lata przetwarzano warzywa i owoce
na satatki, kiszonki, oraz réznego rodzaju dzemy. W okresie zimowym zwyczajem byto
takze przedswiagteczne ,,Swiniobicie” oraz domowe wytwarzanie wedlin 1 przetworow
miesnych.%

Wraz z wejsciem Polski do Unii Europejskiej oczywistym stato si¢ dostosowanie
regulacji prawnych do wymagan europejskich. Tym samym wprowadzono takze
przepisy, ktore mialy na celu rejestracj¢ i ochrong produktow tradycyjnych. Na mocy
ustawy z 17 grudnia 2004 roku ustanowiono narze¢dzie ochrony zywnosci tradycyjnej jaka
jest Lista Produktow Tradycyjnych. Liste te wprowadzono
w 2005 roku. Pierwszym zarejestrowanym produktem byl pierdog z wojewddztwa
podlaskiego — pierekaczewnik, ktérego rejestracje datuje sie na 20 lipca 2005 roku.*

Ochrona produktéw tradycyjnych i regionalnych zapewniana jest na réznych
szczeblach organizacyjnych. Wprowadzona zostata polityka ochrony tych produktow,
poprzez systemy, ktore pozwolity na identyfikacj¢ produktow. Produkty te
charakteryzowaty: wysoka jako$¢, nietuzinkowos$¢ oraz wyjatkowe walory smakowe.
Zidentyfikowanie produktéow tradycyjnych uniemozliwilo nadanie nazwy podobnym
produktom, ktore jednak nie posiadaty wszystkich odpowiednich cech. Jedne systemy

majg bardzo szeroki regionalny zasieg, obejmujacy kilka panstw, inne daja ochrong nieco

%Sieczko A., Tworzenie rynku produktow tradycyjnych i regionalnych, Zeszyty Naukowe SGGW w
Warszawie. Problemy Rolnictwa Swiatowego, 2008, nr 4(19), s. 398-399
Lista produktow tradycyjnych — zestawienie produktow,https://www.gov.pl/web/rolnictwol/lista-
produktow-tradycyjnych12 [dostep: 22.04.2020r.]
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wezsza — na przyklad o zasiggu krajowym. Systemy o zasiggu regionalnym, ktére
wyrozniajg wysokojakosciowe produkty tradycyjne, funkcjonujg od ponad 26 lat. Oprocz
funkcji ochronnej, systemy wyrozniania produktow petnig takze funkcje promocyjng. Jest
to narzedzie, ktore stanowi reklame danego regionu, na ktorym produkt jest wyrabiany,
a producentom daje mozliwo$¢ produkcji wyrobow tradycyjnych na wigksza skalg.
Ochrong o charakterze regionalnym zapewniaja europejskie systemy wyrozniania
produktow, swoim zasi¢giem obejmuja wyjatkowe produkty, wytwarzane w okreslonych
lokalizacjach na terenie Wspoélnoty. Podstawg prawng zapewniania produktom ochrony
oraz ich promocji jest Rozporzadzenie Rady UE nr 510/2006 z dnia 20 marca 2006 roku
w sprawie ochrony oznaczen geograficznych i oznaczen pochodzenia produktéw rolnych
i artykutow zywnosciowych oraz Rozporzadzenie Rady UE nr 509/2006 z dnia 20 marca
2006 roku w sprawie produktow rolnych $rodkéw spozywczych bedacych
gwarantowanymi tradycyjnymi specjalno$ciami. Gwarancja jakosci produktow oraz
niezmienno$ci ich charakteru jest wprowadzenie nazw 1 znakéw. Symbole sa
ujednolicone i ta sama grafika obowigzuje we wszystkich panstwach wspdlnotowych.
Zgodnie z przepisami unijnymi stosowane sg trzy oznaczenia w zaleznosci od kategorii

produktu:

e Chroniona Nazwa Pochodzenia (ChNP)

Symbol ten jest przyznawany produktowi, ktory kumulatywnie spelnia szereg
warunkow (rys. 3). Nazwa produktu posrednio lub bezposrednio nawigzuje do
konkretnego miejsca, regionu, wyjatkowo catego kraju, w ktorym dany wyrdb jest
wytwarzany. Wytwarzanie to caly proces technologiczny, ktory przeprowadzany jest na
danym obszarze. Rozumie si¢ przez to wytwarzanie surowcow, wiasciwg produkcje
wyrobu, a takze jego przygotowanie do sprzedazy. Kolejnym bardzo waznym aspektem
sa cechy charakterystyczne produktu, te musza by¢ zwigzane z wlasciwosciami
geograficznymi obszaru, na ktérym odbywa si¢ produkcja, a wyjatkowa jakos¢ produktu
wynika z jego specyficznego pochodzenia.’®® Znakiem Chroniona Nazwa Pochodzenia
moga by¢ objete nastepujace produkty:

— $wieze migso 1 podroby,
— przetwory migsne,

- sery,

10K lejan K., O systemach jakosci zywnosci, CDR, Krakow, 2011, s. 12-13
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— inne produkty pochodzenia zwierzgcego,

— oleje 1 thuszcze,

— owoce, warzywa, zboza i ich przetwory,

— ryby, matze, skorupiaki oraz produkty z nich wytwarzane,

— inne produkty wymienione w zatgczniku I do Traktatu np. przyprawy
— piwo,

— wody naturalne,

— napoje z ekstraktéw roslinnych,

— chleb, ciasto, ciastka wyroby cukiernicze, herbatniki, i wyroby piekarskie
— naturalne gumy i zywice,

— pasta musztardowa

— makarony,

— siano,

— olejki eteryczne,

— korek,

— koszenila,

— kwiaty 1 ro$liny ozdobne,

— welna,

— wiklina,
— trzepany len.1%

Wedlug wykazu, opublikowanego na stronie internetowej Europejskiej Komisji
ds. Rolnictwa 1 Rozwoju Obszarow Wiejskich, do tej pory zarejestrowano dziesigé
polskich wyrobow pod znakiem Chroniona Nazwa Pochodzenia. Sg to: fasola wrzawska,
fasola Pigkny Ja$ z doliny Dunajca, karp zatorski, podkarpacki miod spadziowy, wisnia
nadwi$lanska, redykotka, oscypek, bryndza podhalanska, miéd z tozdziejszczyzny,
Miod spadziowy z Beskidu Wyspowego.1%2

0%http://ec.europa.eu/agriculture/quality/door/list.ntml?recordStart=0&recordEnd=10&sort.milestone=de
sc&recordPerPage=25&filter.dossierNumber=&filter.comboName=&filterMin.milestone___mask=&filter
Min.milestone=&filterMax.milestone__mask=&filterMax.milestone=&filter.country=PL &filter.category
=&filter.type=TSG&filter.status= [dostep: 08.01.2019]
192http://ec.europa.eu/agriculture/quality/door/list.ntml?recordStart=0&recordPerPage=10&recordEnd=10
&filter.status=REGISTERED &filter.type=PDO&sort.milestone=desc [dostep: 30.11.2021]
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Rys. 3. Symbol Chroniona Nazwa Pochodzenia
Zrédlo: http://www.trzyznakismaku.pl/themes/trzyznakismaku/img/layout/sign_ChNP_big.png%

e Chronione Oznaczenie Geograficzne (ChOG)

Symbol Chronione Oznaczenie Geograficzne otrzymuja produkty pochodzace
z konkretnego miejsca, regionu lub kraju (rys. 4). Warunkami przyznania tego oznaczenia
jest przypisanie specyficznych cech produktu okreslonemu pochodzeniu geograficznemu
oraz potwierdzenie, ze chociaz jeden z etapéw wytwarzania odbywa si¢ na tym danym
obszarze. Na jako$¢ produktow wpltyw maja takie czynniki jak: klimat, roslinno$¢, gleba
i uksztaltowanie powierzchni, a przede wszystkim tradycyjna, lokalna metoda
wytwarzania.l® Kategorie produktow, ktore moga zosta¢ objete ochrona symbolu
Chronione Oznaczenie Geograficzne sg takie same jak w przypadku znaku Chroniona
Nazwa Pochodzenia.

Do tej pory pod znakiem Chronione Oznaczenie Geograficzne zarejestrowano 24
produkty pochodzace z Polski. Sg to: andruty kaliskie, cebularz lubelski, chleb pradnicki,
czosnek galicyjski, fasola korczynska, jabtka tackie, jagnigcina podhalanska, kietbasa
biala, parzona wielkopolska, kietbasa lisiecka, kietbasa piszczanska, kotocz $laski/kotacz
$laski, krupnioki $laskie, miéd drahimski, mioéd kurpiowski, midéd wrzosowy z Borow
Dolnoslaskich, obwarzanek krakowski, rogal swietomarcinski, ser korycinski swojski,
suska sechlonska, S§liwka szydlowska, truskawka kaszubska/kaszébskomaléna,
wielkopolski ser smazony, podpiwek kujawski. Dwa produkty oczekuja na rejestracje —

jablka grojeckie, powidta §liwkowe z Doliny Dolnej Wisty.1%®

103http://www.trzyznakismaku.pl/themes/trzyznakismaku/img/layout/sign_ChNP_big.png
dostep:21.01.2021]
104K lejan K., O systemach jakosci zywnosci, CDR, Krakow, 2011, s. 17
1%5http://ec.europa.eu/agriculture/quality/door/list.ntml?recordStart=0&recordEnd=10&sort.milestone=de
sc&filter.dossierNumber=&filter.comboName=&filterMin.milestone__mask=&filterMin.milestone=&filt
erMax.milestone__mask=&filterMax.milestone=&filter.country=PL &filter.category=&filter.type=PG|&f
ilter.status=&recordPerPage=25 [doste¢p: 30.11.2021r]
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Rys. 4. Symbol Chronione Oznaczenie Geograficzne
Zrédio:http:/iwww.trzyznakismaku.pl/themes/trzyznakismaku/img/layout/sign_ChOG_big.png%

Oba wyzej przedstawione znaki przyznawane sg produktom pochodzacym
z takich samych grup zywno$ciowych. Réznicg migdzy przyznaniem ochrony danego
oznaczenia jest proces produkcji. Chroniona Nazwa Pochodzenia wskazuje na silniejszy
zwigzek z regionem, gdyz caty proces produkcyjny odbywa si¢ na konkretnym terenie,
natomiast Chronione Oznaczenie Geograficzne wymaga, aby jeden z etapoéw produkcji
odbywat si¢ na danym obszarze, opiera si¢ na wysokiej ocenie konsumentow, ktorych to

opinia w gtéwnej mierze zapewnia wyrobowi popularnos¢.
e Gwarantowana Tradycyjna Specjalnos¢ (GTS)

Gwarantowang Tradycyjna Specjalno$cia sg oznaczane produkty, ktére cechuje
specyficzny charakter, sprawiajacy, ze tradycyjny produkt wyraznie rézni si¢ od innych
podobnych produktow nalezacych do tej samej grupy (rys. 5). Nazwa produktu
podlegajacego ochronie odréznia go sposrdod innych mu podobnych. Prawna ochrona
moze zosta¢ przyznana produktowi, ktory charakteryzuje si¢ co najmniej 25-letnig
tradycja wytwarzania oraz skladu. Powstaje dzieki tradycyjnej metodzie produkcyjnej

z tradycyjnie dobranych surowcow i nalezy do jednej z kategorii:

$wieze migso 1 podroby,

— produkty wytworzone na bazie mig¢sa,

— sery,

— 1inne produkty pochodzenia zwierzecego,

— oleje i tluszcze,

— owoce, warzywa 1 zboza oraz ich przetwory,

— ryby, matze, skorupiaki oraz produkty z nich wytwarzane,

— inne produkty wymienione w zataczniku I do Traktatu np. przyprawy,

198http://www.trzyznakismaku.pl/themes/trzyznakismaku/img/layout/sign_ChOG_big.png [dostep:
21.01.2021]
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— piwo,

— czekolada i inne $rodki spozywcze zawierajace kakao,

— chleb, ciasto, ciastka wyroby cukiernicze, herbatniki, i wyroby piekarskie,
— makarony, nawet gotowane lub nadziewane,

— wstepnie przygotowane dania

— gotowe Sosy przyprawowe,

— zupy lub wywary,

— napoje z ekstraktéw roslinnych,

— lody i sorbety.%’

Polskie produkty, ktore do tej pory zarejestrowano pod znakiem Gwarantowana
Tradycyjna Specjalno$¢, to: poltorak staropolski tradycyjny, dwojniak staropolski
tradycyjny, trojniak staropolski tradycyjny, czworniak staropolski tradycyjny, kabanosy
staropolskie, kietbasa jatlowcowa staropolska, kietbasa krakowska sucha staropolska,
kietbasa mysliwska staropolska, olej rydzowy tradycyjny, pierekaczewnik oraz twardg

wedzony. 108

Rys. 5. Symbol Gwarantowana Tradycyjna Specjalnos¢
Zrédto: http://www.trzyznakismaku.pl/themes/trzyznakismaku/img/layout/sign_GTS_big.png'®

Produkty posiadajace oznaczenia Chroniona Nazwa Pochodzenia oraz Chronione
Oznaczenie Geograficzne sg zabezpieczone przed bezprawnym wykorzystywaniem ich
nazwy. Zabezpieczenie produktow zarejestrowanych przed podobnymi, o podobnym
sktadzie, polega na uchronieniu ich przed: wykorzystaniem nazwy produktow

imitujacych tradycyjny, przed zafalszowanymi informacjami dotyczacymi produktu,

10%http://ec.europa.eu/agriculture/quality/door/list.ntml?recordStart=0&recordEnd=10&sort.milestone=de
sc&recordPerPage=25&filter.dossierNumber=&filter.comboName=&filterMin.milestone__mask=&filter
Min.milestone=&filterMax.milestone__mask=&filterMax.milestone=&filter.country=PL &filter.category
=TSG&filter.type=TSG&filter.status= [dostep: 21.01.2021]
1%8http://ec.europa.eu/agriculture/quality/door/list.ntml?recordStart=0&recordEnd=10&sort.milestone=de
sc&recordPerPage=25&filter.dossierNumber=&filter.comboName=&filterMin.milestone___mask=&filter
Min.milestone=&filterMax.milestone__mask=&filterMax.milestone=&filter.country=PL &filter.category
=&filter.type=TSG&filter.status= [dostep: 30.11.2021]
19%http://www.trzyznakismaku.pl/themes/trzyznakismaku/img/layout/sign_GTS_big.png [dostep:
21.01.2021]
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ktére moglyby odnosi¢ si¢ do pochodzenia, charakteru, czy podstawowych wtasciwosci
produktow, ktore zostaly umieszczone na opakowaniu, w reklamie czy broszurach
promocyjnych zwigzanych z danym wyrobem. Zabiegi te moglyby wskazywac na btedne
przekonanie odnosnie jego pochodzenia. Te i1 inne podobne zabiegi wskazujace na
pochodzenie moglyby wprowadzi¢ w btad konsumenta.

Znak Gwarantowane Tradycyjne Specjalnosci chroni przede wszystkim
konsumenta, ktory moéglby byé wprowadzony w biad przez wszelkie imitacje,
niewlasciwe pordéwnanie, czy nadanie nazwy produktom, ktére podobne sg do tych
objetych ochrong GTS.11°

Dla produktow, ktore otrzymaty odpowiednie oznaczenia prowadzone sg rejestry:
rejestr chronionych nazw pochodzenia, rejestr chronionych oznaczen geograficznych
oraz rejestr gwarantowanych tradycyjnych specjalno$ci. Jednakze sama procedura
uzyskania wpisu do rejestru oraz otrzymania oznaczenia jest dlugotrwata
1 wigze si¢ z dos¢ wysokimi kosztami. Zgodnie z postanowieniem Rozporzadzen Rady
UE nr 2081/92/EWG oraz 2082/92/EWG o przyznanie oznaczenia moga ubiegac si¢
stowarzyszenia, grupy producenckie, grupy przetworcow, tylko w wyjatkowych
przypadkach prawo do rejestracji otrzymujg osoby prawne lub fizyczne. Znak uzyskany
przez grupe, skladajaca si¢ z jak najwiekszej liczby producentow 1 przetworcow, ma
stuzy¢ przede wszystkim promocji danego regionu, rozwojowi turystyki i rekreacji
w obszarze.

Oprocz ztozenia wniosku producenci muszg spelni¢ szereg formalnosci,
poczawszy od rozdzielenia poszczegdlnym cztonkom okreslonych zadan, poprzez wybor
jednostki certyfikujacej 1 przeprowadzenie kontroli wyrobu, po wprowadzenie wyrobu

zgodnie z zarejestrowang specyfikacjg do obrotu.!

Specyfikacja produktu oznaczonego jako ChNP lub ChOG zawiera:
— nazwg¢ produktu,

— opis produktu, jego sktad,

— okreslenie obszaru geograficznego,

— dowod pochodzenia z danego obszaru geograficznego,

Hohttps://www.gov.pl/documents/912055/913531/Najcz%C4%99%C5%9Bciej_zadawane_pytania_06 0
8_18.pdf/2f3eac76-2df1-48fd-46a2-842d357d22ec [dostep: 08.01.2019]
MWilczynska A., Uwarunkowania decyzji nabywczych na rynku zywnosci regionalnej i tradycyjnej,
Handel Wewngtrzny, 2017, 1(366), s. 403
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— opis metody wytwarzania,

— jednostke certyfikujaca,

— zasady etykietowania produktu, a produkt wprowadzany na rynek jest ze specyfikacja
zgodny.

Natomiast produkt ze znakiem GTS jest zgodny z ponizsza specyfikacja:

nazwa, z okresleniem czy nazwa podlega zastrzezeniu,

— opis produktu, okreslajacy glowne  wlasciwosci  fizyczne, chemiczne,
mikrobiologiczne oraz organoleptyczne,

— opis metody wytwarzania,

— opis specyficznego charakteru produktu,

— dowdd tradycyjnego charakteru produktu (tradycyjne surowce, sktad, tradycyjna
metoda wytwarzania),

— wymagania dla kontroli specyficznego charakteru produktu.

Rejestracja produktu tradycyjnego odbywa si¢ w dwoch etapach. Najpierw nalezy
zarejestrowa¢ produkt na szczeblu krajowym. Produkt na mocy ustawy
o rejestracji 1 ochronie nazw 1 oznaczen produktow rolnych 1 sSrodkéw spozywczych oraz
o produktach tradycyjnych, zostaje wpisany na liste krajowej ochrony tymczasowej, tym
samym zyskujac prawo do uzywania w obrocie nazwy wpisanej na wyzej wymieniong
liste.1*2 Ochrona produktu wpisanego na liste krajowej ochrony tymczasowej obowiazuje
na terenie kraju, a wygasa wraz z zarejestrowaniem produktu na poziomie unijnym,
zgodnie z rozporzadzeniem Parlamentu Europejskiego i Rady UE nr 1151/2012z dnia 21
listopada 2012 r. w sprawie systemOow jakosSci produktow rolnych 1 $rodkow
spozywezych®3, co stanowi drugi etap rejestracji.

Whniosek o wpis do rejestru Chronionej Nazwy Pochodzenia lub Chronionego
Oznaczenia Geograficznego zawiera co najmniej ponizsze informacje:
— nazwe 1 adres grupy sktadajacej wniosek oraz organow lub, o ile sg dostepne, jednostek
dokonujacych kontroli zgodnosci z wymogami specyfikacji produktu,
— specyfikacje produktu,
— jednolity dokument, zawierajacy dane:

o gléwne punkty specyfikacji produktu:

H2ystawa z dnia 17 grudnia 2004 r. o rejestracji i ochronie nazw i oznaczen produktow rolnych i srodkow

spozywczych oraz o produktach tradycyjnych, (Dz.U. 2005 Nr 10 poz. 68)

113Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady UE nr 1151/2012z dnia 21 listopada 2012 r.

w sprawie systemow jakosci produktow rolnych i sSrodkow spozywezych (Dz.Urz.UE L343 z 14.12.2012)
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" nazwe,
" opis produktu: sktad, zasady dotyczace pakowania
i etykietowania,
= definicj¢ obszaru geograficznego,
— opis zwigzku miedzy produktem a §rodowiskiem geograficznym lub pochodzeniem

geograficznym.
e FEuropejska Sie¢ Dziedzictwa Kulinarnego (ESDK)

Europejska Sie¢ Dziedzictwa Kulinarnego (ESDK) to europejski system
zrzeszajacy gospodarstwa, producentow, zaklady przetworstwa zywnosci oraz
restauracje z réznych czegsci Europy, ktore to podmioty wykazuja Scisty zwigzek
z regionem (rys. 6). Celem systemu Europejska Sie¢ Dziedzictwa Kulinarnego jest przede
wszystkim promocja rozwoju zywnosci tradycyjnej, wytwarzanej z lokalnych surowcow,
ale takze propagowanie wspotpracy w regionie oraz mi¢dzy regionami, wzmacniajac przy
tym tozsamos$¢ kulturowa rodzimego regionu. Wynikami tejze wspolpracy jest
stworzenie bazy danych, swego rodzaju przewodnika kulturalno-kulinarnego dla
konsumentow zywnosci tradycyjnej oraz os6b uprawiajagcych modng w ostatnich latach
turystyke kulinarng.

Producenci, aby uczestniczy¢ w programie, oprdécz oczywistego zwigzku
z regionem, muszg spetni¢ rowniez kryteria zwigzane z uznaniem ich produktow lub
potraw za zywnos¢ lokalng. Potwierdzeniem, 1z produkt, restauracja, producent naleza do
sieci jest Znak Europejskie Dziedzictwo Kulinarne. Owo oznaczenie to znak towarowy,
zarejestrowany w Urzedzie do spraw Harmonizacji Rynku Wewngtrznego w Alicante.
Logo kazdego z uczestnikdw jest identyczne, rozni si¢ jedynie nazwa regionu
zamieszczong u dotu znaku.

Cztonkostwo w programie zapewnia rozglos i rozpowszechnienie informacji
o prowadzone] dzialalno$ci nie tylko na poziomie krajowym, ale takze europejskim.
Informacje o cztonkach programu umieszczone sg na stronie internetowej, dostarczaja
konsumentom wiedze¢ na temat regionu oraz profilu dzialalno$ci producenta, badz
restauratora. W Polsce pod znakiem dziedzictwa kulinarnego zarejestrowanych jest 100
przepisow pochodzacych z roznych regionéw naszego kraju. W samym wojewddztwie

pomorskim zarejestrowanych jest 14 przepisow. Sa to migdzy innymi zurawina
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z jabtkiem i chrzanem, $ledzie po kociewsku, smalec kociewski, czy borowka z gruszka
po pomorsku.

Culinary
Heritage

Rys. 6. Symbol Europejskie Dziedzictwo Kulinarne.

Zrédto: https://www.culinary-heritage.com/index.asp*4

Rodzima procedura rejestracyjna jest wzorowana na rozwigzaniach francuskich.
Francuska polityka charakteryzuje si¢ przeszio 100-letnig tradycja dzialan na rzecz
ochrony oraz promocji produktéw tradycyjnych i regionalnych. Réwniez struktura
organizacyjna w Polsce wzorowana jest na francuskiej. Organem opiniodawczo-
doradczym w sprawach rejestracji produktu tradycyjnego jest Rada do Spraw
Tradycyjnych i Regionalnych Nazw Produktow Rolnych i Artykuldw Spozywczych,
dzialajaca przy ministrze Rolnictwa i Rozwoju Wsi, ustanowiona na wzor francuskiej
Komisji do spraw Znakéw 1 Atestow Produktow Rolnych i Spozywczych, dziatajacej
przy ministrze Rolnictwa i Konsumpcji.!*

Aktami prawnymi regulujacymi przyjmowanie wniosku o nadanie oznaczen na
terenie naszego panstwa, procedure rejestracji, zgloszenie sprzeciwu oraz objecie
produktu tymczasowa ochrong s3: ustawa z dnia 17 grudnia 2004 roku o rejestracji
i ochronie nazw i oznaczen produktow rolnych i $rodkéw spozywczych oraz
o0 produktach tradycyjnych oraz ustawa z dnia 21 grudnia 2000 roku o jako$ci handlowe;j
artykutow rolno-spozywczych. Na mocy ustawy z 2004 roku zostat ustanowiony, obok
procedury rejestracji produktow pod znakami Chronionych Nazw Pochodzenia,
Chronionych Oznaczen Geograficznych oraz  Gwarantowanych — Tradycyjnych
Specjalnosci, takze sposob gromadzenia informacji oraz promocji produktéw
tradycyjnych i regionalnych. Stuzy temu Lista Produktow Tradycyjnych, prowadzona

przez Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi.

Whttps://www.culinary-heritage.com/index.asp [dostep:21.01.2021]
115Kurpacz M., Z problematyki zywnosci tradycyjnej, Studia regionalne i lokalne, 2007, nr 4(30), s. 106-
108
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e Lista produktow tradycyjnych Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi

Gléwnym celem prowadzenia Listy Produktow Tradycyjnych (LPT) jest
podnoszenie swiadomos$ci konsumentow w kwestiach zwigzanych zywnoscig tradycyjng
oraz propagowanie rozwoju polskiego dziedzictwa kulturowego. Na liste wpisywana jest
bowiem zywnos¢, ktéra ma kilkupokoleniowg tradycje wytwarzania. Warunkiem wpisu
na Liste Produktéw tradycyjnych jest kumulatywne spetnienie przez dany produkt nizej
wymienionych kryteriow:

— co najmniej 25-letnia tradycja wytwarzania,
— wyjatkowos¢ cech 1 wlasciwosci, ktore to wynikaja z unikatowej metody produkcji,
— tradycyjna metoda wytwarzania, zwigzana z regionem, spolecznoscig lokalna.

Organem wilasciwym do przyjmowania i rozpatrywania wnioskow jest marszatek
wojewodztwa. Zgodnie z rozporzadzeniem Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi,
wymagania formalne dotyczace zawarto$ci wniosku to:

— nazwa produktu,

— rodzaj produktu,

— opis produktu,

— sktad produktu,

— opis procesu produkcyjnego danego produktu,

— potwierdzenie 25 letniej historii oraz tradycji wytwarzania produktu.

Do dyspozycji zainteresowanych rejestracja podmiotow jest gotowy wzor
wniosku, ktory stanowi zatacznik do wspomnianego rozporzadzenia. Wypelniony
wniosek nalezy ztozy¢ urzedzie marszatkowskim, gdzie marszatek dokonuje jego oceny
pod wzgledem formalnym oraz proceduralnym — analizuje, czy zostaly spelnione
wszystkie kryteria dla nadania produktowi miana tradycyjnego. Wniosek pozytywnie
zweryfikowany na poziomie wojewddzkim trafia nastepnie do Ministerstwa Rolnictwa
1 Rozwoju Wsi. Minister wtasciwy do spraw rolnictwa dopetnia formalno$ci i dokonuje
wpisu na listg. Lista jest uaktualniana oraz publikowana w formie ogtoszenia
w Dzienniku Urzedowym Ministra Rolnictwa 1 Rozwoju Wsi. Ponizej przedstawiono
kategorie produktow tradycyjnych, tj. produktoéw rolnych, §rodkow spozywczych oraz
napojow spirytusowych:

— sery i produkty mleczne,

— $wieze migso oraz migso przetworzone,

39



— ryby i produkty z nich wytwarzane,

— orzechy, nasiona, zboza, warzywa i owoce §wieze i przetworzone,
— wyroby piekarnicze i cukiernicze,

— oleje 1 thuszcze,

— miody,

— gotowe dania i potrawy,

— napoje,

— inne produkty.

Whis na List¢ Produktéw Tradycyjnych nie chroni produktu przed nieuczciwymi
praktykami producentéw, ktorzy wytwarzaja podobne produkty, nie gwarantuje takze
jakos$ci produktow. Produkty wpisywane na liste nie s3 w zaden sposob kontrolowane, €O
oznacza, ze produkty nie s3 sprawdzane ani na zgodno$¢ opisu produktu
z rzeczywistym stanem, ani tez nie sg tez weryfikowane na zgodno$¢ z zadeklarowang
metodg produkcji. O wpis na list¢ mogg wystgpowaé 0soby fizyczne, osoby prawne,
jednostki nieposiadajace osobowosci prawnej, ktore faktycznie dany produkt wytwarzaja.
Producenci w momencie rejestracji nie maja obowigzku poddawania si¢ kontroli na
zgodno$¢ informacji zawartych we wniosku z faktycznym przebiegiem produkciji.
Ponadto wytworcy produktow, ktore zostalty wpisane na Liste Produktow Tradycyjnych,
moga uzyska¢ zgode na produkcje z pewnymi odstgpstwami od wymagan
weterynaryjnych i/lub sanitarnych, pod warunkiem, iz jest to niezbedne ze wzgledu na
tradycyjna metod¢ wytwarzania. Lista produktow tradycyjnych to narzedzie
identyfikujace Zywno$¢ tradycyjng, nie za§ wytworcoOw tej zywnosci. Kazdy moze
korzysta¢ z receptury i na jej podstawie wytwarza¢ zywnos¢ tradycyjna, gdyz opis, sktad
I metoda wytwarzania produktu jest informacjg jawng, udostepniong publicznie.
Skreslenie produktu tradycyjnego z listy ministerialnej moze nastapié, jesli wytwarzanie
produktu, o witasciwosciach 1 wedlug metody opisanej we wniosku, nie jest juz

mozliwe. 116

116 https://www.gov.pl/web/rolnictwo/lista-produktow-tradycyjnychl12 [dostep: 10.02.2019]
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e Nasze Kulinarne Dziedzictwo — Smaki Regionow

Polska Izba Produktu Regionalnego i Lokalnego, w celu poszukiwania
1 identyfikacji produktow oraz dan tradycyjnych, regionalnych, organizuje co roku
konkurs Nasze Kulinarne Dziedzictwo — Smaki Regionow (rys. 7). W ramach konkursu
poszukiwane sa produkty charakterystyczne dla danego regionu, ktéore moga
w przysztosci sta¢ si¢ jego znakiem rozpoznawczym, kulinarnym ambasadorem. To takze
program propagujacy wytwarzanie przez mieszkancoOw obszarow wiejskich produktow
regionalnych i poprzez ich sprzedaz dywersyfikowanie zroédet dochodu. Dzigki
konkursowi  zostaje poszerzona wiedza konsumentdéw, bioracych  udzial
w targach, na temat produktow regionalnych. Natomiast producenci, bedacy laureatami
konkursu maja okazj¢ nie tylko wypromowaé swoje wysokojakosciowe produkty, ale
takze zyskuja sposobno$é ubiegania sie o ochrone prawna.'!’

Konkurs jest organizowany od roku 2001, kiedy jeszcze produkty tradycyjne
1 regionalne stanowity nisze. Wowczas produkty tradycyjne 1 regionalne mozna bylo
naby¢ jedynie na targowiskach miejskich, czy w duzych aglomeracjach miejskich
w sklepach, zajmujacych si¢ sprzedazg zywnosci ekologicznej, naturalnej, tradycyjne;.
Konkurs jest organizowany przez Polska Izbe Produktu Regionalnego 1 Lokalnego, pod
patronatem Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi oraz marszatkow wojewodztw i jest
otwarty dla wszystkich producentow wyrobow regionalnych oraz tradycyjnych. W celu
przystapienia do konkursu, nalezy spetni¢ kryteria konkursowe. Nalezy przedstawic
regionalne produkty zywnosciowe, zdefiniowane w regulaminie konkursu: ,,[...] surowce
lub wyroby, ktére moga by¢ przeznaczone do bezposredniego spozycia lub sporzadzania
potraw”. Regionalne produkty musza by¢ zwigzane z okreSlonym obszarem
geograficznym, charakteryzowac si¢ szczegdlnymi cechami, czesto wynikajagcymi ze
specyficznych warunkow klimatycznych 1 glebowych regionu,
z ktérego pochodza. Powinny by¢ wytwarzane w matej skali, tradycyjnymi metodami,
wywodzi¢ si¢ z tradycji 1 kultywowanych w danym regionie zwyczajow oraz powinny

by¢ od dawna znane w okolicy”.**® Warunkiem formalnym przystgpienia do wydarzenia

H7Regulamin XVIII edycji konkursu ,,Nasze Kulinarne Dziedzictwo — Smaki Regionéw” na najlepszy
regionalny produkt zywno$ciowy, http://www.produktyregionalne.pl/nkd.php?body=article&name=nkd-
dokumenty-do-pobrania&lang=pl [dostep: 24.01.2019]
118Regulamin XVIII edycji konkursu Nasze Kulinarne Dziedzictwo — Smaki Regionéw” na najlepszy
regionalny produkt zywnos$ciowy, http://www.produktyregionalne.pl/nkd.php?body=article&name=nkd-
dokumenty-do-pobrania&lang=pl [dostep: 24.01.2019]
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jest przestanie karty zgtoszeniowej. W karcie nalezy oznaczy¢ kategori¢ produktu,
sposréd nastgpujacych:

— produkty regionalne pochodzenia zwierzgcego,

— produkty regionalne pochodzenia roslinnego,

— napoje regionalne,

— inne produkty regionalne.

Czes¢ opisowa wniosku powinna zawiera¢ informacje na temat nazwy oraz
pochodzenia produktu, najistotniejszym jest wskazanie obszaru geograficznego
wytwarzania produktu oraz nazwa regionu, z ktérego produkt pochodzi. Kolejnym
waznym punktem sa cechy charakterystyczne, sklad oraz wlasciwosci fizyczne
podkreslajace oryginalno$¢ produktu oraz dowodzace autentyczny zwiazek z regionem.

Spetlnienie wymagan formalnych to poczatek drogi do ochrony produktu
w standardzie unijnym. Konkurs juz w pierwszej edycji odnidst ogromny sukces.
Zakwalifikowano az 150 produktéw zgloszonych przez osoby prywatne, gospodarstwa,

kota gospodyn wiejskich oraz lokalnych, drobnych przedsiebiorcow.

Ku,
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Rys. 7. Symbol Nasze Kulinarne Dziedzictwo

Zrédlo:http://www.produkty-tradycyjne.pl/nasze-kulinarne-dziedzictwo-smaki-regionow!®
e Poznaj Dobra Zywnos¢

Poznaj Dobrag Zywno$é to program wyrdzniajacy produkty zywno$ciowe
wysokiej jakosci (rys. 8). Wyrdznienie nadaje Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi.
Glownym jego celem jest przekazanie konsumentom informacji o produktach wysokiej
jakosci, ktore uzyskaly oznaczenie spelniajac szeroka gam¢ wymagan. Kryteria
wyznacza Kolegium Naukowe do spraw jakosci produktow zywnos$ciowych. Ze znakiem
ma wigzac¢ si¢ wysoka jakos¢ produktu, ktory posiada stabilng pozycje na rynku. Ideg
programu Poznaj Dobra Zywno$é jest zwiekszenie liczby oraz réznorodnoéci produktow
wysokiej jakosci, a oznaczone produkty cieszyly si¢ zaufaniem konsumentow i ich grono

stale si¢ poszerzato. O oznaczenia moga ubiega¢ si¢ przedsigbiorcy z panstw

11%http://www.produkty-tradycyjne.pl/nasze-kulinarne-dziedzictwo-smaki-regionow [dostep: 21.01.2019]
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cztonkowskich Unii Europejskiej. Udzial w programie zastrzezony jest wylacznie dla
producentdéw, a sam udziat w programie jest bezptatny.

Przepisy regulujace przyznawanie znaku jakoéci Poznaj Dobra Zywnos¢ zawarte
zostaly w ustawie z 21 grudnia 2000 roku o jako$ci handlowej artykutow rolno-
spozywczych. Oznaczenie zostaje przyznane produktom wysokojakosciowym, ktore
wyrdzniajg si¢ specyficznymi cechami sensorycznymi, sktadem, zawartoscig sktadnikow
odzywczych oraz iloscig substancji dodatkowych. Zadeklarowana przez producenta
ponadprzeci¢tna jako§¢ wyrobu musi by¢ udokumentowana. Produkt, ktoremu ma zosta¢
przyznany znak Poznaj Dobra Zywno$¢, musi spetnia¢ wymagania odnosnie:

— zawarto$ci soli,
— wydajnosci technologicznej,

— zawartosci dodatku migsa odkostnionego mechanicznie,

obecnos$ci izomerdw tras kwasow ttuszczowych,

oznakowania.

Wymagania odnos$nie zawartos$ci soli w produktach posiadajacych znak Poznaj
Dobra Zywnos¢ sg uscislone.2% zawartosci soli w produkcie to gorna granica normy.
Niektore grupy produktéw ze wzgledéw technologicznych, sa zwolnione od tego
wymogu 1 sg to: wedzonki, kielbasy, wedliny suche, czy podsuszane oraz wyroby
i przetwory miesne dojrzewajgce oraz wytwarzane wedtug tradycyjnej receptury, ryby,
OWOCe morza wraz z przetworami, a takze sery: dojrzewajace, plesSniowe oraz satatkowe.

Surowce wykorzystywane do produkcji artykutdéw zywnos$ciowych powinny
wykazywac si¢ naturalng zdolno$cig reologiczng. Wazng kwestig sa dodatki zwigzkow
chemicznych do wspomagania wydajnosci, ktorych obecno$¢ powinna by¢ ograniczona
do minimum, a w Zadnym wypadku ich zastosowanie nie powinno pozwoli¢ na
przekroczenie 110% wydajnosci. Produkty miesne ze znakiem Poznaj Dobra Zywnos¢
nie mogg zawiera¢ migsa odkostnionego mechanicznie. Produkty zawierajace thuszcz
utwardzony nie moga sklada¢ si¢ z izomeréw kwasoéw tluszczowych w czesci
przekraczajacej 4% gotowego wyrobu.

Wymaganie dotyczace oznakowania produktéw noszacych znak Poznaj Dobra
Zywno$éé wskazuje na spetnienie kryteriow postawionych w rozporzadzeniu Parlamentu
Europejskiego 1 Rady (UE) nr 1169/2011 z dnia 25 pazdziernika 2011 r. w sprawie
przekazywania konsumentom informacji na temat Zzywnosci.

Programem Poznaj Dobra Zywno$¢ objete sa nastepujace kategorie produktow:
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— migso 1 jego przetwory,

— mleko wraz z przetworami,

— ryby, owoce morza i ich przetwory,

— jajaiwraz z przetworami,

— miody,

— thuszcze spozywceze,

— przetwory zbozowe straczkowe i1 okopowe,

— owoce, warzywa, grzyby wraz z przetworami,

— wyroby cukiernicze i ciastkarskie oraz pieczywo,

— ziota, herbaty ziotowe i owocowe oraz przyprawy,

— $rodki spozywcze specjalnego przeznaczenia zywieniowego
— wyroby mieszane i1 przetworzone na bazie wyzej wymienionych,
— wody i napoje bezalkoholowe,

— napoje alkoholowe,

— inne.

POZNAJ DOBRA
ZywnoS¢

Rys. 8. Symbol Poznaj Dobra Zywnos$¢.
Zrédto:https://www.umww.pl/departamenty_departament-rolnictwa-i-rozwoju-wsi_poznaj-dobra-

zywnosct?0

Oznaczenie przyznawane jest maksymalnie na okres trzech lat. Poprzez znane,
autentyczne pochodzenie surowcoéw oraz tak krotki okres przyznawania oznaczenia
zapewniona jest wysoka jakos¢ produktow. Potrzeba odnawiania oznaczenia to takze
motywacja do dlugoterminowego utrzymywania wysokiego poziomu wyrdéznionych

produktow. 2!

20https://www.umww.pl/departamenty_departament-rolnictwa-i-rozwoju-wsi_poznaj-dobra-zywnosc
[dostep: 19.01.2019]
121https://www.gov.pl/web/rolnictwo/zasady-przyznawania-znaku-jakosci-pd-oraz-wzor-wniosku [dostep:
20.01.2019]
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e Jakosé Tradycja

Krajowy system, ktory uznany zostatl gwarantem jakos¢ zywnosci tradycyjnej, jest
,Jakos¢ Tradycja” (rys.9). System ten zostal stworzony przez Polskg Izbe Produktu
Regionalnego i Lokalnego i zostal uwierzytelniony decyzja Ministra Rolnictwa
i Rozwoju Wsi. Znak jest chroniony zgodnie z prawem wtasnosci przemystowej. Zostat
zarejestrowany wspolnym znakiem towarowym gwarancyjnym w urzedzie patentowym
pod nr Z307821. Celem tego programu jest wyroznianie tradycyjnych produktow
zywnosciowych, charakteryzujacych sie wysoka jakoscig. Wedlug regulaminu
uchwalonego przez Polska Izbe¢ Produktu Regionalnego i Lokalnego o uczestnictwo
w programie moga ubiega¢ si¢ producenci:

— produktow rolnych wymienionych w zataczniku I do Traktatu ustanawiajacego UE,

— produktow rolnych wymienionych w zataczniku I do rozporzadzenia numer 510/2006
z dnia 20 marca 2006 r. w sprawie ochrony oznaczen geograficznych
1 nazw pochodzenia produktéw rolnych i §rodkow spozywczych,

— $rodkow spozywcezych, wymienionych w zataczniku I do rozporzadzenia nr 510/2006
i w zalgczniku 1 do rozporzadzenia (WE) nr 509/2006 z dnia 20 marca 2006 r.
w sprawie produktéw rolnych 1 srodkow spozywczych bedacych gwarantowanymi
tradycyjnymi specjalnosciami,

— napojow spirytusowych, definiowanych wedlug rozporzadzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (We) nr 10/2008 z dnia 15 stycznia 2008 r. ustanawiajacego
ogoblne zasady definicji, opisu 1 prezentacji napojow spirytusowych.

Uczestnictwo w systemie ,Jako$¢ Tradycja” jest mozliwe zaréwno dla
producentéw w kraju, jak i1 za granicg. Warunkiem przyznania produktowi znaku
potwierdzajacego jego jako$¢ jest spelnienie szeregu wymagan. Kluczowym jest
wykorzystanie do produkcji naturalnych surowcoOw pochodzacych z gospodarstw
ekologicznych lub takich, ktore stosuja Dobrg Praktyke Rolnicza, albo Dobrg Praktyke
Hodowlang. Surowce uzyte do produkcji muszg by¢ wolne od genetycznych modyfikac;ji.
Ich pochodzenie musi by¢ znane, jasno okreslone, co oznacza, ze surowce s3
identyfikowalne. Same produkty, oprécz tradycyjnego skladu, wytwarzane sa takze
tradycyjna metoda. Charakteryzuja si¢ wyjatkowa jako$cig, ktora wynika wiasnie
z tradycyjnego charakteru produktu. Tradycyjno$¢ odrdznia si¢ w sposdb wyrazny od
produktow podobnych, nalezacych do tej samej kategorii, przy czym za tradycyjne

uznawane sg produkty, ktore posiadaja udokumentowang, CO najmniej
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pieédziesigcioletnig tradycj¢ wytwarzania. Dla produktéw podstawowych dodatkowym
warunkiem jest pochodzenie z tradycyjnej odmiany lub rasy, czyli takiej, ktorg
uzytkowano, uprawiano przed rokiem 1956. O przystgpienie do systemu oraz przyznanie
tego znaku jakosci moga wystgpi¢ producenci indywidualnie lub zrzeszeni w grupe
producencka, ale takze zaktady produkcyjne. Procedura rejestracyjna wymaga ztozenia
przez producenta wniosku o zatwierdzenie produktu i przyznanie mu oznaczenia.
O mozliwos¢ stosowania oznaczenia dla danego produktu moze wystgpi¢ kilku
producentow, jednakze kazdy z nich powinien by¢ oznaczony indywidualnie we
wspolnym wniosku.

Whiosek o przyznanie znaku ,Jako$¢ Tradycja” obok specyfikacji produktu

zawiera;

nazwe produktu,

— opis cech produktu,

— metod¢ wytwarzania,

— wykaz surowcow wykorzystywanych do produkc;ji,

— informacje na temat tradycyjnego sktadu lub tradycyjnego sposobu wytwarzania,
tradycyjnej odmiany, lub rasy,

— informacje na temat szczegélnej jakosci wynikajaca z tradycyjnego charakteru
produktu lub wyrazajacego ich tradycyjny charakter,

— szczeg6lnej jakosci lub reputacji lub innych cech odrozniajacych produkt od
produktéw nalezacych do tej samej kategorii,

— informacj¢ na temat monitorowania pochodzenia surowcoéw wykorzystywanych do
produkcji,

— monitorowania odbiorcow posrednich produktu,

— czestotliwos$¢ 1 zakres kontroli.

Kontrola przez wybrang przez producenta jednostke certyfikujaca,
przeprowadzana jest przed przyznaniem oznaczenia. Dowodem pozytywnego przej$cia
kontroli jest otrzymanie przez producenta certyfikatu zgodnosci, ktory poswiadcza
produkcje zgodnie z zataczong do wniosku specyfikacja.

Producenci uzyskuja prawo do postugiwania si¢ znakiem na okres od 1 do 3 lat,
z mozliwoscig wydluzania prawa na okres kolejnego roku. Z mozliwosci posiadania

prawa do uzywania znaku wigze si¢ oplata, ktéra wynosi 500 ztotych - jednorazowo za
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przyznanie oznaczenia, a takze coroczna, ktérej stawka uwarunkowana wielko$cia

TAROSE | |
IMRADY )
( = 74
> %

produkcji.??

Rys. 9. Symbol ,,Jakos$¢ Tradycja”
Zrédlo: http://www.produkty-tradycyjne.pl/krajowe-systemy-jakosci/certyfikat-jakosc-tradycja

Zywnosé tradycyjna i regionalna to produkty, ktore wytwarzane sg ze specjalnych
sktadnikow 1 dzigki tradycyjnej metodzie wytwarzania. Produkty te charakteryzuje
naturalno$¢, niski stopien przetworzenia, brak dodatkéw oraz dozwolonych substancji
chemicznych. Wszystkie wymienione cechy sprawiaja, ze zywno$¢ tradycyjna cieszy si¢

coraz szerszym zainteresowaniem.
1.5. Nadzor nad jako$cia produktow tradycyjnych i regionalnych

Gléwnym celem prawa zywnosciowego Unii Europejskiej jest zapewnienie
wysokiego poziomu ochrony zdrowia i zycia jej obywateli. Jednym z wazniejszych
dokumentéw prawa wspodlnotowego dotyczacego produktow spozywczych jest
Rozporzadzenie (WE) nr 178/2002 Parlamentu Europejskiego i Rady ustanawiajgce
ogolne zasady 1 wymagania prawa zywnosciowego, powotujace Europejski Urzad ds.
Bezpieczenstwa Zywnosci oraz ustanawiajace procedury w zakresie bezpieczenstwa

zywnosci, ktore ustala podstawowg zasad¢ odpowiedzialnosci podmiotow dziatajacych

na rynku spozywczym za zapewnienie zgodno$ci ich produktow z prawem
zywno$ciowym, a w szczegolnosci zapewnienie bezpieczenstwa zywnos$ci (i pasz),
a takze kontrolowanie przestrzegania wymagan rozporzadzenia.

Wiladze panstw Unii Europejskiej maja wpisane na list¢ kompetencji kontrole
przestrzegania  przepisow  prawa  zywnosciowego. Sprawdzanie  zgodnoS$ci
z wymaganiami prawnymi ma odbywac si¢ na kazdym etapie produkcji, przetwarzania
oraz dystrybucji. Kazde z panstw cztonkowskich indywidualnie uszczegotawia zakres

srodkow oraz konsekwencje naruszenia przepisow prawa zywnosciowego. Srodki te maja

122http://www.produktyregionalne.pl/jakosc.php?body=article&name=jakosc-tradycja&lang=pl  [dostep
20.01.2019]
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pehi¢ funkcj¢ prewencyjna, a kary powinny wymierzane proporcjonalnie do stopnia
naruszenia i by¢ na tyle surowe by zniechecié do popetiania naruszen.?

Produkty tradycyjne i regionalne uczestniczace w systemach jako$ci zywnos$ci
muszg rowniez spelnia¢ szereg wymagan zaréwno sanitarno-higienicznych, jak
1 zapewni¢ tradycyjny charakter potwierdzany. Warunki te podlegaja odpowiednim
kontrolom przed wprowadzeniem produktu na rynek. Instytucje odpowiedzialne za

kontrolg bezpieczenstwa zywnosci w Polsce to:

— Panstwowa Inspekcja Sanitarna,

— Inspekcja Weterynaryjna,

— Inspekcja Jakosci Handlowej Artykutdéw Rolno-Spozywczych,
— Inspekcja Handlowa,

— Panstwowa Inspekcja Ochrony Roslin i Nasiennictwa.

Zasady przeprowadzanych kontroli reguluje rozporzadzenie 882/2004. Kontrole
urzedowe wykonywane sg przede wszystkim w celu zapobiegania zagrozeniom ludziom
czy zwierzgtom, poprzez dopuszczenie do obrotu produktow niezgodnych
z wymaganiami, ale takze majg zagwarantowac uczciwe praktyki w handlu oraz ochrong

konsumenta.!2*
1.6. Producenci zywnoSci tradycyjnej i regionalnej

Rosnace zainteresowanie produktami tradycyjnymi ws$rdd konsumentéw oraz
ciggte poszerzanie katalogu tego rodzaju produktéw, stwarza mozliwosci rozwojowe
przede wszystkim dla rolnikow. Rolnicy sg za§ zainteresowani podejmowaniem
dziatalnosci zwigzanej z wytwarzaniem produktow tradycyjnych, regionalnych, w celu
dywersyfikacji swoich zrédet dochodu. Z analizy, ktora w swojej pracy przytacza
Kupracz'? wynika, ze dzialalno$é zwiazana z wytwarzaniem produktu tradycyjnego jest
gléwnym Zrédlem utrzymania blisko potowy respondentéw z Poznania biorgcych udziat

w badaniu.

1ZRozporzadzenie (WE) nr 178/2002 Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 28 stycznia 2002 r.

ustanawiajace ogolne zasady i wymagania prawa zywnos$ciowego, powotujace Europejski Urzad ds.

Bezpieczenstwa Zywnosci oraz ustanawiajace procedury w zakresie bezpieczefistwa zywnosci (Dz.U. L 31

2 1.2.2002)

12%Rozporzadzenie (WE) nr 882/2004 Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 29 kwietnia 2004 r.

w sprawie kontroli urzedowych przeprowadzanych w celu sprawdzenia zgodnosci z prawem paszowym

i zywnosciowym oraz regutami dotyczacymi zdrowia zwierzat i dobrostanu zwierzat (Dz.U. L 191

7 30.04.2004)

125K upracz M., Z problematyki zywnosci tradycyjnej, Studia Regionalne i Lokalne, 2007, nr 4(30), s. 112
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Producenci rolni dziatajacy w ramach rolniczego handlu detalicznego, czy
sprzedazy lokalnej, moga liczy¢ na liczne udogodnienia w zwigzku z prowadzong
dziatalnoscia. Sprzedaz produktow tradycyjnych i regionalnych, zazwyczaj odbywa sie
w gospodarstwach, w miejscach, gdzie produkowana jest tego rodzaju zywnosS¢.
Producenci decyduja si¢ coraz cz¢sciej na udzial w roznego rodzaju festiwalach, czy
targach w celu promowania swoich wyrobow. Jesli produkty tradycyjne sa pochodzenia

zwierzecego, wowczas muszg rowniez podlegaé przepisom o sprzedazy bezposrednie;.
1.7. Konsumenci zywnosci tradycyjnej i regionalnej

Konsumenci podejmujac decyzje nabywcze odnosnie artykutéw zywnosciowych
zwracaja uwage na poszczegolne cechy danego produktu. Najwazniejsza za$ cechag
wyrobu spozywczego jest jego bezpieczenstwo, nastepnie jako$¢, wartosci odzywcze,
wlasciwosci organoleptyczne, a takze opakowanie oraz estetyka produktu.

Wigkszos$¢ ze wspotczesnych nabywcoéw poszukuje produktow wyjatkowych,
wytworzonych w sposob jak najbardziej naturalny, tradycyjng metoda. Decyduja si¢ na
zakup okres$lonych produktow spozywczych w oparciu o wiedze kto 1 gdzie dane $rodki
produkuje — wazne jest, jakie zroédlo pochodzenia majg produkty. Innym motywem
nabywania sprawdzonych produktow o tradycyjnym charakterze jest, oprocz walorow
sensorycznych, przywotywanie emocji 0 bardzo pozytywnym zabarwieniu.
Zauwazalnym trendem jest wychodzenie naprzeciw wysokim wymaganiom coraz
szerszego grona nabywcoéw produktow tradycyjnych. Producenci rolni chgtnie
przetwarzaja wlasne surowce, w ramach prowadzonego gospodarstwa, o czym $wiadczy
preznie rozwijajaca si¢ lista produktéw tradycyjnych, spetniajac tym samym oczekiwania
konsumentow. 1%

Producenci zajmujacy si¢ wytwarzaniem produktoéw tradycyjnych i1 regionalnych
wykazujg coraz czesciej che¢ nadawania swoim wyrobom oznaczen, w celu ich ochrony.
Natomiast z badan przeprowadzonych przez Grebowca'?” wynika, iz mimo pojawiania
si¢ na rynku wigkszej liczby produktéw opatrzonych certyfikatem potwierdzajacym

tradycyjnos¢ wyrobu, konsumenci o$wiadczaja, ze nigdy nie spotkali si¢ z europejskim

126K otozyn-Krajewska D., Jako$é i bezpieczefstwo zywnosci w sprzedazy bezposredniej, Opnie
i ekspertyzy, OE-231, 2015, 5.9
27Grebowiec M., Rola produktow tradycyjnych i regionalnych w budowaniu konkurencyjnej oferty
regionu matopolskiego w Unii Europejskiej na przyktadzie ,,Obwarzanka Krakowskiego”, Zeszyty
Naukowe Szkoty Gléwnej Gospodarstwa Wiejskiego, Problemy Rolnictwa Swiatowego, Warszawa, 2014,
tom 14[29], nr 2, s. 76
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systemem oznaczen chronigcych produkty, mimo iz znaja i kupuja produkty tradycyjne i
regionalne (49% respondentéw). Znak Gwarantowana Tradycyjna Specjalno$¢ na
zywnosci spotkato 36% ankietowanych chociaz raz, Chroniong Nazwg Pochodzenia -
26% respondentow, a z Chronione Oznaczenie Geograficzne tylko 23%, mimo faktu, iz
najwiecej polskich produktéw jest pod ochrong tego oznaczenia. Wyniki tego badania
moga $wiadczy¢ o tym, ze na rynek zostaly wprowadzone podrobione produkty, ktére nie
spelniajg wymagan formalnych dla uzyskania oznaczenia.

Wedlug ustawy z dnia 25 sierpnia 2006 roku o bezpieczenstwie zywnosci
1 zywienia, bezpieczenstwo zywnosci to zapewnienie, iz zostang spetnione odpowiednie
kryteria odno$nie stosowania dodatkéw do zywnos$ci, aromatdéw, ze zostang zachowane
odpowiednie poziomy substancji zanieczyszczajacych czy napromieniowania Zywnosci.
Waznym jest tez spelnienie wymagan organoleptycznych. Im Zywnos$¢ jest
atrakcyjniejsza organoleptycznie, tym jest chetniej nabywana przez konsumentow.

Konsumenci zywnosci tradycyjnej zwracaja szczegdlng uwage na uzytkowosé
1 dyspozycyjnos¢ produktu, pozadanymi cechami sg rowniez estetyka opakowania, marka
potwierdzajaca bezpieczenstwo produktu a takze jego wysoka jakos$¢. Wyrazajg si¢ oni
w bardzo pozytywny sposob o tego rodzaju zywnosci, podkreslajac
w szczegolnosci jej walory sensoryczne, niski stopien przetworzenia oraz okreslanie jej

jako ,,zywno$¢ zdrowa”.1?®

287akowska-Biemans S., Kuc K., Zywnoé¢ tradycyjna i regionalna w opinii i zachowaniach polskich
konsumentoéw, Zywno$é. Technologia. Jako$é, 2009, 3 (64), s.105
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2. Jako$¢ zywnosci tradycyjnej

Jako$¢ to pojecie, ktore posiada wiele definicji. Wedlug definicji Platona jako$¢
to pewien stopien doskonatosci.!?® Crosby!3®® natomiast uwazat, ze jako$é to zgodnosé
z wymaganiami. Wedlug definicji zawartej w normie PN-EN ISO 9000 jako$¢ to
,stopien, w jakim zbior inherentnych wtasciwos$ci spetnia wymagania”. Norma wskazuje
réwniez na przymiotniki jakie moga dopetnia¢ ,jako$¢” przez okreslenia: dobra,
doskonata, czy przez jej stopniowanie: wyzsza, najwyzsza. Wyjasnia takze znaczenia
stowa ,,inherentny”, jako tkwigcy w istocie czego$, szczegéOlnie jako jego stala
whasciwos¢.?3! Nowoczesne rozumienie pojecia jako$é to przede wszystkim sposob
myslenia, w ktorego efekcie odnalezione zostang najlepsze systemy sterowania jakoscia.
Za poziom jako$ci wedtug tej definicji odpowiedzialni sg wszyscy zaangazowani w
proces produkcyijny i realizujacy funkcje przedsigbiorstwa.'®?

Gwarantem spelnienia wymagan klienta jest przede wszystkim zapewnienie
wysokiej jako$¢ produktow. Wspodtczesnie jako$¢ postrzegana jest jako polityka
zarzadzania przedsigbiorstwem w taki sposob, aby jak najpetniej zaspokoi¢ zdefiniowane
potrzeby nabywcdw oraz dalszy rozwodj wyrobow 1 ustug, w celu zaspokojenia potrzeb
przysztych konsumentow. Wspomniane zarzadzanie jakosScia towarzyszy kazdemu
etapowi wytwarzania produktu, poczawszy od projektowania, doboru surowcow,
wlasciwe] produkcji, opakowaniu, a skonczywszy na wprowadzeniu produktu do
obrotu.!3® Informacje te sa zagwarantowane, jesli producent danego produktu uczestniczy
w europejskim lub krajowym systemie wyrdzniania produktow tradycyjnych
i regionalnych.

Wedhug Jasinskiego'®* i Szymeckiej**® na sposob definiowania jakosci produktow

tradycyjnych i regionalnych ma wplyw polozenie geograficzne. Jako$¢ rozumiana jako

129 Bjelawa A., Postrzeganie i rozumienie jakosci — przeglad definicji jakos$ci, Studia i Prace wydziatu nauk
ekonomicznych i zarzadzania, nr 21, s. 143

130Croshy P. B. Quality is free. The Art. Of Making Quality Certain, McGraw-Hill, New York, 1979, s.15
131 PN-EN I1SO 9000:2015-10, Systemy zarzadzania jako$cia — Podstawy i terminologia.

12Adamska M., Leksykon zarzgdzania, Warszawa 2004, s. 183

133 Roszak M. T., Zarzadzanie jako$cig w praktyce inzynierskiej, Open Acess Library, 2014, Volume 1
(31), pp. 26-27

134Jasinski J., Wyréznienie produktéw regionalnych na rynku i wynikajace z tego korzysci. [w:]
O produktach tradycyjnych i regionalnych - mozliwos$ci a polskie realia. Fundacja Fundusz Wspotpracy,
Warszawa, 2005, s. 283-319

13%5Szymecka A., Ochrona oznaczen geograficznych w WTO jako przedmiot konfliktu pomiedzy starym
kontynentem, a nowym §wiatem, Wspolnoty Europejskie, 2005, nr 5 (162), s. 26-34
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wlasna marka, innowacyjno$¢ produktu, definiowana jest w panstwach, gdzie wiedzie
prym wolna konkurencja — w Stanach Zjednoczonych i Kanadzie. Inaczej rozumieja
jako$¢ bardziej konserwatywni mieszkancy Europy poéinocnej, inaczej tez Europy
potudniowej. Mieszkancy panstw takich, jak: Wielka Brytania, Szwecja definiujg jako$¢
przez spelnienie wymagan dotyczacych bezpieczenstwa zywnosci. Natomiast
w panstwach potudniowoeuropejskich jakos$¢ zalezy od unikatowego, specyficznego
charakteru produktu oraz jego znanego pochodzenia.'®

Decyzje nabywcze konsumentow produktow tradycyjnych i regionalnych sg
determinowane nie tylko jakos$cia, ale takze informacja na temat produktu udostepniong
przez producenta. Informacja o produkcie powinna zapewni¢ konsumentom wiedz¢ na
temat sktadu, sposobu uzycia, pochodzenia, warunkach przechowywania w taki sposob,

aby mogli $wiadomie zadecydowa¢ o zakupie.**’

2.1. Etapy zycia produktu tradycyjnego i regionalnego

Lancuch zywno$ciowy to: ,,sekwencja etapow i procesdOw majacych miejsce
w produkcji, przetworstwie, dystrybucji, magazynowaniu i postepowaniu z zywnoscig
oraz jej sktadnikami, poczawszy od produkcji pierwotnej az do konsumpcji”.**® Przez
tancuch dostaw nalezy rozumie¢ kilka przedsigbiorstw, ktore dziataja wspdlnie w celu
zaspokojenia popytu na dane produkty w catym procesie przeptywu dobr — od pozyskania
surowcow po dostawe produktu do jego ostatecznego nabywcy. Dziataniami, ktore
nazywamy tancuchem dostaw sg: produkcja, dystrybucja, zaopatrzenie, sprzedaz, ustugi
serwisowe, dysponowanie zasobami, a takze inne dzialania wspierajace.!®

Jak wspomniano wcze$niej, przetworstwo rolno-spozywcze nalezy do
najwazniejszych sektoréw gospodarki. Polska jest jednym z kluczowych producentow
zywno$ci w Europie 1 zajmuje wysoka szostg pozycje w rankingu producentow Unii
Europejskiej. Na uwage zastuguje fakt, iz w rodzimej gospodarce rolno-spozywczej
zaszly przemiany zar6wno w przeksztalceniu, jak faczeniu si¢ przedsigbiorstw

zajmujacych sie taficuchem dostaw zywnosci.

138Kurpacz M., Z problematyki zywnosci tradycyjnej, Studia regionalne i lokalne, 2007, nr 4(30), s. 111
18’Gajowiak D., Produkty regionalne szansg poprawy konkurencyjnosci polski w unii europejskiej,
Problemy Rolnictwa Swiatowego. Szkota Gtowna Gospodarstwa Wiejskiego, nr 15, 2006, s. 246-247
13%8Norma EN 1SO 22000:2005, pkt. 3.2
139Gtownik termindw logistycznych (2006). Poznan: ILiM
140 Jarzebowski S., Klepacki B., Lancuchy dostaw w gospodarce zywno$ciowej, Zeszyty Naukowe Szkoty
Glownej Gospodarstwa Wiejskiego, Warszawa, 2013, s. 107
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Wspotczesny konsument poszukuje zywnosci wplywajacej pozytywnie na
zdrowie. W wyborze zywnosci kieruje si¢ z jednej strony komfortem i wygoda,
a z drugiej unikatowoscig produktu. Zakup dokonywany jest z rozwagg i namystem,
stanowiac odwrotno$é przewazajacej przez wiele lat hiperkonsumpcji.'** Trendy te
sprawily, ze rynek zywnos$ci ewaluowat, jest bardziej zdywersyfikowany. W procesie
zmian zywno$¢ zyskata dodatkowe funkcje, ktore obejmuja nie tylko aspekty zdrowotne,
sensoryczne, ale sg takze tatwe w obrobce i1 przygotowaniu. Zmianie ulegly rowniez
fancuch dostaw. Obok tych dotychczasowych dlugich i ztozonych, tworzone zostajg
krotkie tancuchy, dostarczajace zywno$¢ regionalng, tradycyjna, niespotykang.

Polityka skracanych lancuchow dostaw, wprowadzenie mozliwosci $ledzenia
produktu na kazdym etapie - od momentu wyprodukowania, przez transport, po finalnego
odbiorcg oraz nacisk na znane Zrddto pochodzenia zywnos$ci sprawiajg, ze producent
moze bardzo szybko reagowaé na zmieniajace si¢ preferencje konsumentow
i dostosowywac swoja oferte do aktualnie panujacych trendéow. Skrocone lancuchy
dostaw byly priorytetowa sprawa, omawiang przez panstwa czlonkowskie Unii
europejskiej w ramach reformy rolnej, ktora stawiala na poprawe konkurencyjnosci
rolnictwa, zachowanie dziedzictwa przyrodniczego, kulturowego i regionalnego oraz
realizacje celow zrownowazonego rozwoju. 42

Duzym krokiem w kierunku poprawy bezpieczenstwa oraz ochrony konsumentow
przed produktami Zywnos$ciowymi, ktore stwarzaja ryzyko zagrozenia zdrowiu, a nawet
zyciu, bylo wprowadzenie w zycie przepisOw rozporzadzenia numer 178/2002.
Stworzony na bazie przepisOw system miat zagwarantowaé bezpieczenstwo produktom
,,od pola do stotu”.1*® Krétki tancuch dostaw to sposob dystrybucji, ktéry maksymalnie
skraca ,,podr6z” produktu. Przyktadem kroétkiego tancucha dostaw sg producenci, ktorzy
sa jednocze$nie konsumentami — co znaczy, ze sami wytwarzaja produkty na wilasne
potrzeby. Krétki tancuch to réwniez producenci rolni, ktorzy sprzedaja swoje wyroby

bezposrednio konsumentom, wystawiajagcy produkty na festynach, rynkach,

1415zepieniec-Puchalska D., Polscy konsumenci w obliczu megatrendéw w konsumpcji, Konsumpcja
i Rozwoj, 2012, nr 1, s. 85-100
142 Michalczyk J., Zrownowazone tancuchy dostaw zywnos$ci. Wybrane inicjatywy, Prace Naukowe
Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu Research papers of Wroctaw University of Economics, 2018,
nr 523, s. 227-228
143Rozporzadzenie (WE) nr 178/2002 Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 28 stycznia 2002r.
ustanawiajagce ogdlne zasady i wymagania prawa zywnos$ciowego, powolujace Europejski Urzad ds.
Bezpieczenstwa Zywnosci oraz ustanawiajace procedury w zakresie bezpieczenstwa zywnosci, Dz. Urz.
UE L31/1 z 01.02.2002
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targowiskach. Lokalna dystrybucja produktow w pobliskich punktach zaliczana jest
réwniez do krotkiego tancucha dostaw. Oprécz wymienionych tradycyjnych form
sprzedazy coraz pre¢zniej rozwija si¢ nowoczesna metoda dystrybucji za posrednictwem
mediow — sprzedaz internetowa, za posrednictwem portali spoteczno$ciowych i innych
form sprzedazy online. 4

Krotkie tancuchy dostaw oraz Systemy lokalnej dystrybucji zywno$ci mozna
podzieli¢ na trzy rodzaje:

— sprzedaz bezposrednia przez osoby fizyczne,
— zbiorowa sprzedaz bezposrednia,
— partnerstwo.'#

Sprzedaz bezposrednia to jeden z podstawowych i zarazem najprostszych
kanatéw dystrybucji zywnosci lokalnej. Sprzedaz bezposrednia polega na faktycznym
kontakcie miedzy producentem a ostatecznym nabywca. Sprzedaz moze odbywac sie¢
w miejscu wytwarzania produktu, to jest w gospodarstwie producenta lub na targowisku,
gieldzie, rynku. Producenci coraz cze¢sciej podejmuja proby wspotpracy lokalnej, tworzac
stowarzyszenia, spotdzielnie lub tez spotki prawa handlowego. Taka wspdlpraca
obejmuje rzeczywista dzialalno§¢ produkcyjna, marketingowa, dystrybucyjna.
Producenci zrzeszeni w zalezno$ci od formy wspotpracy, okreslaja jej warunki, przy
czym zawsze mogg liczy¢ na wzajemne wsparcie w realizacji celu.!4®

Jednym z nowoczesnych kanatéw dystrybucji ZywnoSci jest sprzedaz internetowa.
Producenci korzystaja z nowych form komunikacji, zakladajac sklepy internetowe.
Konsumenci dokonuja bezposredniego zakupu u konkretnego przedsigbiorcy. Sklepy
internetowe ze wzgledu na asortyment mozna podzieli¢ na:

— sklepy horyzontalne — sprzedajace szeroki asortyment, przeznaczony dla bardzo
szerokiej grupy konsumentow,

— sklepy wertykalne — sprzedajace waski asortyment, czesto niszowy,

z przeznaczeniem dla grup konsumentéw o indywidualnych wymaganiach.

1440pinia perspektywiczna Komitetu Regionéw — Lokalne systemy zywnoéciowe (2011). Dz. U. UE C
104/6
145peters R., (red) Lokalna zywnos¢ i krétkie tancuchy dostaw, Przeglad. Obszarow. Wiejskich. UE, 2012,
s. 12
148Winawer Z., (red.) Produkty regionalne i tradycyjne w krotkich taficuchach dostaw zywnosci. Poradnik
producenta. Warszawa: Europejski Fundusz Rozwoju Wsi Polskiej, 2013, s. 31-33
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Sklepy internetowe oferujace zywno$¢ lokalng zdecydowanie nalezg do grupy
internetowych sklepow wertykalnych. Przykladem sklepu, ktory oferuje tego typu
produkty jest Lokalny Rolnik (www.lokalnyrolnik.pl).24

2.2. Sprzedaz bezposrednia i jej rola w zapewnieniu jakosci i bezpieczenstwa

produktu tradycyjnego i regionalnego

Produkty tradycyjne i regionalne czesto sg wprowadzane do obrotu w ramach tzw.
sprzedazy bezposredniej. Sprzedaz bezposrednia to forma obrotu zywnoscig, ktorej
najwickszg zaleta jest gwarantowane zrodlo pochodzenia. Konsument ma rowniez szanse
naby¢ bardziej $wieza ta droga zywno$¢, dzigki skroconemu tancuchowi dostaw.
Niewatpliwg zaletg jest takze niski stopnia przetworzenia takich produktow.

Przedmiotem sprzedazy bezposredniej pozostaje zywno$¢, ktora jest
wyprodukowana z surowcow wiasnych podmiotu prowadzacego dzialalnos¢ wytworcza
produktow przeznaczonych do sprzedazy bezposredniej. Ustawa o produktach
pochodzenia zwierzgcego definiuje sprzedaz bezposrednia odwotujac si¢ do artykutu
pierwszego rozporzadzenia nr 853/2004 Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia
29 kwietnia 2004 r. ustanawiajacego poszczegolne przepisy dotyczace higieny
w odniesieniu do zywno$ci pochodzenia zwierzgcego. Wedlug wspomnianego
rozporzadzenia sprzedaz bezposrednia to dziatalnos¢ w zakresie:

— bezposrednich dostaw, dokonywanych przez producenta, matych ilosci surowcéw do
konsumenta koncowego Iub lokalnego zakladu detalicznego bezposrednio
zaopatrujacego konsumenta koncowego,

— takze bezposrednich dostaw, dokonywanych przez producenta, matych ilo$ci migsa z
drobiu lub zajeczakow poddanych ubojowi w gospodarstwie rolnym, do konsumenta
koncowego lub lokalnego zakladu detalicznego, bezposrednio dostarczajacego
przedmiotowe migso w formie migsa Swiezego konsumentowi koncowemu

— oraz dostaw dokonywanych przez mysliwych, ktérzy dostarczajg mate ilosci
zwierzyny townej lub migsa zwierzat lownych bezposrednio do konsumenta
koncowego lub lokalnego zaktadu detalicznego bezposrednio zaopatrujacego

konsumenta koncowego.

147Gregor B., Stawiszynski, M., E-Commerce, Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego.

Ekonomiczne Problemy Ustug, 2011, nr 68, s. 127-135

148Ustawa z dnia 16 grudnia 2005 r. o produktach pochodzenia zwierzecego (Dz.U. 2018 poz. 650, 2136)
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Uregulowania zawarte w przepisach rozporzadzen: nr 8§52/2004 Parlamentu
Europejskiego i Rady z dnia 29 kwietnia 2004 r. w sprawie higieny $rodkow
spozywczych oraz nr 853/2004 Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 29 kwietnia
2004 r. ustanawiajgce szczegollne przepisy dotyczgce higieny w odniesieniu do
zywnosci pochodzenia zwierzecego, sg przepisami z zakresu ,,soft law”, co oznacza,
ze s3 to jedynie propozycje wskazujace na kierunek i ksztalt przepiséw, a nie
narzucaja norm bezwzglednie obowigzujacych. Wspolnota daje dowolnos¢
w kreowaniu przepiséw krajowych i zostawia ustawodawstwu panstw cztonkowskich
swobode w zakresie regulowania produkcji i obrotu produktéw przeznaczonych do
sprzedazy bezposredniej.

Regulacje zawarte w wymienionych aktach prawnych dotycza przede
wszystkim przedsigbiorstw sektora spozywczego oraz okre§laja ogélne zasady
w zakresie higieny srodkow spozywczych. Rozporzadzenie wskazuje rowniez na
wspolprace przedsiebiorstwa spozywczego z organem panstwowym, ktory jest
organem rejestracyjnym oraz kontrolnym. Przedmiotem kontroli jest spetnienie przez
przedsicbiorstwo  wymagan  odnos$nie  higieny  produkcji  postawionych
w rozporzadzeniu. Przepisy tegoz rozporzadzenia nakladaja na przedsigbiorstwa
obowigzek zapewnienia na wszystkich etapach produkcji, przetwarzania
i dystrybucji zywnosci odbywajacych si¢ pod ich kontrola, ze spetnione sg wiasciwe
wymogi higieny, ktore to wymagania ustanowione s3 rowniez na mocy odpowiednich
zalacznikow do rozporzadzenia.

Zalacznik I do rozporzadzenia nr 852/2004, dotyczacy produkceji podstawowej,
dotyczy zarowno produkcji produktow roslinnych, jak i zwierzgcych, sktada sie
z dwoch czesci: czesci A: ogolne przepisy higieny dla produkcji podstawowej
I powiazanych dziatan oraz czegsci B: zalecenia do wytycznych dobrej praktyki
higieny. Przepisy rozporzadzenia 853/2004 ustanawiajace szczegodlne przepisy
dotyczace higieny w odniesieniu do zywnos$ci pochodzenia zwierzecego stosuje si¢
uzupetniajaco do uregulowan rozporzadzenia 852/2004 w sprawie higieny srodkow
spozywczych. Przepisy znajdujg zastosowanie w odniesieniu do wytwarzania, czy
przygotowania produktow:

— nieprzetworzonych, pochodzenia zwierzecego,
— przetworzonych, pochodzenia zwierzgcego,

— przetworzonych, pochodzenia ro$linnego i zwierzecego.
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Podmioty prowadzace przedsigbiorstwo spozywcze sa zobowigzane do
przestrzegania wymagan postawionych w przepisach wymienionych w dwoch
zatacznikach (II 1 IIT).

Jednostkg panstwowa sprawujaca nadzor nad spelnianiem wymagan
postawionych w zalacznikach do rozporzadzenia przez podmioty prowadzace
dziatalno$¢ wytworcza, jest Inspektorat Weterynarii. Wymagania weterynaryjne,
zdrowotne, sanitarne oraz higieniczne w zwigzku prowadzong dziatalnoscig sprzedazy
bezposredniej, jak réwniez przebieg procesu rejestracyjnego, badanie jakosci,
procedury zapewniajace bezpieczenstwo zywnosci oraz dziatalno$¢ kontrolng zostaty
unormowane w ustawie o produktach pochodzenia zwierzecego oraz rozporzadzeniu
Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 30 wrze$nia 2015 r. w sprawie wymagan
weterynaryjnych  przy  produkcji  produktow  pochodzenia  zwierzecego
przeznaczonych do sprzedazy bezposrednie;.

Jednostka wtasciwa do nadzoru i kontroli dziatan zwigzanych z produkcja oraz
dystrybucja produktéw pochodzenia zwierzecego, bez wzgledu na forme handlu, jest
Powiatowy Inspektorat Weterynarii. Producenci sga zobligowani do spelnienia
okreslonych wymagan w zwigzku z forma prowadzonej dzialalnosci. Organem krajowym
czuwajagcym nad bezpieczenstwem zywno$ci pochodzenia zwierzecego zbywanej
w drodze rolniczego handlu detalicznego (RHD), sprzedazy bezposredniej (SB), czy
dziatalno$ci marginalnej, lokalnej i ograniczonej (MolL), jest Powiatowy Lekarz
Weterynarii.

Producenci produktow pochodzenia zwierzecego, chcacy zbywaé swoje
przetwory w formie sprzedazy bezposredniej, musza dopetni¢ szeregu formalno$ci. Sama
procedura rejestracyjna sklada si¢ z etapow: ztozenia wniosku, weryfikacji oraz
zatwierdzenia przez wlasciwego miejscowo powiatowego lekarza weterynarii. Procedura
rejestracyjna rozpoczyna si¢ od zlozenia w Inspektoracie weterynaryjnym projektu
technologicznego.

W nastepnym etapie projekt technologiczny jest zatwierdzany przez powiatowego
lekarza weterynarii, ktory zleca kontrole na zgodno$¢ projektu z rzeczywistoscia.
Pozytywny wynik wizji lokalnej, daje mozliwo$¢ producentowi zlozenia wniosku
o nadanie numeru identyfikacyjnego oraz wpis do rejestru podmiotow nadzorowanych.
Whiosek sktada si¢ u powiatowego lekarza weterynarii w terminie wynosi 30 dni przed

rozpoczeciem dziatalno$ci. We wniosku podaje si¢ nastepujace dane:
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imi¢ 1 nazwisko, miejsce zamieszkania i adres,

numer w rejestrze przedsigbiorcéw (KRS) lub numer identyfikacji podatkowej (NIP),
okreslenie rodzaju dzialalnosci oraz jej zakres, z wymienieniem produktéw
pochodzenia zwierzecego produkowanego przez wnioskodawce,

okre$lenie miejsca prowadzenia dziatalno$ci.'*?

Podmiot dziatajacy w ramach sprzedazy bezposredniej jest upowazniony do
rozpoczecia produkcji w momencie uzyskania decyzji o wpisie do rejestru. Decyzja
wydana przez upowazniony organ zawiera w szczegdlnosci potwierdzenie zakresu
dziatalnosci podmiotu sprzedazy bezposredniej oraz liczny produktéw zadeklarowanych
do zbycia. Wraz z wydaniem decyzji o wpisie do rejestru nadawany jest podmiotowi
rowniez numer identyfikacyjny. Procedura nadawania numeréw identyfikacyjnych jest
zgodna z rozporzadzeniem Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 15 grudnia 2016
roku w sprawie sposobu ustalania weterynaryjnego numeru identyfikacyjnego.

Podmiot zbywajacy zywno$¢ w ramach sprzedazy bezposredniej jest
zobowigzany do prowadzenia 1 przechowywania dokumentacji z prowadzonej
dziatalnosci. Na podstawie zgromadzonej dokumentacji bedzie mozliwe potwierdzenie
liczby sprzedawanych produktow w danym tygodniu, czy wymaganych czynnosci
sprawdzajaco-kontrolnych w zakresie: czysto$ci wody, przestrzegania zasad higieny
w procesie produkcyjnym oraz sprzedazy, posiadania za§wiadczen lekarskich do celow
sanitarno-epidemiologicznych, przez personel majacy stycznos¢ z produktami
pochodzenia zwierzecego. Dokumentacja dotyczy takze badan zywnosci zgodnie
z harmonogramem przedstawionym powiatowemu lekarzowi weterynarii.

Dokumentacj¢ dotyczaca produkcji, dystrybucji oraz samokontroli nalezy
przechowywac¢ przez rok, od zakonczenia poprzedniego okresu rocznego. Natomiast
dokument potwierdzajacy odbidr ubocznych produktow pochodzenia zwierzecego,
nalezy przechowywac co najmniej przez dwa lata, do celow kontrolnych.

Kontrola odbywa si¢ co najmniej raz na dwa lata, zgodnie z wytycznymi
powiatowego lekarza weterynarii. Przed rozpoczeciem kontroli nalezy pouczyé
kontrolowany podmiot o jego prawach i1 mozliwosciach wniesienia zastrzezen do
protokotu z kontroli. Termin do wniesienia zastrzezen wynosi 7 dni. Inspektor

przeprowadza kontrol¢ na podstawie protokotu. Inspektor kontroluje stan gospodarstwa,

199Ustawa z dnia 16 grudnia 2005 r. o produktach pochodzenia zwierzecego — tekst jednolity, (Dz. U. 2020
r., poz. 1753)
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jego warunki sanitarno-higieniczne oraz dokumentacj¢. Kontrola, ktora nie wykryta
zadnych niezgodnosci, konczy si¢ pomyslnie.

Kolejna zostaje wyznaczona hie wczesniej niz po 2 latach. Natomiast gdy organ
kontrolujacy stwierdzi niedociagnigcia, wpisuje zaistniale uchybienia do protokotu. Na
tej podstawie zostaje wszczete postgpowanie administracyjne, ktore konczy sie
wydaniem decyzji w ciggu 14 dni od jego wszczgcia — decyzja dotyczy usunigcia
wskazanych uchybien. Kontrolowany podmiot ma 7 dni na usunigcie rozbieznosci, czy
uchybien. Po wyznaczonym czasie do usuni¢cia niezgodnosci przeprowadzana jest
powtdrna kontrola - kontrola sprawdzajaca. Czgstsze kontrole podmiotéw prowadzacych
sprzedaz bezposrednia odbywaja si¢ w sytuacji, gdy organ kontrolujacy powezmie
uzasadnione watpliwosci co do prowadzenia gospodarstwa, ktorego dziatanie dalekie jest
od prawidlowego funkcjonowania.

Obecny stan prawny oraz przepisy okreslone w ustawach i rozporzadzeniach,
ktore dotycza sprzedazy bezposredniej, precyzyjnie okreslaja procedury i sposoby
postgpowania w celu zapewnienia bezpieczenstwa zywnosci. Wprowadzony system
kontroli oraz nadzoru podmiotdw prowadzacych sprzedaz bezposrednia ze strony
organdéw do tego asygnowanych pozwala zapewni¢ bezpieczenstwo wprowadzonych do

obrotu produktéw w ramach sprzedazy bezposredniej.t>
2.3. Utozsamianie wysokiej jakosci z produktami tradycyjnymi i regionalnymi

Konsumenci kreujg trend powrotu do produktéw jak najbardziej naturalnych.
Moda 0 coraz szerszych, §wiatowych zasiggach, stwarza natomiast ogromng szans¢ dla
producentéw produktéw tradycyjnych i regionalnych. Konsumenci poszukujag wyrobow
o wysokiej jakosci, ktére stoja w opozycji do masowej produkcji i produktow przemystu
spozywczego wytwarzanych jak najnizszym kosztem.>!

Wedtug Minta i Cempiel’®, wnioskujacych na podstawie analizy
przeprowadzonych badan, satysfakcja konsumentow produktu tradycyjnego — oscypka,

jest na wysokim poziomie, a zadowalajaca opinia pozwala na kreowanie pozytywnego

150palka A., Sniegocka-Dworak M., Wilczyfiska A., Sprzedaz bezposrednia a bezpieczenstwo zywnosci
pochodzenia zwierzecego na przyktadzie praktyk w powiecie tczewskim, Zywno$é. Nauka. Technologia.
Jakos¢, 2018, 25,4,(117), s. 176-178
BlJeczmyk A., Tradycyjne i regionalne produkty zywno$ciowe jako element rozwoju gospodarstw
agroturystycznych, Studia KPZK, , 2015, nr 163, s. 143
%2Minta S., Cempiel M., Badanie satysfakcji konsumentéw produktu tradycyjnego na przyktadzie oscypka,
Roczniki Naukowe Stowarzyszenia Ekonomistow Rolnictwa i Agrobiznesu, Wroctaw, 2017, tom XIX,
zeszyt 6, s. 180
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obrazu wszystkich tego typu serow oraz regionu, z ktorego pochodzg. Pozytywnie przede
wszystkim o jako$ci produktéw oferowanych przez producentéw wyrazali si¢ uczestnicy
targow, badani przez Kawecka i Gebarowskiego.?>® Az 85% konsumentow twierdzilo, ze
produkty zywno$ciowe nabywane bezposrednio u producentow charakteryzujg si¢
wysoka jako$cig, $wiezo$cig, lepszymi walorami smakowymi, dzialaniem
prozdrowotnym. Ci sami nabywcy byli gotowi zaptaci¢ wigcej za produkt lepszej jakosci,
bezpieczny, pochodzacy z pewnego zrodia. Konsumenci cenig mozliwos¢ faktycznego
kontaktu z wytwoérea, co dodatkowo niejako gwarantuje bezpieczenstwo nabywanej
zywnosci. Dodatkowo konsumenci twierdzili, iz zywno$¢ tradycyjna i regionalna obok

warto$ci zdrowotnych jest odzywcza (uwazato tak 65% respondentow).

158 Kawecka A., Gebarowski M., Krotkie taficuchy dostaw zywnosci — korzysci dla konsumentow
i producentow zywnosci, Journal of Agribusiness and Rural Development, 2015, 3(37), pp. 1-7
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II. CZESC BADAWCZA

1. Cel pracy i hipotezy

Zainteresowanie produktami tradycyjnymi i regionalnymi wzrasta w sposob
ciggly. Lista oraz rynek tychze produktow sa rozwijane, natomiast brak jest przepisow
prawnych (poza przepisami dotyczacymi produktéw zbywanych drogg bezposrednig),
ktore regulowalyby w sposob jednoznaczny procesy produkcyjne oraz kwestie sprzedazy
produktow tradycyjnych i regionalnych. W czesci teoretycznej wykazano, ze do rozwoju
rynku zywnos$ci, w tym jego czesci, ktorg jest rynek zywnosci tradycyjnej i regionalne;j,
przyczyniajg si¢ przede wszystkim jako$¢ zywnosci (gwarantowana), gwarantowane
zrédto pochodzenia zywnosci oraz §wiadomo$¢ i edukacja konsumentow.

Glownym celem rozprawy bylo wigc zbadanie lokalnego rynku produktow
tradycyjnych i regionalnych oraz analiza czynnikéw wplywajacych na rozwoj produkcji
i dystrybucji zywnosci tradycyjnej i regionalnej w wybranych powiatach woj.
pomorskiego. Badania przeprowadzono glownie na terenie powiatu tczewskiego
i starogardzkiego, stanowigcych region Kociewia. Jak juz powiedziano na wstgpie mimo,
ze Kociewie jest wyodrebnionym regionem etniczno-kulturowym, z wiasng historig
i tradycjami, na list¢ produktow tradycyjnych i regionalnych prowadzong przez Ministra
Rolnictwa i Rozwoju Wsi od roku 2006 wpisano tylko 24 produkty, pochodzace z tego
regionu. Obszar ten wybrano wtasnie ze wzgledu na matg ilo$¢ produktoéw tradycyjnych,
ktore zostaly wprowadzone do obrotu. W konkurencyjnym regionie Kaszub
zarejestrowano takich produktéw okoto 150.1%*

Cel pracy zrealizowano wykonujac nastepujace zadania badawcze:

— rozpoznanie grupy konsumentéw  zywno$ci tradycyjnej 1  regionalnej
z wybranych powiatow woj. pomorskiego oraz zbadanie poziomu ich wiedzy
w zakresie oznaczania produktow tradycyjnych,

— analiza deklaracji konsumentow, ktérzy wyrazaja ch¢é nabywania produktow
tradycyjnych pos§wiadczonych certyfikatem,

— zbadanie sytuacji przedsiebiorcow, ktorzy sa zainteresowani nadawaniem oznaczen
produktow tradycyjnych i regionalnych,

— badanie poréwnawcze jako$ci produktéw tradycyjnych 1 regionalnych i ich

konwencjonalnych odpowiednikow.

154 https://www.gov.pl/web/rolnictwo/lista-produktow-tradycyjnychl12 [dostep: 30.11.2021]
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Postawiono nastepujace hipotezy:

1. Respondenci uwazajg, ze produkty tradycyjne i regionalne charakteryzujg si¢ dobra

jakoscia.

2. Niski poziom edukacji oraz brak §wiadomosci konsumentow z regionu Kociewia
sprawia, iz nie identyfikuja i nie rozrézniaja oznaczen zywnosci tradycyjnej, niemniej
jednak deklaruja, iz chetnie nabywajg produkty tradycyjne i regionalne posiadajace

odpowiednie oznaczenia.

3. Przypuszcza si¢, ze lokalni wytworcy zywnosci sg zainteresowani wyrdznianiem
swoich produktéw poprzez nadawanie im oznaczen produktow tradycyjnych i

regionalnych.

4. Zaktada sig, ze jakos¢ wybranych produktéw tradycyjnych i regionalnych (okreslana
jako zgodno$¢ z wymaganiami) nie odbiega od jakosci ich konwencjonalnych

odpowiednikow.

5. Cechg odrozniajacg produkty tradycyjne od konwencjonalnych jest jakos¢

sensoryczna.
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2. Metodyka

2.1.  Organizacja badan

Etapy realizacji pracy oraz badan zostaty przedstawione na rysunku 10.

1

Rys. 10. Etapy realizacji pracy oraz badan.

Zrodto: Opracowanie wiasne

Do badan przeprowadzonych wsrod producentow i konsumentow zywnosci
tradycyjnej i regionalnej wykorzystano metode badan ankietowych, przeprowadzonych

z wykorzystaniem autorskich kwestionariuszy.
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2.2.  Badania ankietowe wsrod producentéw

W badaniach tych wykorzystano dwa kwestionariusze ankietowe. Pierwszy
obejmowatl opini¢ producentow zbywajacych swoje produkty droga sprzedazy
bezposredniej dotyczaca bezpieczenstwa tych wyrobow. Drugie badanie ankietowe
zostalo przeprowadzone wsrod producentow produktow tradycyjnych i regionalnych.
Badano w nim poziom ich zainteresowania nadawaniem wyrobom oznaczen, sposobow

dystrybucji i oceny produktow tradycyjnych i regionalnych.

Badanie ankietowe ws$réd podmiotow prowadzacych sprzedaz bezposrednia

na temat bezpieczenstwa zywnosci zbywanej ta droga

Badanie przeprowadzono wsérdéd podmiotow zarejestrowanych w Powiatowej
Inspekcji Weterynaryjnej w powiecie tczewskim. Ankiete przeprowadzono wedtug listy
udostepnionej na stronie
https://pasze.wetgiw.gov.pl/spi/demosb/index.php?kodwoj=22&kodpow=14&rodzajdz=
0&szukanaMsc=&szukanyWni=&szukanaNazwa=&btnSubmit=Filtruj!>

Badanie ankietowe przeprowadzono wsrdd celowo dobranej grupy. Byli to
producenci zarejestrowani w Powiatowej Inspekcji Weterynaryjnej. Badanie
przeprowadzono od lipca do wrzesnia 2018 roku wsrdéd podmiotéw prowadzacych
sprzedaz bezposrednia w powiecie tczewskim. Rozdano 29 kwestionariuszy
ankietowych, otrzymano 10 wypetnionych.

Kwestionariusz ankietowy skladat sie z siedmiu pytan, dotyczacych
zarejestrowania dzialalnos$ci, wielkosci rocznej sprzedazy, miejsca zbywania wyrobow,
oceny bezpieczenstwa oferowanych produktéw, czgstotliwosci kontroli przez Inspekcje
Weterynaryjng oraz metryczki. Metryczka zawierata pytanie o profil dziatalno$ci
sprzedazy bezposredniej producenta. Nalezato zakresli¢ produkt przeznaczony do

sprzedazy bezposredniej, ktory w ramach dziatalnosci byt zbywany (zat.1).

Badanie ankietowe wsrod producentéw dotyczace nadawania produktom

tradycyjnym oznaczen i sposobu ich dystrybucji

Badanie przeprowadzono wsrdd producentdw, ktorzy byli skatalogowani na liscie

producentow produktow tradycyjnych udostepnionej na stronie internetowe;:

15ttps://pasze.wetgiw.gov.pl/spi/demosb/index.php?kodwoj=22&kodpow=14&rodzajdz=0&szukanaMsc
=&szukanyWni=&szukanaNazwa=&btnSubmit=Filtruj [dostep: 30.06.2018]
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http://www.produkty-tradycyjne.pl/producent/show/145/gawor-produkcja-wedlin-
jakosc-i-tradycja/97.1°®

Kwestionariusz zawierat 9 pytan oraz metryczke. Metryczka zawierala pytania
0 wytwarzany produkt tradycyjny i regionalny oraz z jakiego regionu/wojewodztwa
pochodzi. Producenci zostali poproszeni o zaznaczenie odpowiedzi, ktéra ich zdaniem
najlepiej definiuje produkt tradycyjny i produkt regionalny. Producenci zostali réwniez
zapytani, czy ich produkty posiadajg odpowiednie oznaczenie produktu tradycyjnego
oraz kiedy certyfikat zostat uzyskany, a takze o formalnosci zwigzane z ubieganiem si¢
o znak. Respondenci zostali réwniez poproszeni o wskazanie sposobow dystrybucji
swoich wyrobow. Ostanie pytanie dotyczylo wyrazenia opinii, w jakim stopniu
producenci zgadzaja si¢ ze stwierdzeniami na temat zywno$ci tradycyjnej
i regionalnej (zat. 2).

W badaniu wzigto udziat 15 producentéw produktow tradycyjnych i regionalnych.
2.3. Badania ankietowe wsrod konsumentow

Badanie zrealizowano przez przeprowadzenie dwoch ankiet oraz wywiadu
ustrukturyzowanego. Pierwsza ankieta dotyczyla =zainteresowania oraz odczué
konsumentow odno$nie jakosci zywnos$ci regionalnej. Celem drugiej ankiety oraz
wywiadu byto okreslenie poziomu wiedzy konsumentow oraz ich zainteresowania

zywnoscig tradycyjng i regionalna.

Badanie ankietowe wsrod konsumentow na temat zainteresowania oraz ich opinia

na temat jakosci Zywnosci regionalnej

Kwestionariusz ankietowy sktadat si¢ z 6 pytan zamknigtych, dotyczacych z
zainteresowania ankietowanych produktami tradycyjnymi, czestotliwoscia i miejscem
ich nabywania oraz jednego pytania, ktore wymagalo wyrazenia w jakim stopniu
respondent zgadza si¢ z twierdzeniami zawartymi w kwestionariuszu odnos$nie
produktow tradycyjnych oraz metryczki (zat. 3).

Badanie zostalo przeprowadzone w styczniu i lutym 2016 roku. Dobor proby byt

nielosowy, badania zostaly zrealizowane na probie uznaniowej — celowej wsrod osob

16http://www.produkty-tradycyjne.pl/producent/show/145/gawor-produkcja-wedlin-jakosc-i-tradycja/97
[dostep: 15.01.2019]
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zainteresowanych zywnoscia tradycyjng i regionalng. W badaniu wzieto udziat 218 osob

z powiatu starogardzkiego.

Badanie ankietowe konsumentow badajace poziom wiedzy na temat produktow

tradycyjnych i regionalnych

W ankiecie tej, obok znajomosci produktow tradycyjnych i regionalnych, badano
znajomos¢ ich oznaczen wérod konsumentow. Wykorzystany do tego badania autorski
kwestionariusz ankictowy sktadal si¢ z 7 pytan zamknigtych, ktore m.in. dotyczyly
wskazania definicji i znajomosci produktu tradycyjnego, 1 pytania otwartego oraz 1
pytania obrazkowego weryfikujacego znajomos$¢ oznaczen produktéw tradycyjnych
regionalnych (zat. 4).

Badanie zostato przeprowadzone od stycznia do czerwca 2016 roku, wsréd 260
konsumentéw. Dobor grupy byt nielosowy, badanie zostato przeprowadzone na prébie
celowej. W badaniu wziety udziat osoby szczeg6lnie zainteresowane jakoscig zywnosci,
w tym studenci kierunku zwigzanego =z ksztaltowaniem jakoSci Zzywnosci
(Towaroznawstwo) oraz uczestnicy szkolenia dotyczacego poprawy jakosci zycia
I zdrowej zywnosci. Wszyscy respondenci byli mieszkancami wojewddztwa

pomorskiego.
Wywiad badajacy znajomos¢ produktéw tradycyjnych i regionalnych Kociewia

Badanie dotyczyto sprawdzenia poziomu wiedzy respondentdow na temat
produktow tradycyjnych i regionalnych pochodzacych z regionu Kociewie. Wywiad
zostal przeprowadzony od stycznia do marca 2016 roku, na terenie powiatow
starogardzkiego oraz tczewskiego. Badani stanowili grupe dobrang celowo. Lacznie
rozdano 294 kwestionariusze, sktadajgce si¢ z pytan:

1.  Prosze¢ wymieni¢ potrawy, ktore uwaza Pani/Pan za tradycyjne w: Swigta
Wielkanocne, Bozego Narodzenia, inne okazje
2. Czy przygotowuje Pani/Pan potrawy w sposob tradycyjny (unikatowa receptura
babci, przepis stosowany od pokolen...itp.)?
W kwestionariuszu znajdowata si¢ takze metryczka, ktora zawierata pytania o: adres
mailowy lub telefon, ple¢, wiek, wyksztalcenie, miejsce pochodzenia, miejsce

zamieszkania, status zawodowy, status materialny.
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2.4. Towaroznawcza ocena jakosci wybranych produktow tradycyjnych i ich

konwencjonalnych odpowiednikow

Na towaroznawczg oceng¢ jakosSci sktadajg si¢ zarowno badania organoleptyczne
jak i fizykochemiczne. Ocenie poddano jako$¢ wybranych wedzonek (szynka
1 poledwica sopocka) i kietbas (torunska i polska) tradycyjnych 1 ich konwencjonalnych
odpowiednikow. Wedliny tradycyjne zakupiono w sklepie firmowym producenta
legitymujacego si¢ certyfikatem Europejskiej Sieci Regionalnego Dziedzictwa
Kulinarnego (ESRDK). Wedliny konwencjonalne zostaty zakupione w lokalnym
supermarkecie. Materiat badawczy zostat zakupiony we wtorek 27.11.2018 roku, tego
dnia zostaly wykonane badania fizyko-chemiczne (oznaczanie barwy, zawartosci soli,
wody 1 thuszczu). Kolejnego dnia zostata przeprowadzona ocena sensoryczna. Badanie
zawartos$ci biatka zostato przeprowadzone w czwartek i pigtek.

Ocene jakosci sensorycznej przeprowadzono w laboratorium Katedry
Towaroznawstwa 1 Zarzadzania Jako$cia Uniwersytetu Morskiego w Gdyni, na
indywidualnych stanowiskach oceny. Ocen¢ wykonat 10-osobowy zespdt ekspertow,
majacy wieloletnie doswiadczenie w ocenach sensorycznych produktoéw spozywczych.

Badanie akceptacji konsumenckiej wedzonek przeprowadzono w laboratorium
Katedry Towaroznawstwa 1 Zarzadzania Jakos$cig Uniwersytetu Morskiego w Gdyni.
Oceng semikonsumencka przeprowadzono w dwoéch grupach. Pierwsza grupa (37 osob)
dokonata oceny wedzonek. Druga grupa (77 osob) oceniata kietbasy.

Badania fizykochemiczne badanych produktow — wedlin obejmowaty oznaczenie
barwy, zawartosci thuszczu oraz zawartosci soli i zostaty przeprowadzone w laboratorium
analitycznym katedry Towaroznawstwa i Zarzadzania Jako$cig Uniwersytetu Morskiego
w Gdyni. Oznaczenie zawarto$ci biatka zostato przeprowadzone w laboratorium

analitycznym Polpharma sp. z 0.0. w Nowej Debie.
2.4.1. Ocena sensoryczna

W pierwszej kolejnosci przeprowadzono badania organoleptyczne na zgodnos¢
produktow z wymaganiami normy PN-A-82007 — przetwory migsne - wedliny.

Do wlasciwej oceny sensorycznej zastosowano najbardziej znang metode
ilosciowej analizy opisowej (Quantitative Description Analysis, QDA), czyli

profilowania sensorycznego, zgodnie z procedurg ujetg normg PN-ISO 11035.Metoda ta
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jest wykorzystywana do jakosciowo-ilosciowego okreslenia zaréwno cato$ciowej jak
i szczegdtowej charakterystyki produktu.t®

W metodzie tej zaktada si¢, ze jako$¢ sensoryczna sklada si¢ z szeregu cech
(wyroznikow), ktore mozna ocenia¢ indywidualnie ilosciowo. Wykorzystano ustalong
liste wyr6znikow jakosciowych smaku, zapachu oraz tekstury. Lista obejmowata 15

wyrdznikow (7 wyrdéznikdw smaku, 4 wyr6dzniki zapachu 1 4 wyro6zniki tekstury).
2.4.2. Badanie akceptacji konsumenckiej

W ocenie seminkosumenckiej wzigto udzial tgcznie 114 osob. Pierwsza grupe
stanowito 37 losowo wybranych konsumentéw, ktorzy dokonali oceny wedzonek —
szynki oraz poledwicy sopockiej tradycyjnej 1 odpowiadajacych im wyrobow
konwencjonalnych. Druga grupa oceniata kietbasy tradycyjne i ich konwencjonalne
odpowiedniki. W drugim badaniu uczestniczylo 77 losowo dobranych konsumentow.
Uczestnicy badania oceniali smak, zapach, konsystencj¢ i o0gdlng pozadalnosé

produktow.
2.4.3. Oznaczanie parametréw barwy

Barwe ocenianych produktow/wyroboéw konwencjonalnych oznaczono przy
pomocy spektrometru. Ocen¢ barwy wedlin przeprowadzono metoda kolorymetrii
trojchromatycznej. System CIE pozwala na wyrdznienie: jasnosci (L*), udziatu barwy
zielonej (warto$ci a* ujemne), udziatu barwy czerwonej ( wartosci a* dodatnie). Udzialu
barwy niebieskiej (wartos$ci b* ujemne) oraz udzialu barwy zoéttej (wartosci b* dodatnie).

Wzgledny wspolczynnik roznicy barwy, migdzy poszczegdlnymi rodzajami

wedliny, wyliczono, korzystajac z rownania:

2 2
AE = (L -L)?+(a -a,) +(b-b,)
gdzie:
AE<1 —rdznica niewidzialna

I1>AE>2 — r6znica zauwazalna przez wprawionego obserwatora

7Dolatowski J., Sprawozdanie z badan podstawowych na rzecz rolnictwa ekologicznego w 2009
z zadania: ,Prowadzenie badan w przetworstwie produktow roslinnych, zwierzgcych metodami
ekologicznymi” Ocena Jakosci chemicznej, mikrobiologicznej i fizycznej wybranych produktow
ekologicznych: kietbasy, szynki, polgdwicy, Lublin, 2009, s. 12
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AE>5 — bardzo wyrazna ro6znica, zauwazalna nawet przez niewprawionego obserwatora
2.4.4. Oznaczanie zawarto$ci thuszczu

Badany material oznaczono metodg Gerbera wg normy PN-1SO 1444-2000

w celu sprawdzenia zawarto$ci thuszczu w badanych wyrobach.
2.4.5. Oznaczanie zawartos$ci wody

Zawarto§¢ wody oznaczono metoda suszarkowa zgodnie z normg PN-ISO
1447:2000. Probki suszono do statej masy w suszarce w temperaturze 105°C, zawarto$¢

wody ustalono na podstawie réznicy mas przed i po suszeniu.
2.4.6. Oznaczanie zawartosci soli

Badanie przeprowadzono zgodnie z normg PN-73/A-82112. Oznaczenie

przeprowadzono metoda Mohra.
2.4.7. Oznaczanie zawartos$ci bialka

Zawartos¢ biatka oznaczono metoda Kjeldahla na podstawie wynikéw

uzyskanych z oznaczenia zawartosci azotu w wedlinach oraz kietbasach.
2.4.8. Oznaczanie zawartos$ci azotanow 111

Zawartos¢ azotanow 11 oznaczono na podstawie reakcji barwnej z odczynnikiem
Griessa. Zawarto$¢ azotanow III wyrazonag W mg NO2/dmPw wedlinach i kietbasach

obliczono wedtug normy PN-75/A-82114 — Oznaczanie zawarto$ci azotynow i azotanow.
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2.5. Metody statystyczne
2.5.1. Badania ankietowe

Wszystkie hipotezy dotyczace zalezno$ci zmiennych (wypowiedzi respondentow
na kolejne pytania ankiety) od zmiennych spoteczno-ekonomicznych poddano
weryfikacji statystycznej za pomoca testu niezalezno$ci chi-kwadrat. Przyjeto poziom
istotnosci 0=0,05. Decyzj¢ o odrzuceniu hipotezy zerowej podejmowano w oparciu
o warto$¢ poziomu prawdopodobienstwa testowego (p). Hipoteze o niezalezno$ci
odrzucano, gdy poziom prawdopodobienstwa testowego byl nizszy badz rowny 0,05.
Obliczono réwniez wartosci odpowiednich wskaznikow procentowych, w oparciu
o ktoére interpretowano kierunek wspotzaleznosci. W analizie wykorzystano pakiet
Statistica 13.3.

Z uwagi na formalne wymogi testu chi-kwadrat wobec liczebnosci
obserwowanych, wszgdzie tam, gdzie jedna z kategorii odpowiedzi na pytanie wskazana
zostata przez niewielka liczbg respondentow, przed przystapieniem do analizy dokonano
polaczenia tej kategorii z sgsiednia, co spowodowalo kumulacje odpowiednich
liczebnos$ci obserwowanych. Zabieg ten przeprowadzono w nastepujacych przypadkach:
w badaniu ankietowym wsrod konsumentéw na temat zainteresowania oraz ich opinia na

temat jakos$ci Zzywnosci regionalne;j:
Wiek - utworzono nowa kategori¢ — powyzej 45 lat

Miejsce zamieszkania - utworzono nowa kategori¢ — miasto powyzej 100 tysiecy liczby

mieszkancow

Pyt. 6 - utworzono nowa kategoric — inne powody (z kategorii: nie znam, inne

preferencje, dla zasady, robig¢ sam)

Pyt. 8 - skonstruowano cztery kategorie: produkty mleczne, warzywa lub

owoce/przetwory, mieso lub wedliny, pieczywo

Pyt. 9 - utworzono nowg kategori¢ — inne, z kategorii: moda , cena, smak, literatura, nowe

produkty
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Z tego samego powodu w testowaniu zalezno$ci W badaniu ankietowym konsumentow
badajacym poziom wiedzy na temat produktéw tradycyjnych i regionalnych pomini¢to

nastepujace kategorie:

Sytuacja materialna — pominigto kategorie: zta
Pyt. 1 - pomini¢to kategorie: QFAP
Pyt. 7 - pominigto kategori¢: codziennie

Pyt. 8 - pominigto kategorie: midd, drob, alkohol

2.5.2. Towaroznawcza ocena jakoSci

Do zbadania zaleznosci wynikow afektywnej oceny sensorycznej od rodzaju
ocenianego produktu zastosowano metode jednoczynnikowej analizy wariancji. Jej celem
bylto udzielenie odpowiedzi na pytanie, czy okreslony w planie doswiadczenia czynnik
(produkt)  powoduje zréznicowanie wynikoOw badania cech organoleptycznych.
Testowano hipotezg zerowa o rownosci wartosci srednich w populacjach generalnych -
testem F Fishera-Snedecora. W przypadku testowania czterech wartosci $redniej
arytmetycznej (szynki) dalszg analize - post-hoc - wykonywano testem HSD Tukey’a.
Przyj¢to poziom istotnosci a=0,05. Wnioskowanie prowadzono w oparciu o warto$¢
prawdopodobiefstwa testowego ,,p”. Hipoteze zerowa odrzucano, gdy warto$¢ p<oa

Do oceny wynikow profilowania smakowitosci wykorzystano test ANOVA
Kruskala-Wallisa. Metoda zostala wybrana, gdyz brak jest normalnosci rozkladoéw
zmiennej zaleznej, co zweryfikowano testem zgodnosci chi-kwadrat. Test Kruskala-
Wallisa pozwala na weryfikacj¢ istotnosci réznic pomiedzy a>2 niezaleznych prob
losowych. Przyjeto poziom istotnosci a=0,05. Whnioskowanie prowadzono w oparciu
o warto$¢ prawdopodobienstwa testowego ,,p”. Hipotezg zerowa odrzucano, gdy wartos¢

p=a.
2.5.3. Badania fizyko-chemiczne

Wszystkie wyr6zniki fizykochemiczne oznaczono w trzech powtérzeniach. Wyniki
poddano analizie statystycznej, policzono podstawowe miary statystyczne (Srednia,

odchylenie standardowe), jak réwniez za pomoca testu t-Studenta poréwnywano Srednie.
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3. Wyniki badan oraz ich oméwienie

Omowienie wynikéw zostato podzielone na czgéci: analiza badan ankietowych
oraz na omowienie czg¢sci doswiadczalnej — badan organoleptycznych oraz

fizykochemicznych.

3.1. Opinia producentow na temat bezpieczenstwa produktéw oferowanych
w sprzedazy bezpoSredniej oraz zainteresowanie producentéow nadawaniem

oznaczen produktom tradycyjnym i regionalnym

Ponizej przedstawiono wyniki badania opinii producentéw na temat
bezpieczenstwa zywno$ci zbywanej w drodze sprzedazy bezposredniej oraz wyniki
analizy badan nad zainteresowaniem producentéw rejestracja produktéw tradycyjnych

i regionalnych oraz nadawaniem stosownych certyfikatow.
3.1.1. Bezpieczenstwo produktéow oferowanych droga sprzedazy bezposredniej

Charakterystyke dziatalnosci badanej grupy podmiotéw prowadzacych sprzedaz

bezposredna przedstawiono na rysunku 11.

produkty rybotowstwa
nieprzetworzone produkty pszczele
drob

jaja konsumpcyjne

Rys. 11. Profil dziatalnos$ci producentéw produktow przeznaczonych do sprzedazy
‘t?ezpos'redniej.
Zrédio: Opracowanie wlasne.

Wigkszo$¢ producentéw produktow zbywanych droga sprzedazy bezposredniej
stanowily podmioty zbywajace w ramach swojej dzialalnosci produkty pszczele. Te
grup¢ tworzyto 18 producentéw. Jaja konsumpcyjne zbywane byty w ramach sprzedazy
bezposredniej przez 9 podmiotow, produkty rybotéwstwa byty oferowane przez dwoch
producentow (rys. 11).

Pierwsze pytanie dotyczylo miejsc zbywania artykulow produkowanych przez

tych producentow.
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wytworzenia rynku

0%

Rys. 12. Miejsce zbywania produktow.

Zrédto: Opracowanie wlasne.

Producenci zadeklarowali, iz najczgséciej zbywaja wlasne towary w miejscu ich
wytworzenia, to jest na terenie wlasnego gospodarstwa. Rownie czgsto produkty te sg
oferowane przez nich bezposrednio na rynkach, targach, czy bazarach lokalnych (rys.12).

Grebowiec®® wskazywal na rosngce w ostatnich latach zainteresowanie
nabywaniem zywnos$ci na jarmarkach, czy lokalnych targowiskach. Podkreslat, ze tego
rodzaju sprzedaz niesie wiele korzysci zaré6wno dla producentow, jak i1 klientow.
Niewatpliwymi atutami sprzedazy na rynku sg bezposrednio$¢, cena jak 1 lepsza jakosé
towarow. Jarmarki to takze $§wietne miejsce dla producentéw, nie tylko na zbywanie
produktéw, ale na prezentacje oraz promocj¢ wiasnych wyrobdw, jak i zdobywanie
informacji od klientow o ich preferencjach.

Rysunek 13 przedstawia informacje na temat stosowanych przez producentow
metod, ktore majg zapewni¢, badz zwiekszy¢ bezpieczenstwo produktow przez nich

wytwarzanych (rys. 13).

70%

80% 60%
60%
40% 20%
20% - 10% 10% 10% 10%
0% -+ T T T T T T .:
a b c

d e f g

Rys. 13. Metody zapewniajace bezpieczenstwo produktom przez producentow.

Zrédlo: Opracowanie wiasne. Legenda: a - stosowanie opakowan, b - stosowanie zalecen |W, ¢ - produkcje
zgodng z wymaganiami, d - pasze ekologiczne, wlasne zboze, e - nowe opakowania, f - tradycyjna metoda
produkcji, g - przechowywanie w chtodniach/ sprzedaz zywych

1%8Grebowiec M., Produkty regionalne i tradycyjne jako element budowania konkurencyjnej oferty
produktow zywnosciowych w Polsce i innych krajach Europy, Zeszyty Naukowe Szkoly Glownej
Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie, Problemy Rolnictwa Swiatowego, 2017, tom 17 (XXXI1), zeszyt
2,s8.72
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Producenci podkreslali, ze dbaja przede wszystkim o to, by zywnos$¢, ktora oferuja
w drodze sprzedazy bezposredniej, byla bezpieczna. Postawione cele sg w stanie spetniac
dzigki stosowaniu si¢ do zalecen 1 wytycznych Inspektoratu Weterynarii (70%) oraz
zastosowaniu odpowiednich opakowan. Zaledwie kilku z nich wskazato, iz prowadzi
produkcje w sposdb zgodny z wymaganiami 1 przechowuje swoje produkty
w chlodniach. Przedstawione wyniki znajduja potwierdzenie w badaniach innych

autorow. Drag i Platte®®®

wskazuja, iz produkty zywno$ciowe, oferowane przez rolnikow,
pochodzace z ich wiasnej produkcji, powinny by¢ bezpieczne. Natomiast warunki,
w jakich zywnos$¢ ta jest wytwarzana, powinny by¢ kontrolowane na kolejnych etapach
produkcji, ale takze dystrybucji. Producenci ponosza odpowiedzialnos¢ za produkty,
ktore trafiajg do obrotu.

Opakowanie powinno chroni¢ jego zawartos¢ m.in. przed: ubytkami ilo§ciowymi,
zmianami ksztattu, utrata cech uzytkowych oraz wptywem temperatury, czy
mikroorganizméw.1%°Z badan Kaweckiej i Cholewy-Wojcik!®® wynika, iz klienci
oczekuja przede wszystkim, aby opakowanie w Zaden sposob nie oddzialywato na
zapakowang zywno$¢. Innymi waznymi cechami, wedlug konsumentow,
w opracowaniu autorek, bylo bezpieczne uzytkowanie opakowania oraz brak zmian
jakosciowych i ilosciowych w zapakowanym produkcie.

Nad jakoscig oferowanych przez producentéw produktéw czuwaja panstwowe
organy. Producenci produktow przeznaczonych do sprzedazy bezposredniej sa
poddawani kontroli, nie tylko przed rejestracjg, ale takze w trakcie procesu
produkcyjnego i zbywania. Czestotliwo$¢ kontroli jest uzalezniona od spelniania

okreslonych wymagan, jak i od potencjalnych uchybien.

9Drag K., Platte M., Zasady GHP i GMP w gospodarstwach agroturystycznych. Poradnik dla
kwaterodawcy wiejskiego w zakresie zywienia turystow. Polska Federacja Turystyki Wiejskiej
Gospodarstwa Goscinne, Warszawa, 2007, S. 6
180Cholewa-Wojcik A.: Potrzeby i wymagania konsumentéw w zakresie opakowan do zywnoSci.
Opakowanie, 2016, 5, s. 63-68
1BlKawecka A., Cholewa-Wojcik A., Jako$¢ opakowania jako determinanta bezpieczenstwa zywnosci
w kontekscie wymagan spotecznych konsumentéw, Zywnoéé. Nauka. Technologia. Jako$é, 2017, 24, 3
(112), s. 146
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Rys. 14. Czgstotliwos¢ kontroli u producentow zywno$ci zbywanej w sprzedazy
bezposrednie;.
Zrédlo: Opracowanie wlasne.

U zdecydowanej wickszosci producentow produktéw przeznaczonych do
sprzedazy bezposredniej w powiecie tczewskim (60%) kontrole Inspekcji Weterynaryjnej
odbywaly si¢ raz w roku. Dwoch producentéw byto kontrolowanych dwa razy do roku.
Tylko u jednego producenta kontrola weterynaryjna odbywata si¢ co trzy lata. Produkty
oferowane przez respondentow spehniaja normy i wymagania,
o czym $wiadczg przeprowadzane przez urz¢dnikéw rutynowe kontrole oraz brak
zastrzezen do procesu wytwarzania. Mozna wiec uznaé, ze produkty oferowane przez
ankietowanych w drodze sprzedazy bezposredniej sg bezpieczne; potwierdzajg to

zarowno producenci, jak i wyniki kontroli przeprowadzonych przez organy nadzoru.

3.1.2. Badanie zainteresowania producentéow nadawaniem oznaczen produktom

tradycyjnym i regionalnym

Na wstepie producenci zostali poproszeni o uzupelnienie metryczki, w ktorej
zapytano o region/ wojewodztwo, z ktorego dany producent pochodzi oraz o kategorig
produktu tradycyjnego, ktory wytwarza.

m kujawsko-pomorskie
mwielkopolskie

m pomorskie

® matopolskie

m $laskie

m podlaskie

mazowieckie

opolskie

Rys. 15. Pochodzenie produktow tradycyjnych wg wojewddztw [%].

Zrodio: Opracowanie wiasne.
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Ankietowani producenci pochodzili z o$miu wojewodztw: Kkujawsko-
pomorskiego, §laskiego, pomorskiego, wielkopolskiego, mazowieckiego, matopolskiego,
podlaskiego i opolskiego, przy czym z trzech pierwszych wymienionych pochodzita

najwieksza liczba produktow (rys. 15).

B OWOCe i przetwory owocowe
H pieczywo
= wyrdb cukierniczy
H przyprawy
mwarzywa i przwtwory warzywne
®ryby
migso i przetwory

nabiat

napoje

Rys. 16. Kategorie produktow tradycyjnych i regionalnych [%].

Zrodlo: Opracowanie wlasne.

Najwickszg liczb¢ producentéw stanowili producenci wytwarzajacy Wyroby
cukiernicze oraz nabial. Nastgpng kategorig produktéw byty: migso 1 jego przetwory,
przyprawy, a takze warzywa i ich przetwory (rys. 16).

Ponizej (tabela 1) przedstawiono definicje produktow tradycyjnych. Respondenci
zostali poproszeni o wskazanie tej, ktora najlepiej opisuje wedtug nich produkt

tradycyjny.

Tabela 1. Definicja produktow tradycyjnych.

liczba
definicja wskazan
n %
wytwarzane na dowolnym obszarze, ale wedtug udowodnionej wieloletniej tradycji 2| 133
wytwarzane na oznaczonym obszarze, charakteryzujace si¢ wyjatkowa, tradycyjna 12 | 80.0
metodg produkcji !
produkty wyprodukowane bez chemii i dodatkéw do zywnosci 1 6,7

Zrodto: Opracowanie wiasne.

Wedtug 80% ankietowanych producentéw produkt tradycyjny to taki, ktory zostal
wytworzony na oznaczonym obszarze i charakteryzuje sie wyjatkows tradycyjna, metodg
produkcji. Tylko jeden z producentow uwazal, ze to produkt bez dodatkow do zywnosci
I chemii. W taki sam sposéb, w badaniu przeprowadzonym przez Autorke dotyczacym
zainteresowania oraz odczu¢ konsumentow na temat jakos$ci zywnosci regionalnej,

prawie 60% konsumentoéw zdefiniowato, ze jest to Zywno$¢ dobrej jakosci. Pozostatych
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dwoch producentow uwazalo, ze tradycyjnym produktem, jest produkt wytwarzany na
dowolnym obszarze, ale wedhug tradycyjnej, wieloletniej
i udowodnionej receptury.

Nastepnie respondenci zostali poproszeni o wskazanie odpowiedzi, ktora wedlug

nich najlepiej definiuje produkt regionalny.

Tabela 2. Definicja produktu regionalnego.

I liczba
definicja ,
wskazan
n %
wyrob lub ushuga, z ktérg utozsamiaja si¢ mieszkancy regionu, produkowana z
. . 8| 533
surowcow lokalnie dostgpnych
produkt spozywczy wytwarzany z wysokiej jako$ci wyrobow rolno-spozywczych,
- 3] 200
pochodzacych z konkretnych regionow
produkt spozywczy znanego pochodzenia, ktorego jakos¢ i renoma jest $cisle 4| 267
zwigzana z regionem, w ktorym jest wytwarzany '

Zrodlo: Opracowanie wlasne.

Produkt regionalny wedtug wigkszosci producentéw to wyréb lub ustuga, z ktoéra
utozsamiajg si¢ mieszkancy regionu, ktory jest produkowany z lokalnie dostgpnych
surowcow. Respondenci wskazali odpowiedZ zgodng z definicja produktu regionalnego
zamieszczong w publikacji ministerialnej dotyczacej produktéw regionalnych.®?
Zdaniem Duczkowskiej-Matysz!®® produkt regionalny powstat w odpowiedzi na
zaspokojenie potrzeb konsumenta i z dbatosci o niego, a takze z potrzeby
wykorzystywania surowcow od lokalnych wytworcoéw, by podreperowac ich budzet.

W tabeli 3 zamieszczono zestawienie -certyfikatow przyznawanych produktom

tradycyjnym oraz produktom regionalnym. Respondenci wskazali na te, ktére otrzymaty
ich wyroby.

Tabela 3. Certyfikaty wytwarzanych produktow.

wyszczegolnienie liczba wskazan
n %
Wpis na listg produktow tradycyjnych i regionalnych MRiRW 4 26,7
Chroniona Nazwa Pochodzenia (ChNP) 3 20,0
Chronione Oznaczenie Geograficzne (ChOG) 4 26,7
Poznaj Dobra Zywnoéé (PDZ) 1 6,7
Jako$¢ Tradycja 6 40,0
produkt ekologiczny 1 6,7
Zrédlo: Opracowanie wlasne.
182 ybas R., Produkty tradycyjne i Regionalne, Ministerstwo Edukacji  Narodowej,

Europejski Fundusz Spoteczny, 2018, s. 4
183 Duczkowska-Matysz K., Budowa rynku produktéw regionalnych. Agro-Smak, 2007, nr 4, s. 4-6
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Szesciu na pigtnastu producentéw wystapito o nadanie znaku ,,Jako$¢ Tradycja”,
cztery produkty uzyskaly certyfikat ,,Chronione Oznaczenie Geograficzne”, kolejne
cztery zostaty wpisane na liste produktow tradycyjnych i regionalnych, trzy produkty
uzyskaly ,,Chroniong Nazwe Pochodzenia”, jeden zostal zarejestrowany jako produkt
ekologiczny i jeden uzyskat oznaczenie ,,Poznaj Dobrg Zywno$¢”. W Polsce pod znakiem
CHNP zarejestrowanych jest 10 produktow, a znakiem CHOG oznaczone sg 24 produkty.

Producenci zostali na wstepie zapytani 0 wystepowanie trudno$ci zwigzane
z certyfikacja swoich wyrobow. Wigkszos¢ z nich (73,3%) nie miato problemow
z zarejestrowaniem 1 certyfikacja produktéw. Problemy z uzyskaniem certyfikatu
zadeklarowali producenci pochodzacy ze Slaska (26,7%).Problemy, na ktére wskazywali
ci  producenci, to trudnoéci proceduralne. Slascy producenci réwniez
w badaniach przeprowadzonych przez Uniwersytet Przyrodniczy we Wroctawiu
wskazywali na trudnos$ci z uzyskaniem certyfikacji przez ich produkty. Problemy, na
ktore wskazywali producenci z Dolnego Slaska, zostaty podzielone na administracyjne
i pozostate. Problemy administracyjno-prawne to zte przepisy prawne oraz nadmierna
biurokracja, wskazato tak 50% ankietowanych. Zbyt wysokie wymagania prawne, ktore
sg stawiane wytworcom produktéow regionalnych to Kolejna trudnos¢ dla 35%
wytworcow. 164

Producenci zostali rowniez poproszeni o podanie motywow, ktorymi si¢ kierowali
przy nadawaniu wyrobom oznaczen. Ponizej znajduja si¢ wskazania producentow (tabela

4)

Tabela 4. Powody ubiegania si¢ o certyfikat.

, liczba
powod wskazan
n %
zwigkszenie popytu na wytwarzane produkty 2 13,3
umozliwienie promocji produktu poza regionem 5 333
zachowanie tradycji i tozsamosci regionalnej 8 53,3

Zrodto: Opracowanie wiasne.

Wigkszos¢ producentdow wskazuje na zachowanie tradycji oraz tozsamosci
regionalnej jako gldéwng przestanke ubiegania si¢ o nadanie oznaczenia swoim wyrobom

(53,3%). Na drugim miejscu respondenci wskazali umozliwienie promocji produktu poza

1%4Minta S., Bariery rozwoju rynku produktow regionalnych i tradycyjnych na przyktadzie Dolnego $laska,
Roczniki Naukowe Stowarzyszenia Ekonomistoéw Rolnictwa i Agrobiznesu, Warszawa, 2013, tom XV, z.
4, s, 282-283
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regionem. Nikt nie wskazal, iz motywem podjecia si¢ procedury certyfikacyjnej byta
stabilizacja na rynku ani ztagodzenie WYmogow sanitarnych
i weterynaryjnych. Zdaniem Grebowca i Przygodzinskiej®® produkty tradycyjne
i regionalne z jednej strony sg wizytdwka regionu, przyciggaja turystow, a z drugiej strony
utrwalajg lokalng tozsamo$¢. Réwniez z analizy badan przeprowadzonych przez Autorke
wynika, ze gléwnymi motywami nadawania oznaczen produktom tradycyjnym jest
zarowno zachowanie tozsamos$ci regionalnej, jak i rozpowszechnienie, czy reklama
produktu poza granicami regionu.

Tabela 5 przedstawia odpowiedzi dotyczace spelnienia oczekiwanych przez
producentow efektow wprowadzenia oznaczen wytwarzanym produktom. Zdecydowana
wiekszos¢ respondentow osiggnela zatozone efekty zwigzane z rejestracja swoich
produktow (93,3%). Zatozonymi, spelnionymi efektami byly: zwigkszenie sprzedazy
produktow tradycyjnych i regionalnych oraz umozliwienie promocji produktu poza
regionem.

Tabela 5. Osiagnigte efekty.

efekt liczba wskazan

n %
zwiekszenie sprzedazy 9 60,0
uzyskanie stabilno$ci na rynku 1 6,7
umozliwienie promocji produktu poza regionem 6 40,0
ztagodzenie wymogdw sanitarnych i weterynaryjnych 2 13,3
zachowanie tradycji i tozsamosci regionalnej 1 6,7

Zrodlo: Opracowanie wlasne.

Efekty, na ktore nie wskazal Zzaden z producentéw to zachowanie tradycji
1 tozsamosci regionalnej, chociaz to bylo wskazane jako gldéwny motyw ubiegania si¢
o rejestracj¢ produktow.

Producenci zostali takze poproszeni o wskazanie miejsc zbywania swoich
produktow, jak rowniez o =zaznaczenie czestotliwosci sprzedawania produktow

tradycyjnych w danym miejscu.

185Grebowiec M., Przygodzinska A., Rola produktéw tradycyjnych i regionalnych w budowaniu
konkurencyjnej oferty regionéw, Roczniki Naukowe Stowarzyszenia Ekonomistow Rolnictwa
i Agrobiznesu, Warszawa 2013, tom XXV, s. 81-84
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Tabela 6. Miejsce i czestos¢ sprzedazy produktow.

s a b c d e f g h i
czestotliwosé

n % n % n % N % n % n % n % n % n %

nigdy 4 26,7 0 0 0 0 5 333 1] 67 3 20,0 6 40,0 6 40,0 8 53,3
rzadko 2 13,3 1 6,7 3 20,0 3 20,0 4| 26,7 5 33,3 2 13,3 0 0 3 20,0
czasami 2 133 | 4 26,7 7 46,7 3 20,0 6| 40,0 5 333 4 26,7 0 0 2 13,3
czesto 5 333 7 46,7 3 20,0 3 20,0 1] 67 1 6,7 2 13,3 2 13,3 1 6,7
zawsze 2 13,3 3 20,0 2 13,3 1 6,7 31 200 1 6,7 1 6,7 7 46,7 1 6,7

Legenda: a — hipermarket; b — sklep spozywczy, ¢ — restauracje; d — agroturystyka; e — znajomi; f—
jarmark; g — sklep ze zdrowq zywnoscig;, h — u producenta; i - inne
Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Producenci zbywali swoje produkty w hipermarketach, sklepach spozywczych,
restauracjach, agroturystyce, sprzedawali je znajomym, na jarmarkach, w sklepach ze
zdrowg zywnoscig lub w miejscu wytworzenia (tabela 6).

Z badan przeprowadzonych wsrod producentow z Podkarpacia wynikato, iz
produkty tradycyjne, zwlaszcza te Swieze, nieprzetworzone zbywane byty w sklepach
firmowych, na targowiskach. Producenci produktow, ktore zostaly przetworzone,
korzystali z wigkszej liczby kanatow dystrybucji, co pozwala na zwigkszenie dostepnosci
ich produktow. Okoto 1/3 producentéw zywnosci wskazywala, ze zbywa ja za
posrednictwem supermarketéw, wychodzac tym samym poza obszar swojego regionu.*6®
Podobnie ankietowani producenci (33,3%) wskazali, ze cz¢sto sprzedawali Swoje wyroby
w  hipermarketach. Wigkszos¢  jednak sprzedaje wlasne  produkty
w miejscu ich wytworzenia, badZz wystawia je w sklepach spozywczych.

Producenci zostali rowniez poproszeni o wyrazenie swojej opinii na temat
zywnosci tradycyjnej 1 regionalnej, przez wskazanie, z ktorym stwierdzeniem i w jakim

stopniu si¢ zgadzaja (tabela 7).

166K rajewski K., Kubon M., Swigtkowska M., Swistak E., Wybrane determinanty procesow dystrybucji
produktow lokalnych w warunkach rynku zywnosciowego Podkarpacia, Roczniki Naukowe
Stowarzyszenia Ekonomistow Rolnictwa i Agrobiznesu, 2018, XX (3), s. 99
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Tabela 7. Zestawienie opinii o zywnosci tradycyjnej i regionalne;j.

od ied a b c d e f g h |
POWIdZ "0 T 96 [n] % |n| % |[N] % |n] % |n] % |n] % |n]| % |n| %
calkowicie
sie nie 0 1|67 |0 0 0 0 0 0 0
zgadzam
e 1o 0 1167|167 |0 1167 |1|67]2]|133]0
zgadzam si¢
raczej sie
nie 0 0 0 0 1] 67 |0 2133 |0 0
zgadzam
trudno | g5 1 333 13 | 67 |0 1|67 [3]20]0 7 | 467 | 7| 467 | 7| 467
powiedzie¢
raczejsic | 4 1 267 | 3200 | 2| 133 |4 | 267 | 5333 |3| 2003|200 4| 267 |2]133
zgadzam
zgadzamsie | 5 | 333 | 6 | 400 | 7 | 46,7 | 7 | 46,7 | 4 | 26,7 | 4 | 266 | 1 | 67 | 2 | 133 | 4 | 26,7
catkowicie |\ | g7 | 4| 267 |5 (3332|1332 |133|7|466|1]| 67 |0 2 | 133
sie zgadzam

Legenda: a — jest fatwo dostgpna, b- jest wysokiej jakosci, ¢ — jest smaczna, d — jest zdrowa, e — jest bez
konserwantow, f— jest oparta na tradycyjnych recepturach, g — jest nowoczesna, h — jest droga, i — jest
lepsza od Zywnosci konwencjonalnej

Zrodlo: Opracowanie wlasne.

Pytanie skonstruowane byto na skali Likerta, dla kazdego respondenta obliczono
sumy wskazan dla dziewieciu stwierdzen (calkowicie si¢ nie zgadzam =
L,...... ,calkowicie si¢ zgadzam = 7). Powstata w ten sposob zmienna ciggta o rozpigtosci
9 — 63 pkt. ,,pozytywna opinia o zywnosci tradycyjnej i regionalnej”. Punktacja opinii
zostata zmieniona na przeciwng dla stwierdzenia ,,jest droga”, gdyz jest to stwierdzenie

,,odwrotne”.

Tabela 8. Charakterystyka rozktadu zmiennej pozytywna opinia o zywnosci tradycyjnej
I regionalnej

n waznych srednia minimum maksimum odch.std
9 —suma 15 46,5 26,0 58,0 7,73
Zrédlo: Opracowanie wlasne.

W oparciu o te wyniki zostala utworzona zmienna jakosciowa z trzema

kategoriami o rownych rozstgpach (Tabela 9).

Tabela 9. Opinia o zywnosci tradycyjnej | regionalnej — kategorie.

opinia n %

negatywna (9-26) 1 6,4
umiarkowanie pozytywna (27-44) 4 26,7
zdecydowanie pozytywna (45-63) 10 66,7

Zrédlo: Opracowanie wiasne.
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Zdecydowana wigkszo§¢ badanych producentéw miata pozytywna opini¢
0 produktach tradycyjnych i regionalnych (6,7%). Producenci zgadzali si¢ ze
stwierdzeniami, ze zywnos$¢ tradycyjna i regionalna to produkty wysokiej jakosci,
smaczne i zdrowe. A zdecydowanie zgadzali si¢ ze zdaniem, ze to produkty wytwarzane
w oparciu o tradycyjna recepture. Podobnie ocenita jako$¢ zywnosci tradycyjnej

i regionalnej grupa badanych konsumentow (rys. 25).

3.2.  Badanie preferencji nabywczych konsumentéw produktéw tradycyjnych

i regionalnych

Na badanie preferencji nabywczych wybranych konsumentow produktow
tradycyjnych i regionalnych sktadaly sie: badanie zainteresowania oraz odczué
konsumentéw na temat jako$ci Zywnos$ci regionalnej oraz badanie dotyczace wiedzy

konsumentow na temat zywnosci tradycyjnej i regionalnej.

3.2.1. Zainteresowanie oraz odczucia konsumentow na temat jako$ci zywnoSci

regionalnej

Badanie przeprowadzono w grupie 218 respondentow. Sposrod ankietowanych
najwigckszy odsetek stanowila grupa w wieku od 25 do 35 lat (40%). Druga co do
wielkoéci grupa byli ankietowani w przedziale wiekowym od 35 do 45 lat (29%),
respondenci do 25 roku zycia stanowili 23%. Mieszkancy miast od 50 do 100 tysiecy
liczby mieszkancow stanowili 38% ankietowanych, natomiast wsie zamieszkiwato
15,6% ankietowanych i tylko 6% respondentéw byto mieszkancami bardzo duzych miast
ponad 500 tysiecy liczby mieszkancow. Zdecydowanie wigksza cze$¢ ankietowanych
zadeklarowata dobrg sytuacj¢ materialng (65%), tylko 3% wskazalo na swoj zly status
majatkowy (tabela 10). Ws$r6d ankietowanych 42%  stanowily kobiety,
a prawie 58% me¢zczyzni.

Tabela. 10. Charakterystyka badanej populaciji.

pleé¢ wiek miejsce zamieszkania sytuacja materialna

miasto miasto
45- miasto 50tys- 100tys- miasto bardzo
k m <25 25-35 35-45 55 >55 wie§ <50tys 100tys 500tys >500tys zla zadowalajgca dobra dobra

liczba
wskazan 92 126 52 88 64 8 6 34 40 46 84 14 8 50 142 18

Odsetek
[%] 42 57,8 23,8 40,3 29,4 37 2,7 15,6 18,3 21,1 385 6,4 37 22,9 65,1 83

Zrédio: Opracowanie wiasne.
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Istnieje wiele definicji jakosci zywnosci, dlatego tez respondenci zostali
poproszeni o wskazanie odpowiedzi, ktora najlepiej, w ich opinii, okresla zywnosc¢ dobrej

jakosci.

58%

60%

50% 459%

40%

30%

0% 16%

10% 0% 1% 1% 1% 1% 3% 1%
0% - ® e o e 0 e
0

a b c d e f g h i j

Rys. 17. Definicja zywno$ci dobrej jakosci.

Legenda: a -produkty zywnosciowe niezawierajqce konserwantéw i chemii, b - swieze i mato przetworzone
produkty Zywnosciowe, ¢ -estetycznie opakowane, opatrzone etykietq produkty zywnosciowe, d - wszystkie
wyzej wymienione, € - sprawdzone marki, f - produkty pochozgce od sprawdonych producentéw,
certyfikowanych producentow (gosp. Ekologiczne etc.), g - produkty BIO, h - produkty BIO, EKO, i - ze
sprawdzonego Zrédia, j — nieprzetworzone.

Zrédlo: Opracownie wlasne.

Jak wynika z rysunku 17, konsumenci w wiekszos$ci zdefiniowali zywnos$¢ dobrej
jakosci jako: produkty zywnosciowe niezawierajace konserwantéw i chemii (58%).
Natomiast dla niespetna potowy (45%) dobra jakos$¢ zywnosci to produkty zywnosciowe
$wieze i mato przetworzone. Tylko 16% respondentow uwazato, ze aby zywno$¢ byta
dobrej jakos$ci, musza tacznie by¢ spelnione warunki aby produkty zywnosciowe nie
zawieraty konserwantéw 1 chemii, powinny by¢ §wieze 1 mato przetworzone, a takze
zapakowane estetycznie i opatrzone etykieta. Wedtug Atkins i Bowler'®” nabywcy
zainteresowani  s3 ~ metodami  wytwarzania,  bezpieczenstwem  Zzywnosci
1 przechowywaniem produktow; oceniaja 1 dokonujag pordwnania produktow pod
wzgledem walorow odzywczych i1 zdrowotnych oraz unikajg zywnos$ci zawierajacej
konserwanty i alergeny. Interesuja si¢ pochodzeniem produktu z pobudek nie tylko
zdrowotnych, ale takze proekologicznych. Odpowiedzi wskazane przez zbadanych
respondentdow potwierdzajg powyzsze Stwierdzenia. Dla konsumentéw waznymi
atrybutami zywnosci dobrej jakoSci jest swiezo$¢ niski stopien przetworzenia i walory

prozdrowotne.

167Atkins P.J., Bowler I.R., Food in Society: Economy, Culture, Geography, London, 2001, pp. 99-101
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W tabeli 11 przedstawiono zestawienia definicji zywnosci dobrej jakoSci przez

respondentéw w zalezno$¢ pici, wieku, miejsca zamieszkania oraz sytuacji materialne;.

Tabela 11. Wskazania definicji zywnosci dobrej jakosci w zalezno$ci 0od cech spoteczno-

ekonomicznych respondentow(wyniki testu chi-kwadrat).

bez Swieze bez
chemii chemii
cecha c g e
1 Swieze
P
pte¢ 0,510 0,589 0,044*
wiek 0,498 0,343 0,772
miejsce zamieszkania 0,834 0,218 0,172
sytuacja materialna 0,992 0,284 0,218

Symbol * oznacza odrzucenie hipotezy o braku wspétzaleznosci (a=0,05)
Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Analiza statystyczna wykazata, ze na wybor odpowiedzi ,,bez chemii i swieze”
miata wplyw tylko pte¢ respondentoéw, kobiety (25%) znacznie czeSciej niz mgzczyzni
(10,2%) wskazywaty te kategorig.

Nastgpnie zapytano o istotno$¢ zrddla pochodzenia zywnos$ci. Respondenci
zostali poproszeni o wskazanie, czy przywiagzujg wage do pochodzenia zywnosci, czy jest
im to obojetne. Zdecydowana wigkszos¢ respondentow (86%) deklarowata, iz wazne dla
nich jest zrodto pochodzenia zywnosci. Dla 12% pytanych zrodto pochodzenia zywnosci

168

bylto obojetne (rys. 18). Bardzo podobne wyniki uzyskata Rogala™®, z ktoérych wynikato,

ze dla 9,5% respondentéw pochodzenie zywnos$ci nie mialo znaczenia.

100% 86%
80%
60%
40% 12%
20% — -
0% - . : .
tak nie jest mito
obojetne

Rys. 18. Zainteresowanie zrodlem pochodzenia zywnosci.

Zrodto: Opracownie wiasne.

Z badan wlasnych oraz przytoczonych wynikéw wywnioskowaé¢ mozna, ze
wiekszos$¢ konsumentow przywigzuje wage do zrodia pochodzenia zywnosci. Natomiast

nie wszystkich na to sta¢, aby nabywac produkty ze sprawdzonego zrodta pochodzenia.

1%8Rogala A., Zainteresowanie zywnos$cig lokalng wsrdd polskich konsumentow na tle polityki rolnej Unii
Europejskiej, Handel Wewngtrzny, 2015, 3 (356), s. 232
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Tabela 12 przedstawia wyniki testu chi-kwadrat istotnosci zrodla pochodzenia

zywnosci dla réznych respondentow.

Tabela 12. Odpowiedzi respondentdow na pytanie istotno$¢ zrodta pochodzenia
zywnosci w zalezno$ci 0d cech spoteczno-ekonomicznych (wyniki testu chi-kwadrat).

istotnos$¢ zrodia
pochodzenia
cecha . .
Zywnosci
p

pteé 0,419
wiek 0,466
miejsce zamieszkania 0,299
sytuacja materialna 0,048*

Symbol * oznacza odrzucenie hipotezy o braku wspotzaleznosci (a=0,05)
Zrédlo: Opracowanie wlasne .

Testowanie wykazato, ze statystycznie istotna zalezno$¢ wystepuje tylko
w przypadku zr6znicowania wskazan kategorii ,,istotno$¢ zrodta pochodzenia zywnos$ci”
od sytuacji materialnej (p<0,05). Osoby zamozne, wlasnie ze wzgledu na dobrg sytuacje
materialna, moga pozwoli¢ sobie na dokonywanie zakupu produktow przyjmujac za
kryterium sprawdzone zrédto pochodzenia, nie za$ inne determinanty, wptywajace na
podjecie decyzji nabywczej. Wybor ze wzgledu na pochodzenie produktu stanowi¢ moze
jeden z gtdbwnych motywow nabywania danego wyrobu.

Deklaracje odnos$nie zakupu zywno$ci regionalnej zlozylo az 94,5%

ankietowanych, przy czym wskazali, ze kupujg ja z r6zng cze¢stotliwoscia (rys. 19).

60%
44% /

32% 40%

8

Kilka razy w roku  Kilka razy w miesigcu Kilka razy w tygodniu

24% /

20%
0%

Rys. 19. Czg¢stotliwos¢ nabywania przez ankietowanych zywnosci regionalne;j.

Zrodto: Opracownie wilasne.

Respondenci najczesciej nabywali Zywnos¢ regionalng kilka razy w miesigcu

(ponad 40%). Zakupy kilka razy w tygodniu deklarowato 24% nabywcoéw. W badaniach
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Krupy i Mantaja'®® odpowiedzi ksztattowaly si¢ bardzo podobnie. Deklaracje nabywania
produktow tradycyjnych kilka razy w miesigcu lub czesciej zlozyto prawie 70%
ankietowanych. Pozostale 30% dokonywato zakupu tych produktéw rzadziej niz raz
w miesigcu. Powyzsze wyniki korespondujg z przywotanymi. Blisko 70% ankietowanych
z powiatu starogardzkiego dokonuje zakupoéw kilka razy w miesigcu lub czgsciej,
pozostali to okazjonalnie nabywajacy produkty tradycyjne konsumenci.

W tabeli 13 zamieszczono wyniki zaleznosci czestotliwo$ci nabywania
produktow tradycyjnych i regionalnych od takich cech jak pte¢, wiek, miejsce

zamieszkania i sytuacja materialna.

Tabela 13. Czgstotliwos¢ nabywania produktow tradycyjnych i regionalnych w

zaleznos$ci 0d cech spoteczno-ekonomicznych respondentow (wyniki testu chi-kwadrat)

Cecha p
Pteé 0,432
wiek 0,036*
miejsce zamieszkania 0,924
sytuacja materialna 0,004*

Symbol * oznacza odrzucenie hipotezy o braku wspétzaleznosci (a=0,05)
Zrodlo: Opracowanie wlasne.

Testowanie wykazato, ze statystycznie istotna zalezno$¢ wystepuje W przypadku
zroznicowania czgstotliwosci nabywania produktow tradycyjnych i regionalnych
w zalezno$ci od wieku i od sytuacji materialnej (p<0,05). Respondenci w wieku do 25
lat w wyzszym stopniu (56%) niz starsi (ponizej 30%) deklarowali nabywanie zywnos$ci
tradycyjnej i regionalnej kilka razy w roku. Czesto$¢ nabywania produktoéw tradycyjnych
i regionalnych kilka razy w roku wzrasta wraz z wiekiem.

Z kolei respondenci deklarujacy dobra lub bardzo dobra sytuacje materialng
w wiekszym stopniu niz pozostali nabywaja zywnos¢ tradycyjng i regionalng kilka razy
w tygodniu (ok. 30%) lub kilka razy w miesigcu (ponad 45%). Pozostate zaleznosci byty
statystycznie nieistotne (p>0,05).

W przeprowadzonym badaniu respondenci zostali réwniez poproszeni
0 Wyrazenie swojej opinii na temat produktow tradycyjnych i regionalnych. Odniesli sig
oni do postawionych twierdzen w skali 5 stopniowej: 0od 1- zdecydowanie si¢ nie

zgadzam, poprzez nie zgadzam si¢, ani si¢ zgadzam, ani si¢ nie zgadzam, zgadzam sig,

19Krupa J., Mantaj A., Wybrane uwarunkowania preferencji zakupu zywno$ciowych produktow
tradycyjnych wérod konsumentéw z wojewoddztwa podkarpackiego, Zeszyty Naukowe serii: Turystyka
i rekreacja, Wyzsza Szkota Turystyki i Jezykow Obcych, Warszawa, 2016, Zeszyt 18(2), s. 65
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do 5 - zdecydowanie si¢ zgadzam. Wyniki przedstawiono na rysunkach nr 20, 21, 22
i 23.

u To zawsze $wieze, naturalne produkty
bez dodatkow konserwantow

u To produkty o lepszych walorach
smakowych "swojskie"

80%

60% = To produkty domowe, wytwarzane w
sposob tradycyjny

40%

20% ® to produkty drogie, ktorych cena nie

idzie w parze z jakoscia

0%

u To produkty bez zagwarantowania
bezpieczenstwa

Rys. 20. Opinie na temat zywnosci regionalnej oso6b deklarujacych bardzo dobra sytuacje
materialng. Legenda: a — zdecydowanie si¢ nie zgadzam, b — nie zgadzam sie, ¢ — ani si¢ zgadzam, ani
nie zgadzam, d — zgadzam sig, e — zdecydowanie zgadzam si¢

Zrédlo: Opracowanie wlasne.

— ® To zawsze $wieze, naturalne
7 produkty bez dodatkow
konserwantow
B To produkty o lepszych walorach
smakowych "swojskie"

u To produkty domowe,
wytwarzane w sposob tradycyjny

u to produkty drogie, ktorych cena
nie idzie w parze z jakos$cia

u To produkty bez
zagwarantowania bezpieczefstwa

Rys. 21. Opinie na temat zywnos$ci regionalnej osoéb deklarujacych dobra sytuacje
materialng. Legenda: a — zdecydowanie sig nie zgadzam, b — nie zgadzam sig, ¢ — ani si¢ zgadzam, ani
nie zgadzam, d — zgadzam sig, e — zdecydowanie zgadzam sig

Zrodto: Opracowanie wiasne.
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m To zawsze $wieze, naturalne produkty bez
dodatkow konserwantow

= To produkty o lepszych walorach
smakowych "swojskie"

To produkty domowe, wytwarzane w
sposob tradycyjny

m to produkty drogie, ktorych cena nie idzie
w parze z jako$cia

® To produkty bez zagwarantowania
bezpieczenstwa

e

Rys. 22. Opinie na temat Zywno$ci regionalnej osob deklarujacych zadowalajaca sytuacje
materialng. Legenda: a — zdecydowanie si¢ nie zgadzam, b — nie zgadzam sie, ¢ — ani si¢ zgadzam, ani
nie zgadzam, d — zgadzam sig, e — zdecydowanie zgadzam si¢

Zrodlo: Opracowanie wlasne.

m To zawsze $wieze, naturalne
produkty bez dodatkow
konserwantow

m To produkty o lepszych walorach
smakowych "swojskie"

To produkty domowe, wytwarzane
W sposob tradycyjny

m to produkty drogie, ktorych cena nie
idzie w parze z jakoscia

m To produkty bez zagwarantowania
bezpieczenstwa

Rys. 23. Opinie na temat zywno$ci regionalnej oséb deklarujacych zta sytuacje
materialng. Legenda: a — zdecydowanie sig nie zgadzam, b — nie zgadzam sig, ¢ — ani si¢ zgadzam, ani
n ie zgadzam, d — zgadzam sie, e — zdecydowanie zgadzam sig¢

Zrédlo: Opracowanie wiasne.

To zawsze swieze, naturalne produkty bez dodatkow konserwantow - Z tym
stwierdzeniem zdecydowanie zgodzito si¢ i zgodzito si¢ 67% osob, ktore zadeklarowaty
ztg 1 zadowalajgcag sytuacje materialng (rys. 22, 23), 83% os6b z dobrym statusem
materialnym (rys. 21) i 78% ankietowanych o bardzo dobrym statusie materialnym (rys.
20). Tylko 4% oso6b nie zgodzito si¢ z ta wypowiedzig — byly to osoby, opisujace swoja
sytuacje materialna jako dobra (rys.21).

Ze stwierdzeniem, iz Zywnos¢ regionalna to produkty o lepszych walorach
smakowych, ,,swojskie”, zgodzily si¢ osoby w bardzo dobrej (78%), dobrej (84%)
i zadowalajacej (90%) sytuacji materialnej (rys. 20, 21, 22). Osoby deklarujace zla

sytuacje materialng nie mialy zdania na ten temat (rys. 23).
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Respondenci, ktorzy zadeklarowani dobrg (82%) (rys. 21) i 76% respondentow,
ktorzy zadeklarowali zadowalajaca(rys. 22) sytuacje materialng, wyrazito zdanie, ze
zywnos¢ tradycyjna, regionalna to produkty domowe, wytwarzane w sposob tradycyjny.
Z powyzszym stwierdzeniem nie zgodzito si¢ 22% respondentéw w bardzo dobrej (rys.
20) 1 33% w zlej (rys. 23) sytuacji materialne;j.

Prawie 78% o0s6b w bardzo dobrej (rys. 20) i 60% w dobrej (rys. 21) sytuacji
materialnej wyrazito opinig, iz nie zgadza si¢ ze stwierdzeniem, iz produkty tradycyjne
to produkty drogie, ktorych cena nie idzie w parze z jakoscig. Kolejno 42 % i 66%
respondentéw zadowolonych ze swoich finansoéw (rys. 22) i w zlej sytuacji materialne;j
(rys. 23) nie miato zdania na temat relacji ceny do jakos$ci wyrobow tradycyjnych.

Rowniez w wigkszos$ci (67% ankietowanych) nie mialy zdania na temat
bezpieczenstwa Zywnosci tradycyjnej osoby w zlej sytuacji materialnej (rys.23).
W grupie osob w zadowalajacej i dobrej sytuacji materialnej zdania byly mocno
podzielone (rys. 21, 22), a 67% respondentdw z grupy oséb o bardzo dobrym statusie nie
zgodzilo si¢ ze stwierdzeniem, ze sg to produkty bez zagwarantowania bezpieczenstwa.

W tabeli 14 przedstawiono jak ksztattowata si¢ opinia na temat produktéw
tradycyjnych 1 regionalnych w zalezno$ci od plci, wieku, miejsca zamieszkania oraz

sytuacji materialnej.

Tabela 14. Opinia respondentéw na temat produktow tradycyjnych i regionalnych

w zaleznoS$ci 0d cech spoteczno-ekonomicznych (wyniki testu chi-kwadrat)

cecha p
pte¢ 0,628
wiek 0,154
miejsce zamieszkania 0,110
sytuacja materialna 0,025*

Symbol * oznacza odrzucenie hipotezy o braku wspotzaleznosci (a = 0,05)
Zrodto: Opracowanie wlasne.

Testowanie wykazalo, ze statystycznie istotna zalezno$¢ wystepuje
w przypadku zréznicowania opinii o produktach tradycyjnych i regionalnych od sytuacji
materialnej (p<0,05). Respondenci deklarujagcy dobra lub bardzo dobrag sytuacje
materialng w wigkszym stopniu niz pozostali wyrazali opini¢ zdecydowanie pozytywna
o produktach tradycyjnych i regionalnych. Doceniajg jej atrybuty takie, jak: §wiezos¢,
naturalnos$¢, jakos¢ 1 smak. Produkty tradycyjne i regionalne naleza do grupy produktow

drogich, luksusowych, dlatego tez brak zdania na temat ich jakosci, czy bezpieczenstwa
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wyrazaja przede wszystkim osoby gorzej sytuowane, ktore mimo wszystko potwierdzaja
ich naturalno$cig. Pozostale zalezno$ci byty statystycznie nieistotne (p>0,05).
Konsumenci w nastepnym kroku zostali poproszeni o wskazanie czynnikow,

ktore wptywaja na decyzje o wyborze zywnosci regionalne;.

80%

60%

40%

20%

0% =

cena dostepnosé produktu sprawdzone zrodlo
pochodzenia
Rys. 24. Czynniki wptywajace na wybor Zywnosci regionalne;.

Zrédto: Opracownie wlasne

Najwickszy odsetek respondentow podejmujac decyzje zakupu produktow
tradycyjnych, czy regionalnych, kierowat si¢ sprawdzonym zrodlem pochodzenia
zywnoéci  (69%). W badaniach Luczka-Bakuly'’® decydujacym czynnikiem
wplywajagcym na wybor zywno$ci tradycyjnej byla jej jakos¢ (91%). Pochodzenie
produktu dla 47% pytanych bylto kryterium wptywajacym na zakup zywnos$ci. Z danych
powyzej wynika, iz Zrédto pochodzenia zywnosci jest wazng kwestig dla konsumentow
I ma znaczenie przy podejmowaniu decyzji nabywczych. Cena oraz dostgpnos¢ produktu
to odpowiednio determinanty dla 18% oraz 16% ankietowanych (rys. 24).

W tabeli 15 przedstawiono motywy wyboru produktu tradycyjnego w zaleznosci

od cech spoteczno-ekonomicznych respondentow.

Tabela 15. Odpowiedzi na pytanie czym kieruje si¢ konsument przy wyborze produktu
tradycyjnego w zaleznosci od cech spoteczno-ekonomicznych (wyniki testu chi-kwadrat)

cecha cena | dostepnosé | zrodlo
p

pte¢ 0,216 0,888 0,152

wiek 0,263 0,196 0,270

miejsce zamieszkania 0,788 0,252 0,209

sytuacja materialna 0,167 0,201 0,047*

Symbol * oznacza odrzucenie hipotezy o braku wspélzaleznosci (a=0,05). Zrédlo: Opracowanie wlasne.

170t uczka-Bakuta W., Decyzje zakupu na rynku zywnosci a $wiadomo$¢ i zachowania proekologiczne
konsumentoéw, Handel Wewngetrzny, 2011, 332/3, s. 56
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Testowanie wykazato, ze zalezno$¢ wskazan kategorii ,,Sprawdzone Zzrédto
pochodzenia ”od sytuacji materialne;j jest statystycznie istotna (p<0,05).

Respondenci deklarujgcy dobra lub bardzo dobrg sytuacje materialng w wigkszym
stopniu (73%) niz pozostali (54%) wskazali, ze sprawdzone zrodto pochodzenia jest dla
nich wazne przy dokonywaniu zakupu zywnosci.

Kolejna badana wspoétzaleznos¢ dotyczyta czgstotliwosci nabywania produktow
tradycyjnych i kierowania si¢ sprawdzonym zrdédlem pochodzenia przy wyborze
produktow tradycyjnych i1 regionalnych. Konsumenci produktow tradycyjnych kierujg si¢
sprawdzonym zrodlem pochodzenia przy ich wyborze, bez wzgledu na czestotliwosé
dokonywanych zakupow. Wynik testowania: p=0,909, czyli hipotezy o niezalezno$ci
zmiennych nie mozna odrzuci¢, hipoteza zatem zostata potwierdzona.

Konsumenci wyrazili swoja opini¢ roéwniez na temat jakosci Zywnosci

regionalnej. Ponizej przedstawiono wyniki tej oceny (rys. 25).

60% -
50% H
40% -
30% H
20% -
10% -
0%

8 .

bardzo dobra dobra zadowalajaca niezadowalajaca

Rys. 25. Jako$¢ produktow regionalnych.

Zrodlo: Opracownie wilasne

Jedna trzecia respondentéw uwazata, ze sg to produkty o bardzo dobrej jakosci.
Potowa ankietowanych oceniata jako§¢ Zywnos$¢ regionalnej jako dobra. 14% uwazalo,
ze jakos¢ jest zadowalajaca 1 tylko niespetna 1% badanych wskazato, iz jako$¢ produktow
tradycyjnych jest niezadowalajgca (rys.25).

Whyniki testu chi-kwadrat, analizujgcego odpowiedzi na pytanie o jakos¢
produktéw tradycyjnych, wykazaty, ze wszystkie zalezno$ci (tj. wiek, pte¢, status
materialny ani miejsce zamieszkania) sa statystycznie nieistotne (p>0,05). Natomiast
istniata zalezno$¢ opinii na temat jakosci produktow tradycyjnych od kierowania si¢ przy

ich wyborze sprawdzonym zrédtem pochodzenia i dost¢gpnoscia (tab.16).
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Tabela 16. Odpowiedzi na pytanie o opini¢ na temat jakosci w zaleznosci od odpowiedzi
na pytanie czym konsument kieruje si¢ przy wyborze produktu tradycyjnego

I regionalnego (wyniki testu chi-kwadrat)

p7-jakos¢
p
p 6 cena 0,196
p 6 dostepnosé 0,028*
p 6 Zzrodto 0,027*

Symbol * oznacza odrzucenie hipotezy o braku wspétzaleznosci (a=0,05)
Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Wykazano, ze zalezno$¢ opinii o jakosci produktow tradycyjnych i regionalnych od
kierowania si¢ przy wyborze dostepnoscig i sprawdzonym zrédlem pochodzenia
produktow jest statystycznie istotna (p<0,05). Respondenci kierujacy si¢ dostepnoscia
w wigkszym stopniu (35,3%) niz pozostali (10,7%) uwazali, ze jako$¢ produktow
tradycyjnych i regionalnych jest zadowalajaca, a w mniejszym stopniu sa sktonni do
przyznania oceny bardzo dobrej (tab. 18). Natomiast respondenci Kierujacy sie
sprawdzonym zrédtem pochodzenia produktow tradycyjnych i regionalnych w wigkszym
stopniu (38,6%) niz pozostali (16,2%) wskazali, ze jako$¢ produktow tradycyjnych
i regionalnych jest bardzo dobra, a w mniejszym stopniu sg sktonni do przyznania oceny
tylko zadowalajacej (tab. 19). Pozostate zalezno$ci byty statystycznie nieistotne (p>0,05).

Tabela 17. Zalezno$¢ kierowania si¢ dostgpnoscia przy wyborze produktu regionalnego
od oceny jakosci produktu regionalnego

. p 7 jakosé p 7 jakosé p 7 jakos$¢
p 6 dostgpnosé bardzo dobra dobra zadowalajgca
nie 34,52% 54,76% 10,71%
tak 17,65% 47,06% 35,29%

Zrodlo: Opracowanie wlasne.

Tabela 18. Zalezno$¢ kierowania si¢ zroédlem pochodzenia przy wyborze produktu

regionalnego od oceny jakosci produktu regionalnego

. p 7 jakos¢ p 7 jakos¢ p 7 jakos¢
p 6 zrodio bardzo dobra dobra zadowalajaca
nie 16,13% 58,06% 25,81%
tak 38,57% 51,43% 10,00%

Zrodto: Opracowanie wiasne.

Konsumenci z powiatu starogardzkiego definiowali zywnos$¢ dobrej jakosci jako
swieze 1 mato przetworzone produkty, ktore nie zawieraja konserwantow i chemii.
Szczegodlnie kobiety podkreslaty te¢ koniunkcje. Dla wigkszos$ci z nich bardzo wazne bylo
zrodlo pochodzenia zywnosci, przy czym takg deklaracje ztozyty osoby, ktorych sytuacja
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materialna byta dobra. 70% ankietowanych dokonywata zakupy produktéw tradycyjnych
iregionalnych czgéciej niz kilka razy w miesigcu, a czgstotliwos$¢ w duzej mierze zalezata
od sytuacji materialnej i wieku. Czestotliwos¢ wzrastata wraz ze wzrostem wieku i lepszg
sytuacja finansowg. Réwniez zdecydowanie pozytywna opinia uzalezniona jest od dobre;j
lub bardzo dobrej sytuacji finansowej respondentow. Zamoznych konsumentéw sta¢ na
czestsze zakupy zywnosci tradycyjnej i1 regionalnej, ich opinia jest poparta zapewne
do$wiadczeniem z tego typu produktami. Dla nich rowniez czynnikiem decydujgcym
o zakupie produktow tradycyjnych i regionalnych jest sprawdzone zrédto pochodzenia.
Konsumenci chcg wiedzie¢ skad pochodza nabywane wyroby, cO wigzalo si¢
bezposrednio z oceng jakosci. Respondenci, dla ktorych wazne jest pewne zrodto
pochodzenia zywnosci oceniali jej jakos¢ jako dobrg lub bardzo dobra. Kolejnym
powodem checi poznania zrodta pochodzenia zywnosci jest prawdopodobnie poczucie
bezpieczenstwa — konsument majac wiedz¢ na temat pochodzenia produktow, moze

domniemywac, ze jest to zywnosc, ktora nie stwarza zagrozenia dla zdrowia.

3.2.2. Znajomo$¢ oznaczen produktéow tradycyjnych i  regionalnych

oraz okreslenie poziomu wiedzy konsumenta na temat tej zywnosci

W badaniu wzi¢to udziat 260 osob, w tym 204 kobiety oraz 56 me¢zczyzn. Tak
znaczna przewaga kobiet moze wynikaé z ich wigkszego zaangazowania
w prowadzenie gospodarstw domowych, w tym dokonywanie zakupow zywnosciowych
i wigkszej sktonnosci kobiet do udziatu w badaniach ankietowych. Przewaga ta wynikata
takze ze sposobu konstrukcji proby badanej — studenci i osoby biorgce udziat w spotkaniu
dotyczacym poprawy jakosci zycia 1 zdrowej zywnosci. Najliczniejszg grupg byly osoby
w wieku od 25-35 lat, co stanowito niespetna 40% wszystkich badanych. Osoby powyzej
55 roku zycia stanowity zaledwie 3% badanych. Wigkszo$¢, tj. 47% badanych

zamieszkiwala miasta do 50 tysigcy mieszkancow (tabela 19).

Tabela 19 . Charakterystyka badanej populacji

pleé wiek miejsce zamieszkania sytuacja materialna

. miasto miasto
R B s wies Tégﬁ;‘; 50- 100t-
100tys 500tys

miasto> . . bardzo
500tys Zla zadowalajaca dobra dobra

liczba

. 204 56 34 98 66 54 8 76 122 32 24 6 6 126 118 10
wskazan

O?gziek 78,5 215 131 | 37,7 | 254 | 208 31 29,2 46,9 123 9,2 23 23 48,5 45,4 38

Zrédlo: Opracowanie wlasne.
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30% ankietowanych zamieszkiwata na wsi, a tylko 2% byta mieszkancami miasta
powyzej 500 tysiecy mieszkancoOw. Sytuacja materialna respondentow, w ich ocenie, byta
zadowalajaca lub dobra. Tylko 2% =zadeklarowato zla sytuacje materialng, a 4%
ankietowanych wskazato na bardzo dobrg sytuacj¢ materialng.

Na wstepie respondenci zostali poproszeni o wybranie odpowiedzi, ktéra wedtug

nich najlepiej charakteryzuje zywnosc¢ tradycyjng i regionalng.

74%
80% -

55%
60% -

33%
40% - 250%

20% - 4%

0%

Rys. 26. Definicja zywnos$ci tradycyjnej, regionalnej (% wskazan respondentow).
Legenda: a - wyprodukowana z wysokiej jakosci wyrobow rolno-spozywezych, pochodzgcych z konkretnych
regionéw, b - charakteryzujgca sie wyjgtkowq, tradycyjng metodq produkcji, ¢ -ekologiczna, d -
produkowana w systemie QAFP , e -produkowana bez dodatkéw do zZywnosci .

Zrodlo: Opracowanie wlasne.

Ankietowani najczesciej wskazywali, 1z zywno$¢ tradycyjna to taka, ktora
charakteryzuje si¢ wyjatkowa, tradycyjna metoda produkcji — 74%. Ponad polowe
stanowily odpowiedzi, iz Zywno$¢ tradycyjna regionalna to zywno$¢ wyprodukowana
z wysokiej jakosci wyrobodw rolno-spozywczych, pochodzacych z konkretnych
regionow. Natomiast 33% badanych uwazalo, Zze produkty tradycyjne to wyroby
wytwarzane bez dodatkéw do Zywno$ci. Niespelna jedna czwarta odpowiedzi
ankietowanych okreslata, iz synonimem zywnosci tradycyjnej jest zywno$¢ ekologiczna.
Tylko 3,85% respondentow utozsamiata zywnos$¢ tradycyjng z ta produkowang
w systemie QAFP (System Gwarantowanej Jakosci Zywnosci). Wiekszoéé respondentow
prawidtowo wskazalo definicje zywnosci tradycyjnej i regionalnej, natomiast wiedzy tej
nie potrafili wykorzysta¢, co wynika z analizy pozostatych odpowiedzi ankietowanych.
W tabeli 20 przedstawiono wyniki zaleznosci definiowania zywnosci tradycyjnej od pici,

wieku, miejsca zamieszkania oraz sytuacji finansowej respondentow.
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Tabela 20. Zalezno$¢ definicji zywnosci tradycyjnej od cech spoteczno-ekonomicznych

respondentow (wyniki testu chi-kwadrat)

cecha wysoka tradycyjna | ekologiczna bez
jakos$é produkcja dodatkéw
surowcow do ZywnoSci
p

ple¢ 0,326 0,194 0,349 0,040*
wiek 0,980 0,956 0,582 0,209
miejsce zamieszkania 0,638 0,495 0,826 0,022*
sytuacja materialna 0,016* 0,674 0,298 0,523

Symbol * oznacza odrzucenie hipotezy o braku wspéizaleznosci (a=0,05)
Zrodlo: Opracowanie wlasne.

Testowanie wykazalo, ze statystycznie istotna zalezno$¢ wystepuje tylko
w przypadku zréznicowania wskazan kategorii ,,bez dodatkow do zywnosci” od pftci
1 miejsca zamieszkania oraz kategorii ,,wysoka jako$¢ surowcoéw” od sytuacji
materialnej(p<0,05).Kategori¢ ,.bez dodatkéw do zywno$ci” w wigkszym stopniu
wskazywali me¢zczyzni (46,4%) niz kobiety (29,4%),te kategorie W najwigkszym stopniu
wskazywali respondenci z miast 30-100 tysigcy liczby mieszkancow (56,2%),
aw najmniejszym — mieszkancy wsi (15,8%). Respondenci deklarujacy dobra lub bardzo
dobra sytuacj¢ materialng w wigkszym stopniu  (66,1%) niz pozostali wskazywali
kategori¢: ,,wysoka jako$¢ surowcow”. Pozostate zaleznosci byty statystycznie nieistotne
(p>0,05).

Na pytanie o znajomo$¢ zywnosci tradycyjnej, prawie wszyscy ankietowani
odpowiedzieli  twierdzaco, o$wiadczajac, iz wiedzag CcO to jest Zywnosé
tradycyjna/regionalna (rys. 27). Wskazania respondentow to jedynie deklaracja na temat
znajomos$ci produktow tradycyjnych 1 regionalnych, ktora nastepnie zostala
zweryfikowana. W wyniku sprawdzianu wiedzy w kolejnych pytaniach formularza,
okazalo si¢, ze ankietowani nie byli jednak w stanie zidentyfikowac zywnosci tradycyjne;j

i regionalnej po ich oznaczeniach.

100%
0,
50% 20% 4%
- -
O(VO T T T {
tak nie nie wiem

Rys. 27. Znajomos¢ zywnosci tradycyjnej i regionalnej.
Zrédlo: Opracowanie wlasne.
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Blisko jedna czwarta respondentéw wskazata, ze zna oznakowanie zywnosci
tradycyjnej lub regionalnej. Natomiast w badaniach Markowicz'™* znajomoéé tego
rodzaju produktow deklarowato 38% konsumentow.

W tabeli 21 przedstawiono odpowiedzi na pytanie o znajomo$¢ oznaczen
produktow tradycyjnych i regionalnych, w zaleznosci od pici, wieku, miejsca

zamieszkania oraz statusu materialnego.

Tabela 21. Odpowiedzi na pytanie o znajomo$¢ oznakowania produktow tradycyjnych i
regionalnych w zalezno$ci od cech spoteczno-ekonomicznych(wyniki testu chi-kwadrat).

cecha p
pteé 0,158
wiek 0,023*
miejsce zamieszkania 0,382
sytuacja materialna 0,529

Symbol * oznacza odrzucenie hipotezy o braku wspotzaleznosci (a = 0,05)
Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Wykazano, ze statystycznie istotna zalezno$¢ wystepuje tylko w przypadku
zroznicowania  deklaracji  znajomosci  oznakowania produktow tradycyjnych
i regionalnych od wieku (p<0,05). Dane w tabeli 22 pozwalajg na stwierdzenie, Ze
respondenci w wieku 25-35 lat w nizszym stopniu (8,1%) niz pozostali (27-35%)
deklarujg znajomos$¢ oznakowania produktow tradycyjnych i regionalnych. Pozostate

zalezno$ci byty statystycznie nieistotne (p>0,05)

Tabela 22. Odpowiedz twierdzgca na pytanie o znajomos¢ oznakowania produktow
tradycyjnych i regionalnych — zréznicowanie wedtug wieku respondenta.

wiek odsetek wskazan: TAK
<25 lat 35,29%

25-35 lat 8,16%

35-45 lat 27,27%

>45 |at 32,26%

Zrodto: Opracowanie wiasne.

Sposrdd osob, ktore zadeklarowaty znajomos¢ oznaczen produktow tradycyjnych
i regionalnych, tylko 31% potrafito zidentyfikowa¢ oznaczenie Chroniona Nazwa
Pochodzenia, 22% rozszyfrowato symbole Chronione Oznaczenie Geograficzne oraz
Gwarantowana Tradycyjna Specjalnos¢, a 25% prawidtlowo odczytala oznaczenie:
Jakos¢ Tradycja (rys. 28). Respondenci, ktorzy zadeklarowali znajomos$¢ oznaczen

produktow tradycyjnych i regionalnych w wigkszosci nie potrafili prawidtlowo okresli¢

Markowicz M., Postawy wybranej grupy konsumentéw wobec zywno$ci tradycyjnej i regionalnej, Praca
magisterska, Zaktad Wyzywienia Ludnoéci, WNoZCiK SGGW, Warszawa,
96



znaczenie danego znaku. Mimo wczesniejszego trafnego zdefiniowania ZywnoSci
tradycyjnej i regionalnej okazato si¢, ze wiedzy w tym zakresie nie zdotali wykorzystaé

1 uporzadkowac.

40% 1°  31,25%

30% - 0 0 25%

20% -

10% -

0% . . . .
ChNP ChOG GTS JT

Rys. 28. Identyfikacja przez respondentow oznaczen produktow tradycyjnych
regionalnych (% wskazan).

Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Respondenci byli réwniez pytani Czy nabywaja produkty tradycyjnych badz
regionalne. Ponad potowa z nich odpowiedziata twierdzaco na to pytanie. Z analizy
wynikéw badan przeprowadzonych przez Paluch i Stome!’? wynika, iz 80%
respondentow przyznato si¢ do kupowania zywnos$ci tej kategorii. ROwnie wysoki
odsetek (na poziomie 70%) deklarowato zakup zywnosci tradycyjnej w badaniu Sieczko
i Wojcieszynskiej.!”® Tabela 23 zawiera wyniki zaleznosci nabywania produktow

tradycyjnych 1 regionalnych od ptci, wieku, miejsca zamieszkania i statusu materialnego.

Tabela 23. Nabywanie produktow tradycyjnych w zaleznosci od cech spoteczno-
ekonomicznych(wyniki testu chi-kwadrat)

cecha p
pteé 0,503
wiek 0,043*
miejsce zamieszkania 0,944
sytuacja materialna 0,274

Symbol * oznacza odrzucenie hipotezy o braku wspotzaleznosci (a = 0,05)
Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Wykazano, ze statystycznie istotna zalezno$¢ wystepuje tylko w przypadku
zroznicowania deklaracji kupowania produktow tradycyjnych i regionalnych od wieku

(p<0,05). Dane w tabeli 24 pozwalajg na stwierdzenie, ze respondenci w wieku ponad 45

172paluch A., Stoma M., Analiza mozliwo$ci rozwoju produkeji oraz rynku produktow regionalnych
w wojewodztwie lubelskim, Acta Scientiarum Polonorum, Technica Agraria, 13 (3-4), 2014, s. 42
1738jeczko A., Wojcieszynska Z., Produkty tradycyjne i regionalne jako szansa rozwoju przedsiebiorczosci
wiejskiej, Folia Pomeranae Universitatis Technilogiae Stetinensis Oeconomica, Szczecin, 2013, 299 (70)
s. 186

97



lat w wyzszym stopniu (71%) niz pozostali (ponizej 50%) deklaruja kupowanie
produktéw tradycyjnych i regionalnych. Pozostale zaleznosci byly statystycznie
nieistotne (p>0,05). Z reguly osoby starsze przywigzuja wiekszg wage przede wszystkim
do jako$ci nabywanej zywnoS$ci. Zainteresowanie ,,lepsza” zywnosci wigze si¢ w duzej
mierze z obcigzeniem chorobami, dbaniem o zdrowie i kondycje fizyczng. Mtodsi
konsumenci nie interesuja si¢ zZywnoscig, nie maja czasu lub nie sta¢ ich na zakup

zywnosci charakteryzujacej si¢ wyzszg jakoscia.

Tabela 24. Zakup produktow tradycyjnych i regionalnych w zaleznosci od wieku

wiek odsetek wskazan: TAK
<25 lat 41,18%
25-35 lat 44,90%
35-45 lat 48,48%

>45 lat 70,97%

Zrodlo: Opracowanie wlasne.

Gléwnym czynnikiem nienabywania produktéw tradycyjnych i regionalnych,
podobnie jak w badaniach Zakowskiej-Biemans i Kuc!’, byt problem z dostepnoscia
takiej zywnosci — 46% (rys. 29). W przytoczonych badaniach 62% ankietowanych
wskazalo wlasnie t¢ odpowiedZz jako powod niekupowania Zywnos$ci tradycyjne;j.
Kolejnym czynnikiem demotywujacym do kupna zywnosci tradycyjnej jest jej wysoka
cena, uwazalo tak 35% respondentow. W opracowaniu Grebowcal™ z kolei az 79%
respondentéw byta zniech¢cona zywnoscig tradycyjng, ze wzgledu na jej zbyt wysoka

ceng.

46%

50% 35%

40%

30% 3

20% 8% Fi 5% 204
10% ™ - [ -

O%I T T

jestza  nieznam nie wiem, maminne Dlazasady robi¢
droga takiej gdzie ja preferencje sam/a
zywnosci  kupié

Rys. 29. Czynniki wptywajace na nienabywanie zywnosci tradycyjne;.

Zrodto: Opracowanie wiasne.

1747 akowska-Biemans S., Kuc K., Zywnoé¢ tradycyjna i regionalna w opinii i zachowaniach polskich
konsumentéw, Zywnosé. Nauka. Technologia. Jakos¢, 2009, 3 (64),s. 111

5Grebowiec M., Rola produktéw tradycyjnych i regionalnych w budowaniu konkurencyjnej oferty
regionu matopolskiego w Unii Europejskiej na przyktadzie ,,Obwarzanka Karkowskiego”, Zeszyty

Naukowe SGGW, Warszawa, Problemy Rolnictwa Swiatowego, 2014, tom 14(29), zeszyt 2, s. 78
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Whyniki testu chi-kwadrat odno$nie czynnikow wptywajacych na nienabywanie
zywnosci tradycyjnej wskazuja, ze wspotzaleznosci spoteczno-ekonomiczne byty
statystycznie nieistotne.

Wigkszos¢ respondentow wskazata na dokonywanie zakupu zywnosci tradycyjne;j
regionalnej codziennie lub przynajmniej raz w tygodniu (42%). Niespetna 30% nabywala
zywnos¢ z tej kategorii raz w miesigcu. Pozostali nabywali tego typu produkty kilka razy
w roku (rys. 30).

37%

40% 0% —-
30%
20%
0,
10% a2

0% -

codziennie przynajmniej  raz w miesigcu rzadziej niz raz
raz w tygodniu w miesigcu

Rys. 30. Czgstotliwos¢ zakupu zywnosci tradycyjnej i regionalnej (Yowskazaf).
Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Paluch i Stomal’® rowniez badaly czestotliwoéé nabywania produktow
tradycyjnych. Wedtug nich 8% badanych nie nabywata tego typu Zzywnosci; 2% -
kupowato ja codziennie; 25% - kilka razy w tygodniu; 37% - kilka razy w miesiagcu; 28%
- kilka razy w roku.

Whyniki testu chi-kwadrat odno$nie czestotliwo$ci nabywania zywnosci
tradycyjnej wskazywaty, ze wspotzaleznosci spoteczno—ekonomiczne byty statystycznie
nieistotne.

Wedlug respondentow do najczesSciej nabywanych przez nich produktow
tradycyjnych nalezaty: wedliny, jaja, sery, warzywa oraz ich przetwory. Respondenci
najrzadziej siegaja po drob, owoce i przetwory owocowe — dzemy oraz alkohol, czy masto

(rys. 31).

176paluch A., Stoma M., Analiza mozliwo$ci rozwoju produkcji oraz rynku produktéw regionalnych w
wojewodztwie lubelskim, Acta Scientiarum Polonorum Technica Agraria, 2014, 13 (3-4), s. 43
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Rys. 31. Nabywane produkty tradycyjne regionalne (%wskazan).

Zrodlo: Opracowanie wlasne.

W tabeli 25 przedstawiono wyniki zalezno$ci wyboru danej kategorii wyrobow

tradycyjnych i regionalnych od czynnikow demograficzno-ekonomicznych (tab.25).

Tabela 25. Kategoria nabywanych produktow tradycyjnych w zaleznosci od cech
spoteczno-ekonomicznych respondentow (wyniki testu chi-kwadrat)

cecha jaja mleczne warzywa mieso/ pieczywo
owoce wedliny
p
ple¢ 0,047* 0,035* 0,485 0,855 0,288
wiek 0,833 0,969 0,983 0,883 0,049*
miejsce zamieszkania 0,753 0,373 0,119 0,438 0,591
sytuacja materialna 0,764 0,924 0,558 0,103 0,639
Symbol * oznacza odrzucenie hipotezy o braku wspétzaleznosci (a= 0,05)
Zrédlo: Opracowanie wlasne.
Wykazano, ze statystycznie istotna zalezno$¢ wystgpowata  tylko

w przypadku zréznicowania wskazan kategorii ,,jaja” i ,,produkty mleczne” od ptci oraz

kategorii ,,pieczywo” od wieku (p<0,05) (tab.25). Analiza danych w tabeli 26 pozwala

na stwierdzenie, ze ,,jaja” i ,,produkty mleczne” w wigkszym stopniu nabywaty kobiety

(29,11 41,2%) niz me¢zczyzni (6,2 1 12,5%). Pieczywo byto najczesciej kupowane przez

respondentéw w wieku do 25 lat (43% badanych) oraz badanych w wieku powyzej 45 lat

(tab. 27). Pozostate zaleznosci byty statystycznie nieistotne (p>0,05).

Tabela 26. Nabywana kategoria produktow tradycyjnych i regionalnych — jaja, produkty

mleczne — w zaleznosci od plci.

leé jaja produkty mleczne

P odsetek wskazan: TAK odsetek wskazan: TAK
kobieta 29,41% 41,18%

mezczyzna 6,25% 12,50%

Zrodto: Opracowanie wiasne.
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Tabela 27. Nabywana kategoria produktow tradycyjnych i regionalnych — pieczywo —
w zaleznos$ci od wieku.

wiek odsetek wskazan: TAK
<25 lat 42,86%

25-35 lat 9,09%

35-45 lat 6,25%
>45 lat 22,73%

Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Borowskal’’ w swoim opracowaniu stwierdzila, ze konsumenci najczeéciej
kupowali wyroby wedliniarskie, migdzy innymi szynki i kielbasy. Wymieniata rowniez
artykuly codziennej diety — chleb, migso §wieze, produkty migsne i twardg oraz owoce.
W zestawieniu pojawily si¢ takze soki i napoje bezalkoholowe. Z analizy wynikoéw
przedstawionych przez Paluch i Stome!’® wynikalo, iz do najczesciej nabywanych
produktow nalezaly wyroby piekarnicze i cukiernicze (68%), napoje alkoholowe
i miody(52%) oraz warzywa i owoce (38%). Przedstawione przez Autorke dane sg zatem
zbiezne z wynikami innych badaczy. Artykuly najczesciej nabywane przez respondentéw
to produkty pierwszej potrzeby, bez ktorych cigzko jest funkcjonowac.

Konsumenci zostali takze poproszeni o wskazanie, czym kierujg si¢ w trakcie

podejmowania decyzji o nabyciu produktow tradycyjnych i regionalnych.

60% - 9170
50%
40% - 34%
30% 22%
20% + 13%
10% 4% °% 3% 3% 2 gy
0%
a b c d e f g h i j

Rys. 32. Czynniki wptywajace na podj¢cie decyzji nabywczych produktéw tradycyjnych
regionalnych. Legenda: a- znajomi, b — jakos¢ tej zywnosci, c- literatura, d — tradycja wyniesiona z
domu, e — cheé wspierania regionalnych wytworcéw, f— moda na EKo, g — cena, h — zdrowe odzywianie, i
—smak, j — prébowanie nowych rzeczy.

Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Borowska A., Postawy europejskich konsumentéow wobec produktow tradycyjnych
i regionalnych, Zeszyty Naukowe Szkoty Gtownej Gospodarstwa Wiejskiego. Ekonomika i Organizacja
Gospodarki Zywno$ciowe;j,2008, 72, s. 155

178Paluch A., Stoma M., Analiza mozliwosci rozwoju produkcji oraz rynku produktéw regionalnych w
wojewodztwie lubelskim, Acta Scientiarum Polonorum Technica Agraria, 2014, 13 (3-4), s. 45
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Wedhug opinii respondentéw gtownym atutem zywnosci tradycyjnej regionalne;j
jest jako$é tej zywnosci (57%). Zywnosé tej kategorii byta rowniez wybierana ze wzgledu
na tradycje wyniesiong z domu, czy rekomendacje znajomych lub che¢¢ wspierania
lokalnych wytworcow. W bardzo niskim stopniu do zakupu zywnos$ci tradycyjnej
zachgcal jej smak, moda, literatura, czy chg¢ odkrywania nowych rzeczy (rys. 32).

W tabeli 28 przedstawiono wyniki zalezno$ci w podejmowaniu decyzji nabywczej
produktow tradycyjnych i1 regionalnych od pici, wieku, miejsca zamieszkania oraz
sytuacji materialnej.

Tabela 28. Motywy nabywania produktéw tradycyjnych i regionalnych w zaleznosci od
cech spoteczno-ekonomicznych respondentow (wyniki testu chi-kwadrat)

cecha Zznajomi jakos¢ tradycja cheé inne
wspierania
p
pte¢ 0,044* 0,966 0,759 0,046* 0,809
wiek 0,962 0,879 0,936 0,514 0,306
miejsce zamieszkania 0,364 0,037* 0,660 0,681 0,936
sytuacja materialna 0,195 0,033* 0,526 0,499 0,803

Symbol * oznacza odrzucenie hipotezy o braku wspétzaleznosci (a=0,05)
Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Wykazano, ze tylko w przypadku zréznicowania wskazan kategorii ,,znajomi”
I ,,che¢ wspierania lokalnych wytworcoOw™ od pici oraz kategorii ,,jako$¢” od miejsca
zamieszkania i sytuacji materialnej wystepuje statystycznie istotna zaleznos¢ (p<0,05).
Stwierdzono, ze kategorie ,,znajomi” w wigkszym stopniu wskazywaty kobiety (19,6%).
Kobiety dokonuja zakupow bardziej emocjonalnie — to co poleci kolezanka jest
sprawdzone 1 musi by¢ dobre. Natomiast me¢zczyzni s bardziej pragmatyczni, dlatego
kategorie ,,che¢ wspierania lokalnych wytworcow” wskazali ankietowani plci meskiej
(37,5%), (tab. 29). Dane w tabeli 30 pozwalaja na stwierdzenie, ze mieszkancy miast 50-
100 tysigcy mieszkancoOw w najwyzszym stopniu (93%) wskazywali kategori¢ ,,jako$¢”
(pozostali — 49-57%). Dane w tabeli 31 pozwalaja na stwierdzenie, ze kategorig ,,jako$¢”
w wigkszym stopniu wskazywali respondenci deklarujacy dobrg lub bardzo dobrg
sytuacje materialng (66,7%). Pozostale zaleznoSci byty statystycznie nieistotne (p>0,05)

102



Tabela 29. Motywy nabywania produktéw tradycyjnych i regionalnych w zaleznosci od

ptci.
leé znajomi cheé wspierania
P odsetek wskazan: TAK odsetek wskazan: TAK
kobieta 19,61% 17,65%
mezczyzna 4,60% 37,50%

Zrédto: Opracowanie wlasne.

Tabela 30. Nabywanie produktow tradycyjnych i regionalnych ze wzgledu na ich jako$é
- w zaleznoS$ci miejsce zamieszkania.

miejsce zamieszkania odsetek wskazan: TAK
wies$ 52,38%
miasto <50 tys. 48,39%
miasto 50-100 tys. 93,67%
miasto >100 tys. 57,14%

Zrodlo: Opracowanie wlasne.

Tabela 31. Nabywanie produktow tradycyjnych i regionalnych ze wzgledu na ich jako$é
- W zalezno$ci sytuacji materialnej.

sytuacja materialna

odsetek wskazan: TAK

zadowalajaca

44,83%

dobra

66,67%

Zrodto: Opracowanie wiasne.

Sieczko i Wojcieszynskal’

w swoim opracowaniu wskazywatly, iz glownym
powodem nabywania produktow tradycyjnych przez konsumentow byly walory
smakowe tych produktow (92%). Kolejna przestanka wplywajaca na zakup bylo
sprawdzone zrédto pochodzenia (56%) oraz wysoka jako$¢ produktéw tradycyjnych
(52%). Rowniez w opracowaniu Borowskiej*®® respondenci na pierwszym miejscu
stawiali walory smakowe zywnosci tradycyjnej, dopiero w czwartej kolejnosci
wymieniali dobrg jakos$¢. Badania ankietowe wtlasne koresponduja z powyzszymi
stwierdzeniami tylko w zakresie wyboru zywnosci tradycyjnej ze wzgledu na jej wysoka
jakos¢. Walory smakowe docenione zostalty w przeprowadzonej analizie sensorycznej
I badaniu

semikonsumeckim. Wyniki tych badan potwierdzaja Stwierdzenia

przywotanych autorek. W badaniach akceptacji konsumenckiej walory smakowe

119Sieczko A., Wojcieszynska Z., Produkty tradycyjne i regionalne jako szansa rozwoju przedsigbiorczosci
wiejskiej, Folia Pomeranae Universitatis Technologiae Stetinensis Oeconomica, 2013, nr 70, s. 187
180Borowska A., Postawy europejskich konsumentow wobec produktéw tradycyjnych i regionalnych,
Zeszyty Naukowe SGGW w Warszawie. Ekonomika i Organizacja Gospodarki Zywnoséciowej, 2008, nr
72,s. 145-159
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produktéw tradycyjnych zostaly wyzej ocenione niz produktéw konwencjonalnych.
Smak jest wyroznikiem, ktory zachecit badanych do nabycia zywnosci tradycyjnej w

przysztosci.

3.2.3. Wywiad badajacy znajomos¢ produktow tradycyjnych i regionalnych

Kociewia

Pierwotnym zamierzeniem bylo zidentyfikowanie produktu tradycyjnego i
regionalnego z Kociewia, ktory nie jest jeszcze wyrdzniony w zagdnym systemie jakoSci,
natomiast mogltby by¢ wprowadzony na List¢ Produktéw Tradycyjnych, a w przysztosci
uzyska¢ jedno z oznaczen unijnych. Celem tych badan bylo przesledzenie drogi
wprowadzenia takiego produktu na rynek. Niestety, okazato si¢, iz respondenci nie byli
w stanie wskaza¢ zadnego z takich produktow. Pozyskane drogag wywiadu informacje
postuzyty do weryfikacji wiedzy respondentow na temat produktow tradycyjnych i
regionalnych pochodzacych z Kociewia.

W celu poznania wiedzy konsumentéw z Kociewia na temat produktow
tradycyjnych pochodzacych z tego regionu, przeprowadzono wywiad, w ktorym
respondenci zostali poproszeni o wymienienie produktow lub potraw tradycyjnych
spozywanych w okresach §wiat Bozego Narodzenia, Wielkanocy, czy podczas innych
Swigtecznych okazji, a takze bez specjalnych okaz;i.

Ogolem przeprowadzono 294 wywiady, po wstgpnej analizie odrzucono 172
wywiady. Kwestionariusze odrzucono ze wzgledu na brak wypelnienia metryczki lub
btedne zrozumienie polecen zawartych w kwestionariuszu. Do wlasciwe] analizy
zakwalifikowano jedynie 122 prawidlowo wypetnione formularze. Dla potrzeb analizy
stworzono 5 kategorii produktow: przystawka, zupy, danie glowne, deser, dodatki.
Odpowiedzi na pytania zostaly posegregowane i zaszeregowane w odpowiednich
kategoriach.

Wiasciwej analizie poddano odpowiedzi, ktorych udzielito 31 kobiet, w wieku od
25 do 64 lat i 1 mezczyzna, w wieku migdzy 40 a 49 lat z powiatu starogardzkiego (zat.
6), oraz 90 uczniéw szkoty $redniej ponizej 19 roku zycia z powiatu tczewskiego (zat.7).
Na Kociewiu zarejestrowanych jest 28 produktéw tradycyjnych. Ponizej wymieniono
produkty wpisane na LPT:

— midd z maslanki,

— boczek wieprzowy wedzony,
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— kaczka z jabtkami z Borow Tucholskich,

— karbonada,

— kurczak wedzony po kociewsku,

— potrawka z kury po kociewsku,

— czarna jagoda we wlasnym soku,

— Kociewska bania,

— konfitura borowkowa z Boréw Tucholskich,
— konfitura z zurawiny po mermecku,

— Bombody z dekla,

— Fefernuski kociewskie,

— Grochowinki kociewskie,

— Kociewski chleb wiejski na serwatce,

— Wiejska kociewska drozdzowka kiszona,

— jagodzica po kociewsku,

— maslo kociewskie,

— smalec kociewski ze skraweczkami,

— golce kociewskie z migsem,

— gryz — kociewski deser,

— kociewska polewka z owocowo-grzybowa,
— kociewska zapiekanka z grzybow,

— kociewska zupa szczawiowa,

— kociewskie kluski ziemniaczane,

— kociewski salceson z grzybow,

— Szandar kociewski,

— kociewska herbata z lipy i bzu czarnego z miodem lipowym,
— kociewski borowik szlachetny w zalewie octowe;j.

Z analizy danych uzyskanych z wywiadéw wynika, ze nikt nie potrafil wskaza¢ zadnego

N

wymienionych powyzej produktow. Odpowiedzi jakich udzielali respondenci, to:
satatka jarzynowa, §ledz w $mietanie, barszcz z uszkami, makowiec. Wsrod mtodziezy
padaty odpowiedzi: kotlet schabowy, bigos, ryba po grecku, zurek. Wskazania, ktérych
udzielili ankietowani $wiadcza przede wszystkim o braku znajomosci lokalnych

produktow tradycyjnych. Brak znajomos$ci lokalnych produktéw tradycyjnych
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I regionalnych moze przeklada¢ si¢ na brak zainteresowania tymi produktami.
Przeprowadzony wywiad pozwala na stwierdzenie, ze Kociewiacy rozumiejg termin
produkt tradycyjny jako produkt, ktory jest spozywany w domu rodzinnym, a tradycja
spozywania danych potraw przechodzi z pokolenia na pokolenie. Odmienne
interpretowanie znaczenia produktu tradycyjnego wynika z braku edukacji z zakresu
$wiadomosci oraz wiedzy 0 regionalnych tradycjach

1 produktach spozywczych. Badania przeprowadzone przez Niewierska, Sowde, Silarska

i Rozanska'®! rowniez wskazuja na niedostateczna wiedze z tego zakresu.

18INiewierska A., Sowada A., Silarska D., Rézanska D., Ocena poziomu wiedzy na temat Zywienia oraz

wybranych elementéw stylu zycia uczniow szkot ponadgimnazjalnych, Pielegniarstwo i Zdrowie
Publiczne, 2016, vol. 6 nr 4, s. 271
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3.3.

Whyniki analizy organoleptycznej wybranych wedlin tradycyjnych oraz

konwencjonalnych

Wedliny tradycyjne oraz odpowiadajace im wedzonki i kietbasy konwencjonalne

poddano analizie organoleptycznej na zgodno$¢ z wymaganiami normy PN-A-82007
(tab. 32, tab. 33).

Tabela 32. Wyniki oceny organoleptycznej wedzonek tradycyjnych i konwencjonalnych.

Produkt Sopocka Sopocka Szynka gotowana Szynka gotowana
tradycyjna konwencjonalna tradycyjna konwencjonalna
Powierzchnia Kulka szynki obleczona Ksztalt kuli, z jednego kawatka
. - sznurkiem, brak ostonki. Po mie¢snia. Brak ostonki, szynka
schabu gtadka, Powierzchnia badanego L . 3
- . $ciggnigciu sznurka obleczona siatka formujaca.
Wyglad | czysta, wolna od produktu jest czysta i . o . 3 S
b . . powierzchnia z licznymi Powierzchnia jest czysta, lekko
ogolny uszkodzen. Brak gtadka. Brak ostonki, U X . AR
. . wglebieniami po odbitym wilgotna. Po zdjeciu siatki
jest ostonki, czy sznurka. ku. Powierzchni : tebien
sznurka sznurku. Powierzchnia widoczne wglebienia na
' czysta, lekko wilgotna. powierzchni.
Schab pieczony w
jednym kawatku.
Struktura schabu
na powierzchni
jestdosc gladkaz | g i\ catose, L
nielicznymi Na przekroju widaé strukture . .
L2 struktura na L . Struktura szynki na przekroju
deformacjami. Na - S tkanki miesnej. Struktura n
L powierzchni jak i na o . dos¢ Scista, zarazem krucha,
Struktura przekroju jest . Scista. Konsystencja ;
. przekroju gtadka. mato soczysta. Brak wycieku
gladka, jednak . 2 . soczysta, brak galarety, czy
. - Konsystencja jest zbita, - soku.
widoczna jest malo soczysta wycieku soku.
struktura tkanki ysta.
miesne;.
Konsystencja
zbita, przy tym
bardzo soczysta.
Barwa
powierzchni jest Barwa zewngtrznej
brazowa. Schab czes$ci schabu jasno Szynka ciemno rézowa na | Barwa szynki zaréwno w srodku
Barwa | jest jasno rézowy, brazowa. Schab na zewnatrz, w §rodku barwa | jaki i na zewnatrz bardzo jasna,
0 jednolitym przekroju bardzo jasny, rbézowa. bladorozowa.
kolorze na lekko zar6zowiony.
przekroju.
Smak .
charakterystyczny Smak i zapach
dla schabu charakterystyczne. _ _
: Wyczuwalny smak Wyczuwalny intensywnie .
. | Wyczuwalny smak . Smak i zapach
Smak i stony oraz stodki, ten stony smak oraz zapach
stony, R . charakterystyczne. Brak obcego
zapach . drugi mniej wedzonki. Produkt wolny od
niewyczuwalne . smaku czy zapachu.
inNe brevora intensywny. smaku, czy zapachu obcego.
Za 2chyFekl\Z)y ’ Niewyczuwalny smak
VBQ dzony. innych przypraw.
Zrédlo: Opracowanie wlasne.
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Tabela 33.Wyniki oceny organoleptycznej kietbas tradycyjnych i konwencjonalnych

Produkt

Kielbasa torunska
tradycyjna

Kielbasa torunska
konwencjonalna

Kielbasa polska
tradycyjna

Kielbasa polska
konwencjonalna

Kielbasa torunska nalezy
do grupy kietbas $rednio
rozdrobnionych.
Zastosowano naturalna

Wyglad kietbasy
torunskiej zgodny z

Powierzchnia
kietbasy jest gtadka,

Kietbasa jest w naturalne;j
ostonce, suchej i czystej,

Wyglad ostonke o czystej, suchej normg. Ostonka sucha, czysta. ktora s’ciéle_ przylega do
og6Iny . At naturalna, czysta, Ostonka naturalna farszu. Powierzchnia jest
pc.)w1erzchn1..Cr)s.1(’)nka sucha powierzchnia Scisle przylega do gladka i wolna od
jest gladka i scisle, kietbasy. farszu zanieczyszczen
roOwnomiernie przylega ’ ' )
do farszu.
Kietbasa jest grubo
r?]zigjr::r?é?;:;o Thuszez i migso nie sa
Struktura kie1ba§y ) konsystencji réwnomiernie rozquone.
O Guronee oty | preasirowea | o
rozdrobnione i mieszcza Konsystenqa Z.blta TIESNEEO. PO schiodéeniu jest stata, w
si¢ we wskazanym réwnoml.e e schlodzeniu temperaturze pokojO\;vej
zakresie 0 rozmiarze rozlozone migso oraz konsystencja jest traci spojno$¢, niewielka
Struktura czastek od 5 do 20mm thpzcz. Cz?,stkl stata, w _temp_eratu_rze czeéé farszu p,rzylega do
ich rozmieszczenie ’ mieszcezg sie w pOkOJO.W ¢ traci ostonki, wigkszos¢
réwniez jest wymaganym rozmiarze SpéJ.HOéé' .| rozpada s)ie; Widoczne
réwnomierne. A od 5 do 20 mm. Rozdrobnione czgstki | =0 b rozdrobnione
konsystencja fars'zu jest migsa sg zgodne 2 czgscei, wielkoécia nie
X wymaganiami normy, A ,
stata, zbita. mieszcza sie w odbiegajace od wymagan
wymaganym zakresie normy.
od 5 do 20mm.
Barwa migsa
niejednolita od
Barwa jest ciemnorézowej do
charakterystyczna dla barwy czerwonej. Surowiec miesny w
tego typu kielbas. Kolor | Kolor migsa jednolita Barwa tluszczu kolorze Cieqmn}(])
Barwa tkanki miesnej od r6zowa, thuszczu — natomiast w czerwonym natomiast
blador6zowej do biala. odcieniach bieli. barwa thiszezu biala
ciemnoczerwonej, za$ Widoczne '
barwa thuszczu biata. zastosowane
przyprawy w tym
ziarna gorzyccy.
Smak Wyraznie
. charakterystyczny dla wyczuwalny jest
c?]glrzlitlef;gf; chzrslz_ kietbasy torur’lskif:j ; smak stony. Takze Zapach
Wyczuwalny lekko stony. Wyraznie | wyczuwalne s3 smak charakterystyczny. W
. : wyczuwalny smak przypraw - pieprzu smaku wyczuwalne
Smak i mtensgwgle s};n;)y smak, thuszczu oraz oraz gorczycy. intensywne przyprawy.
zapach ardzo s1abo przypraw. Zapach Zapach Wyczuwalny smak

wyczuwalny smak
przypraw, czy ttuszczu.
Produkt wolny od smaku
i zapachu obcego.

rowniez
charakterystyczny.
Produkt wolny od
obcego smaku, czy

zapachu.

charakterystyczny dla
kietbasy polskie;.
Zapach wedzenia jest
réwniez dosé
intensywny.

pieprzu oraz gorczyc.
Smak stony
umiarkowany.

Zrodto: Opracowanie wiasne.

Badane produkty pod wzgledem organoleptycznym byty zgodne z wymaganiami

wyzej wymienionej normy. Wyroby tradycyjne nie rdznig si¢ istotnie od wyrobow

konwencjonalnych pod wzgledem wygladu, struktury, barwy. WSszystkie badane
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produkty byty wolne od obcych zapachow, czy smakow. Jako$¢ sensoryczna definiowana
jako zgodnos$¢ z wymaganiami normy, zardwno w przypadku wedlin tradycyjnych jak

i konwencjonalnych zostata oceniona bardzo dobrze.
3.4. Wyniki eksperckiej analizy sensorycznej

Wiyniki profilowania smakowitoséci przedstawiono w formie graficznej (rys.33).
Smakowito$¢ produktow przy pomocy analizy jako$ciowej charakteryzuje si¢ na

postawie: skladnikow smakowito$ci, natezenia poszczegélnych sktadnikow oraz

catkowitej smakowitosci.

sopocka tradycyjna

sopocka

polska konwencjonalna -
konwencjonalna

> U100

polska tradycyjna szynka tradycyjna

torunska

. szynka konwencjonalna
konwencjonaln

torunska tradycyjna

Rys. 33.Intensywno$¢ (natezenie) smaku stonego.

Zrodlo: Opracowanie wlasne.

Wedlug wynikéw badania przeprowadzonego przez grupe ekspertow najbardziej
wyczuwalnym smakiem byt smak stony (rys. 33). Ten smak byt najbardziej wyczuwalny
w szynce tradycyjnej, nieco mniej intensywny byt w kielbasie polskiej konwencjonalnej,
oraz polskiej tradycyjnej, za najmniej stong natomiast uznano szynke konwencjonalng.
Najwyzsze oraz najnizsze wskazania ekspertow byty zgodne
z wynikami oznaczenia zawartosci soli w produktach, ktére to oznaczenie zostato
wykonane na kolejnych etapach tej pracy. Najwyzsza zawarto$¢ soli znajdowata sie w
szynce tradycyjnej, najnizsza w szynce konwencjonalnej. Kietbasy torunska tradycyjna,
polska tradycyjna oraz polska konwencjonalna miaty zblizong zawarto$¢ soli (0,60%,
0,56%, 0,59%), jednak stony smak najbardziej wyczuwalny byl w kietbasie polskiej

konwencjonalne;j.

182Babicz-Zielinska E., Rybowska A., Obniska W., Sensoryczna ocena jakosci zywnosci, Gdynia, 2009, s.
60-64
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sopocka tradycyjna

8
1 sopocka
j 6 -
polska konwencjonalna 2 konwencjonalna
4
3
polska tradycyjna szynka tradycyjna

torunska

. szynka konwencjonalna
konwencjonaln

torunska tradycyjna

Rys. 34. Intensywnosc¢ (natezenie) smaku stodkiego.
Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Smak stodki (rys. 34) dominowal w wyrobach konwencjonalnych. Najbardziej
wyczuwalny byt w szynce konwencjonalnej oraz kietbasie torunskiej konwencjonalne;.

Mniej intensywnym smakiem stodkim charakteryzowaly si¢ wyroby tradycyjne.

sopocléa tradycyjna
polska g sopocka
konwencjonalna 5 konwencjonalna
4
3
polska tradycyjna szynka tradycyjna
toruniska szynka
konwencjonaln konwencjonalna

torunska tradycyjna

Rys. 35. Intensywnos¢ (natezenie) smaku thustego.

Zrodto'. Opracowanie wlasne.

Smak thuszczu (rys. 35) najintensywniej wyczuwalny byt w kielbasie torunskiej
konwencjonalnej, w ktorej wedtug badania zawartosci thuszczu, jego zawarto$¢ byta
rowniez najwyzsza (33%). Najmniej wyczuwalny smak ttuszczu byt w schabach. Takze
ten fakt potwierdzaja badania fizykochemiczne. Najnizsza zawartoscig tluszczu

charakteryzowata si¢ sopocka konwencjonalna (1%).
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sopocka tradycyjna
8

polska
konwencjonalna

polska tradycyjna @ szynka tradycyjna

torunska szynka
konwencjonaln konwencjonalna

sopocka
konwencjonalna

whooio N

torunska tradycyjna

Rys. 36. Intensywnos¢ (natgzenie) smaku kwasnego.
Zrédlo: Opracowanie wiasne.

Smak kwasny (rys. 36) podobnie jak smak inny (rys. 39.) byly bardzo stabo
wyczuwalne. Wartosci, okreslajace intensywnos$¢ smaku kwasnego, wskazane przez
ekspertow, ksztattowaly si¢ na podobnym poziomie. W kieltbasie polskiej zarowno
tradycyjnej, jak i konwencjonalnej, smaki kwasny i inny wyczuwalne byty bardziej niz
w wedzonkach, przy czym najmniej kwasnym smakiem charakteryzowaty si¢ szynka
i sopocka tradycyjne.

by

polska
konwencjonalna

sopocka
konwencjonalna

P&Jho‘loﬁ\lm

polska tradycyjna szynka tradycyjna
torunska szynka
konwencjonaln konwencjonalna
torunska
tradycyjna

Rys. 37. Intensywno$¢ (natezenie) sSmaku pikantnego.

Zrodto: Opracowanie wlasne.

Smak pikantny wyczuwalny byl w kielbasie polskiej, w pozostatych wyrobach
smak pikantny byt mato intensywny (rys. 37). Sopocka tradycyjna oraz szynka tradycyjna
charakteryzowaly si¢ najmniej pikantnym smakiem, wyroby konwencjonalne

charakteryzowaty sie nieznacznie wyzszg wyczuwalnos$cig tej sktadowej smaku.
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polska 6 sopocka
konwencjonalna 5 konwencjonalna
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polska tradycyjna szynka tradycyjna
torunska szynka
konwencjonaln konwencjonalna

toruniska tradycyjna

Rys. 38. Intensywnos¢ (natgzenie) smaku przypraw.
Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Kietbasy, zarowno tradycyjne jak i konwencjonalne, wskazane zostaly jako te

posiadajace intensywniejszy smak przypraw (rys. 38). Kietbasa polska konwencjonalna

posiadata zdecydowanie najbardziej intensywny smak przypraw. Takze w torunskiej

konwencjonalnej smak przypraw byl bardziej wyczuwalny. Wedzonki sopocka

tradycyjna i sopocka konwencjonalna posiadaly najmniej intensywny smak przypraw,

natomiast szynki charakteryzowaty si¢ nieco bardziej wyczuwalnym smakiem przypraw.

sopocka
trgdycyjna

polska
konwencjonalna

sopocka
konwencjonalna

?Nwh(ﬂm\l

polska szynka
tradycyjna tradycyjna
torunska szynka
konwencjonaln konwencjonalna
torunska
tradycyjna

Rys. 39. Intensywnos¢ (natezenie) wzgledem smaku inny.

Zrodto: Opracowanie wiasne.
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Smak inny (rys. 39) byt bardzo stabo wyczuwalny. Wyjatek stanowita szynka
tradycyjna, ktdra uzyskata najwiecej wskazan odnosnie innego smaku. Wyczuwany smak

inny zostal scharakteryzowany jako smak wedzonki.

sopocka
trgdycyjna
polska g sopocka
konwencjonalna 5 konwencjonalna
polska tradycyjna szynka
tradycyjna
torunska szynka
konwencjonaln konwencjonalna
torunska
tradycyjna

Rys. 40. Intensywnos¢ (natezenie) zapachu przypraw.
Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Najintensywniej zapach przypraw (rys. 40) byt wyczuwalny w kietbasie polskiej
tradycyjnej oraz polskiej konwencjonalnej, najmniej intensywnym zapachem przypraw

odznaczaty si¢ wedzonka sopocka konwencjonalna oraz sopocka tradycyjna.

sopocka
trgdycyjna
polska Z; sopocka
konwencjonalna 5 konwencjonalna
4
3
polska tradycyjna szynka tradycyjna
torunska szynka
konwencjonaln konwencjonalna
torunska
tradycyjna

Rys 41. Intensywno$¢ (natezenie) zapachu ttuszczu.
Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Zapach tluszczu (rys. 41) najbardziej wyczuwalny byt w kietbasach, a mniej

w wedlinach, co posiada swoje uzasadnienie w zawartosci tego sktadnika w produktach.
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Najmniejsza zawarto$cig tluszczu charakteryzowata si¢  sopocka konwencjonalna

1 w tym wyrobie zapach tluszczu byl najmniej intensywny.

sopocléa tradycyjna

sopocka
konwencjonalna

polska
konwencjonalna

E‘wamm\l

polska tradycyjna szynka tradycyjna
torunska szynka
konwencjonaln konwencjonalna

torunska tradycyjna

Rys 42. Intensywno$¢ (nat¢zenie) zapachu podrobow.
Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Najmniej wyczuwalnym zapachem byt zapach podroboéw (rys. 42). Zapach byt
bardzo stabo wyczuwalny w sopockiej tradycyjnej, bardziej intensywny w szynce

konwencjonalnej.

sopocléa tradycyjna
polska g sopocka
konwencjonalna 5 konwencjonalna
4
3
polska tradycyjna szynka tradycyjna
torunska szynka
konwencjonaln konwencjonalna

torunska tradycyjna

Rys 43. Intensywnos¢ (natezenie) zapachu innego.
Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Zapach inny (rys. 43) najbardziej wyczuwalny byt w kielbasie torunskiej
konwencjonalnej oraz w sopockiej tradycyjnej. Jednakze zapach te roznity si¢ od siebie.
W kielbasie torunskiej byt to zapach mydlany, natomiast w sopockiej zapach inny to

zapach wedzonki.
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Rys. 44. Intensywnos¢ (natezenie) rozdrobnienia tkanki migsne;.
Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Najbardziej rozdrobniona tkanka migsna (rys. 44) byta w kietbasie torunskiej
konwencjonalnej. Rozdrobnienie tkanki migsnej w pozostalych kietbasach byt na
podobnym poziomie. To samo dotyczy wedzonek, te rowniez nie odbiegaty znacznie od

siebie pod wzgledem rozdrobnienia.

sopocka tradycyjna
8
7
polska 6 sopocka
konwencjonalna konwencjonalna
polska tradycyjna szynka tradycyjna
torunska szynka
konwencjonaln konwencjonalna

torunska tradycyjna

Rys. 45. Intensywno$¢ (natgzenie) soczystosci.
Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Soczysto$¢ to jeden z parametréw tekstury wedliny, od ktoérej zalezy jakosé
sensoryczna. Jest to wazny parametr, ktoéry biorg pod uwage konsumenci dokonujac
decyzji nabywczych produktow spozywczych. Najbardziej soczysta wedzonka (rys. 45)
byta sopocka tradycyjna, nastepnie szynka tradycyjna, szynka konwencjonalna, najmnie;j
soczysta byla sopocka konwencjonalna. Z kietbas natomiast za najbardziej soczysta
uznana przez ekspertow zostata polska tradycyjna, najmniej soczystg kielbasa byta

torunska konwencjonalna.
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Rys. 46. Intensywno$¢ (natezenie) zwieztosci.
Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Wedzonki charakteryzowaty si¢ wigksza zwigztoscig niz kielbasy (rys. 46).
Najbardziej zwigzte okazaly si¢ wyroby tradycyjne. Natomiast wsérdd kietbas najbardziej

zwigzla byla torunska konwencjonalna, a najmniej zwigzla polska tradycyjna.

sopocléa tradycyjna
polska g sopocka
konwencjonalna 5 konwencjonalna
polska tradycyjna szynka tradycyjna
toruniska szynka
konwencjonaln konwencjonalna

torunska tradycyjna

Rys. 47. Intensywnos¢ (natezenie) gladkosci.
Zrédio: Opracowanie wlasne.

Wedlug ekspertow najwigkszg gladkoscia wsrod wedzonek (rys. 47)
charakteryzowata si¢ szynka tradycyjna, najmniejszag za$ szynka konwencjonalna.
Z kietbas natomiast najgtadsza byla torunska konwencjonalna, najmniejsza gladkoscia
odznaczala si¢ kietbasa polska tradycyjna.

Najbardziej stonym wyrobem byla szynka tradycyjna, najmniej szynka
konwencjonalna. Smak stony jest charakterystyczny dla wyrobow tradycyjnych, ktére na
pierwszym etapie produkcji sa moczone kilka dni w zazwyczaj solance. Wyniki
eksperckiej analizy sensorycznej byly zgodne z wynikami oznaczenia zawartosci soli
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w wyrobach. Szynce tradycyjnej przypisano réwniez smak inny — smak wedzenia, ktory
rowniez wynika ze specyficznego procesu produkcyjnego. Wyroby konwencjonalne
charakteryzowal smak stodki. Smaki kwasny 1 ttusty oraz zapach thluszczu dominowaty
w kielbasach, za§ smak pikantny i przypraw oraz zapach przypraw w kietbasie polskiej,
ktora wyrdznia sie tym, ze jest bardziej doprawiona niz inne rodzaje kietbas. Zapach inny
(mydlany) byl najbardziej wyczuwalny w kietbasie torunskiej konwencjonalnej, moze to
swiadczy¢ o watpliwe] $wiezosci wyrobu. Kietbasa konwencjonalna torunska byla
najbardziej rozdrobniona, co wynika z procesu produkcyjnego kietbas masowo
wytwarzanych, zazwyczaj zawarto$¢ migsa w nich jest nizsza, w zamian stosowane sg
wypelniacze i woda. Wyroby tradycyjne charakteryzowaty sie wigkszg soczystoscig oraz
gtadkoscia, co rowniez wynika¢ moze z procesu produkcyjnego — zanurzanie w solance,
wedzenie.

Wyniki profilowania sensorycznego we¢dzonek poddano analizie statystycznej.
Dla podstawowych wyréznikow smaku, zapachu oraz tekstury produktéw tradycyjnych
oraz konwencjonalnych obliczono $rednig, odchylenie standardowe oraz

przeprowadzono test Kruskala-Wallisa (tab. 34, tab. 35).

Tabela 34. Profil sensoryczny wedzonek — podstawowe miary statystyczne i wyniki testu
Kruskala-Wallisa

smak
produkt stony stodki tluszczu kwasny pikantny przypraw inny
)_( Sd )_( Sd )_( Sd )_( Sd )—( Sd )—( Sd )_( Sd
f&%@i@?ﬂa 2,70 | 1,42 | 156 | 1,42 | 1,00 | 1,15 | 1,20 [ 1,24 | 0,60 [ 0,52 [ 1,20 { 0,99 | 0,11 | 0,33
sopocka

konwencjona| 4,20 | 155 | 3,40 | 1,17 | 1,20 | 1,03 | 1,30 | 0,82 | 1,00 | 094 | 1,40 | 1,17 | 0,30 | 0,48
Ina

szynka
tradycyjna
szynka
konwencjona| 3,78 | 192 | 3,78 | 2,17 | 250 | 193 | 1,56 | 1,24 | 1,89 | 154 [ 1,93 | 1,50 | 0,80 | 1,14
Ina

722 | 1,79 | 1,9 | 166 | 1,30 [ 1,25 | 1,50 | 169 | 1,50 | 1,43 | 3,20 | 2,15 | 1,56 | 2,46

ik
wynik testu 0000 [ 0013 0,112 0,915 0,102 0,017 0,124

Zrédlo: Opracowanie wlasne.
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Tabela 35. Profil sensoryczny wedzonek — podstawowe miary statystyczne i wyniki
testu Kruskala-Wallisa (c.d.)

zapach rozdrob- soczys-
produkt | _Praypraw tluszczu | podrobow inny nienie tosé

)_( Sq )_( Sq )_( Sq Sq )_( Sy )_( Sy )_( Sq )_( Sy

zwiezlos$¢ gladkos¢

Xl

sopocka
tradycyjn | 2,30 | 2,45 | 1,33 | 1,87 | 0,70 | 0,67 | 0,40 | 0,52 | 3,80 | 3,65 | 5,10 | 3,18 | 6,70 | 2,06 | 6,00 (1,87
a

sopocka
konwencj | 1,78 | 1,20 | 1,20 | 1,03 | 1,40 | 0,97 | 1,30 | 1,64 | 290 | 3,18 | 4,30 | 2,36 | 5,80 | 2,30 | 6,40 |2,80
onalna

szynka
tradycyjn | 3,40 | 1,65 | 2,00 | 2,62 [ 0,80 [ 0,92 [ 0,30 | 0,95 | 3,00 | 2,79 | 4,60 | 1,96 | 9,00 | 0,87 | 7,10 (2,60
a

szynka
konwencj | 3,60 | 2,01 | 1,33 | 1,41 [ 1,89 | 1,96 | 0,25 | 0,46 | 2,40 | 2,22 | 3,40 | 1,26 | 4,80 | 1,87 | 530 |2,36
onalna

wynik P
testu F 0158 | o082 [ o013 | o101 [ 0773 | 0414 0000 | 0477

Zrodlo: Opracowanie wlasne.

Test Kruskala-Wallisa wykazat, ze istotne statystycznie zréznicowanie wystepuje
tylko w przypadku smaku stonego, smaku stodkiego, smaku przypraw
1 zwigztosci (p<0,05). Wartosci sredniej wskazuja, ze smak stony i zwiezto$¢ szynki
tradycyjnej oceniono wyzej, niz pozostatych produktéw. Zwieztos¢ sopockiej tradycyjne;j
oceniono wyzej niz sopockiej konwencjonalnej 1 szynki konwencjonalnej. Rowniez smak
przypraw szynki tradycyjnej oceniono wyzej, niz pozostatych produktéw, zas zwigztosé
sopockiej konwencjonalnej oceniono wyzej niz szynki konwencjonalnej, tak jak
w przypadku smaku slodkiego, ktoéry zostal oceniony wyzej w produktach

konwencjonalnych, niz w szynce tradycyjne;.
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3.5. Badanie akceptacji konsumenckiej

Respondenci dokonali oceny sensorycznej wybranych wedzonek tradycyjnych
i odpowiadajagcym im wedzonek konwencjonalnych. W tabeli 36 przedstawiono wyniki
tej oceny. Respondenci zostali poproszeni o sprobowanie zakodowanych probek wedlin
oraz przyznanie ocen w zakresie wygladu, barwy, smaku, zapachu, konsystencji oraz
ogoblnej pozadalnos$ci wyrobow. Najwyzsze noty otrzymaty wyroby tradycyjne: sopocka
tradycyjna oraz szynka tradycyjna (tabela 37, rys. 48-52).

Tabela 36. Wyniki afektywnej oceny sensorycznej szynek — podstawowe miary
statystyczne i wyniki analizy wariancji

Produkt | n wyglad barwa smak zapach konsystencja wigaéilenneie
sopocka | 47 | gaoh | 130 | 6730 | 145 | 7220 | 1.49 | 695b | 160 | 7080 | 161 | 7.08b |1.36
tradycyjna
soynka | a7 | 542 | 179 | 578ab | 175 | 557a | 191 | 568a | 160 | 535a | 1,60 | 557a |1,69
tradycyjna

sopocka
konwencjona| 37 [ 5,35a 2,18 5,05a 2,07 5,03a 1,86 4,70a 2,00 4,84a | 2,03 | 4,95a |[1,93
Ina
szynka
konwencjona| 37 | 5,00a 1,65 4,97a 1,64 5,16a 1,57 5,22a 1,95 535a | 1,77 [ 505a [1,73
Ina

P
iki testu F
wyniki testu 0000 | 0000 0,000 0,000 0,000 0,000

Zrédto: Opracowanie wlasne.
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Rys. 48. Ocena wygladu w zaleznosci od rodzaju  RYS. 49. Ocena smaku w zalezno$ci od rodzaju
wyrobu. wyrobu.
Zrédlo: Opracowanie wlasne. Zrédio: Opracowanie wiasne.
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Rys. 50. Ocena zapachu w zaleznosci od rodzaju  Rys. 51. Ocena konsystencji w zalezno$ci od rodzaju

wyrobu. wyrobu.
Zrodto: Opracowanie wiasne. Zrédlo: Opracowanie wlasne.
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Rys. 52. Ocena ogolnego wrazenia w zaleznosci

od rodzaju wyrobu.
Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Test Fishera-Snedecora wykazal, Ze istotne statystycznie zroznicowanie
wystepuje w przypadku wszystkich ocenianych cech (p<0,05). Natomiast wyniki testu
HSD wskazuja, ze wyglad, barwe, smak, zapach, konsystencje i ogdlne wrazenie
sopockiej tradycyjnej oceniono wyzej niz pozostatych produktow. Po analizie wynikow
testu HSD Tukey’a mozna stwierdzi¢, iz migdzy pozostatymi produktami brak jest
istotnych roznic.

Podobnej ocenie zostaly poddane rowniez kielbasy tradycyjne oraz

odpowiadajace im kietbasy konwencjonalne: torunska i polska.
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Tabela 37. Wyniki afektywnej oceny sensorycznej kietbas — podstawowe miary
statystyczne i wyniki analizy wariancji

wyglad smak zapach konsystencja

produkt n X Sd X Sd X Sd X Sd
kietbasa

. 731496 | 1,66 | 530 | 1,42 | 521 | 1,55 | 4,86 | 1,58
tradycyjna
kietbasa

731459 | 169 | 389 | 1,70 | 432 | 1,73 | 412 | 1,72

konwencjonalna

wyniki testu F

0185 | 0,000 0001 | 0008

Zrodlo: Opracowanie wlasne.

Test Fishera-Snedecora wykazal, Ze istotne statystycznie zrdznicowanie
wystepuje W przypadku smaku, zapachu i konsystencji (p<0,05). Natomiast wartosci
sredniej wskazuja, ze Smak zapach i1 konsystencj¢ kietbasy tradycyjnej oceniono wyzej

niz kietbasy konwencjonalnej (rys. 53, 54).

6,5

smak
zapach

35

3 3,0

25

. o 5 5 . o Srednia
kietbasa tradycyjna Kietbasa konwencjonalna = Srednia kietbasa tradycyjna kietbasa konwencjonalna [ Srednia:Blad std
[ SredniazBiad std . T SredniazOdch.std
rodzaj kietbasy T SredniatOdch.stc rodzaj kietbasy redniazOdch.st

Rys. 53. Ocena smaku w zaleznosci od RYs. 54. Ocena zapachu w zalezno$ci od
rodzaju kietbasy. rodzaju kietbasy.

Zrédto: Opracowanie wiasne. Zrédto: Opracowanie wiasne.

2

W przeprowadzonym badaniu akceptacji konsumenckiej respondenci wyraznie
okreslali swoje preferencje nadajac im wymierny wyraz poprzez mierzalng punktacje.
Charakterystyka okreslajaca podstawowe wyrozniki w zakresie wygladu, barwy, smaku,
zapachu oraz konsystencji byta swobodnie okreslana i jednoznacznie wskazywala na
wybor produktow tradycyjnych. Uzywanie prostych kryteriow w sposob istotny
pozwolito na wskazanie przez respondentdw ich preferencji. Najwyzej ocenione
wedzonki, z uwzglednieniem kazdego z kryteriow, to sopocka oraz szynka tradycyjne.
Natomiast wsrod kietbas zwlaszcza smak oraz zapach wyrobow tradycyjnych zostat

oceniony wyzej niz konwencjonalnych.
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3.6. Badania fizyko-chemiczne wybranych wedlin tradycyjnych oraz

konwencjonalnych odpowiednikéw

Rezultat badan przedstawiono przede wszystkim w formie graficznej, poszczegolne

wyniki umieszczono rowniez w tabelach dla przejrzystosci opracowania.
3.6.1. Ocena parametréw barwy

W tabeli 38 przedstawiono $rednie wartosci oraz odchylenie standardowe barwy
wedlin tradycyjnych i1 konwencjonalnych. Z danych wynika, iz zaréwno wedliny
tradycyjne, jak i konwencjonalne charakteryzowaty si¢ podobnymi w warto$ciami z
zakresu jasnosci barwy. Najjasniejszym z badanych wyrobdéw byt schab konwencjonalny,
najmniej jasng barwa natomiast odznaczata si¢ szynka tradycyjna. Niska wartos$¢
odchylenia standardowego wskazuje, iz przedstawione $rednie arytmetyczne trafnie

odzwierciedlajg otrzymane wyniki pomiarow.

Tabela 38. Srednie wartoéci oraz odchylenie standardowe parametréw barwy wedlin

tradycyjnych i konwencjonalnych.

- odchylenie - odchylenie « | odchylenie
produkt L standardowe a standardowe b standardowe
szynka tradycyjna 54,5 4,5 13,1 2,4 7,4 0,7
schab tradycyjny 67,2 2,1 8,3 0,3 6,6 0,4
szynka konwencjonalna 69,2 1,7 7,8 0,6 7,9 0,6
schab konwencjonalny 69,4 3,2 4,4 1,3 6,9 0,6

Zrodlo: Opracowanie wlasne.

Pozostate parametry wskazywaty na udziat barw czerwonej oraz zoltej, ktore
w badanych produktach byly zréznicowane. Najwiekszy udziat czerwonej barwy (a*)
zostal oznaczony w szynce tradycyjnej, najmniejszy za$ udzial tej barwy oznaczono
w schabie konwencjonalnym. Podobne wnioski zostaly sformutowane przez Kedziora,

Halagarde i Pyrzynskg'®

— wedliny tradycyjne charakteryzuja si¢ wyzszym udzialem
barwy czerwonej niz odpowiadajace im wedliny konwencjonalne. Z kolei najwiekszym

nasyceniem barwy zottej (b*) charakteryzowata si¢ szynka konwencjonalna, najmniejsza

18K edzior W., Halagarda M., Pyrzyfiska E., Jako$¢ wedlin tradycyjnych, Zeszyty Naukowe Akademii
Morskiej w Gdyni, 2014, nr 86, s. 242
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— schab tradycyjny. Réznica barw migdzy szynka tradycyjna, a szynka konwencjonalng
jest wyraznie widoczna (AE=15,78). Z dostrzezeniem tej roéznicy poradzi sobie nawet
zwykty konsument. Natomiast wprawny obserwator bedzie potrzebny, by rozréznic

barwe w sopockiej tradycyjnej i konwencjonalnej (AE=3,9).
3.6.2. Ocena zawartoSci thuszczu

Na rysunkach ponizej przedstawiono wyniki uzyskane w badaniu wedzonek

i kietbas tradycyjnych oraz wyrobow konwencjonalnych (rys. 55, 56).

35%
30%
25%
20%
15%
0,
10% ~ 5%
5% 2% 2%
0,53%
0% /1 4 . : - : .
szynka szynka schab tradycyjny schab
tradycyjna  konwencjonalna konwencjonalny

Rys. 55. Zawarto$c tluszczu w wedlinach tradycyjnych i konwencjonalnych.
Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Z przedstawionych na wykresie (rys.55) danych wynika, iz szynki zaré6wno
tradycyjna,jak 1 konwencjonalna charakteryzowaty si¢ taka sama zawartoscig thuszczu.
Schab tradycyjny réznil si¢ od konwencjonalnego 1 zawieral wigksza ilos¢ thuszczu

w stosunku do konwencjonalnego o 4 punkty procentowe.

35%

339
30% 29%
25%
21% 21%

20%
15%
10%

5%

0% T T T

torunska tradycyjna torunska polska tradycyjna polska
konwencjonalna konwencjonalna

Rys. 56. Zawaros$¢ thuszczu w kietbasach tradycyjnych i konwencjonalnych.
Zrédlo: Opracowanie wlasne.
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Rowniez kietbasa polska tradycyjna charakteryzowala si¢ wicksza zawartoscia
thuszczu niz jej konwencjonalny odpowiednik. Z kolei kietbasa torunska tradycyjna
posiadata duzo mniejsza ilo$¢ thuszczu, niz kietbasa torunska konwencjonalna (rys.56).
Wedliny tradycyjne badane przez Garbowska, Radzyminska oraz Jakubowska rowniez
zawieraty wiecej thuszczu, niz wedliny konwencjonalne. R6znica zawartos$ci thuszczu w
tych produktach wynosita az 12 punktow procentowych.'® Analiza $redniej zawarto$ci
thuszczu, przy pomocy Testu t studenta dla prob zaleznych wykazata, ze warto$ci $rednie;j

zawarto$ci thuszczu nie roznity si¢ od siebie w sposob istotny (t=-0,156684 p=0,879918).
3.6.3. Ocena zawartoS$ci wody

Woda jest jednym z gléwnych sktadnikoéw migsa 1 stanowi az ok. 75% jego
masy.!8 Czynnikiem, ktory wptywa na jako$¢ miesa, jest zdolnoéé migsa do wigzania
wody. Wodochlonnos$¢ odgrywawazng rolg w ksztaltowaniu takiech parametrow miesa,
jak soczystos¢ czy krucho$é.'® Na soczystos¢ sktada sie wiele czynnikéw, jednym
z najwazniejszych jest stosunek wody wolnek do zwigzanej w migsie, gdyz migso
o dobrej wodochtonnosci, charakteryzuje si¢ dobra soczystoscia.'®’

Oznaczanie zawartosci wody w wedlinach 1 kietbasach wykonano metoda

suszarkow3.

60%
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40%

33%

31%
30%

23% 21%

20%

10%

0%

szynka tradycyjna szynka schab tradycyjny  schab konwencjonalny
konwencjonalna

Rys. 57. Zawartos¢ wody w wedzonkach tradycyjnych i konwencjonalnych.
Zrédlo: Opracowanie wlasne.

184Garbowska B.,, Radzyinska M., Jakubowska D., Influence of the Origin on Selected Determinants of
the Quality of Pork Meat Products, Czech Journal of Food Science, 2013, Vol. 31, No. 6, s. 549.
18Dolatowski Z., Twarda J., Rola wody w migsie, Migso i wedliny 8, 2002 s. 32
186Modzelewska-Kapituta M., Cierach M., Wykorzystanie komputerowej analizy obrazu do oznaczania
zawarto$ci wody wolnej w migsie metoda Graua-Hamma — wplyw wielkos$ci nacisku i czasu na wynik
oznaczenia, Inzynieria Przetworstwa Spozywczego, 2012, V4, s. 24
187pezacki W., Technologia miesa, Wydawnictwo Naukowo-Techniczne, Warszawa, 1981, s. 165
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W szynce tradycyjnej zawarto$¢ wody wynosita 31% (rys. 57) i byta o okoto 8
punktéw procentowych wyzsza niz w konwencjonalnej, co sprawilo, ze szynka
tradycyjna byta bardziej soczysta. Wyniki oznaczenia zawartosci wody znalazly
potwierdzenie w analizie organoleptycznej przeprowadzonej przez grupe ekspertow,
wedtug ktorych wedliny tradycyjne byty bardziej soczyste. Obie warto$ci zawartosci

wody byly zgodne z wymaganiami normy.
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55% 55%
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konwencjonalna konwencjonalna

Rys. 58. Zawarto$¢ wody w kietbasach tradycyjnych i konwencjonalnych.

Zrodto: Opracowanie wiasne.

Podobnie, jak w przypadku szynek, réwniez w schabie tradycyjnym zawarto$¢
wody byta wyzsza (33,09%) niz w schabie konwencjonalnym (21%). Im nizsza zawartos¢
wody, tym mniejsza jest rowniez krucho$¢ wedliny. Podobnie eksperci w badaniu
sensorycznej oceny opisanej wczesniej, stwierdzili, iz schab konwencjonalny jest
bardziej soczysty, niz ten konwencjonalny.

W kietbasie torunskiej tradycyjnej zawarto$¢ wody wyniosta 43%, natomiast
w konwencjonalnej ta warto$¢ byta wyzsza i wyniosta 52%. Obie wartosci byty zgodne
z normg. Kielbasa polska tradycyjna i konwencjonalna miaty podobng zawarto$¢ wody,
ok. 55%. Mimo podobnej zawartosci wody, w ocenie ekspertow polska tradycyjna
charakteryzowata si¢ wigkszg soczystoscia.

Analiza $redniej zawarto$ci suchej masy przy pomocy testu t-Studenta dla prob
zaleznych wykazata, ze wartosci Sredniej zawarto$ci wody nie rdznig si¢ od siebie

w sposob istotny (t = 0,876233 p=0,409963).
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3.6.4. Ocena zawartosci soli

Najstarsza 1 najpowszechniejsza metoda utrwalania migsa jest solenie. Chlorek
sodu wykazuje dziatanie bakteriostatyczne, dzigki czemu woda potrzebna do rozwoju
bakterii zostaje zwigzana przez jony soli. W zaleznosci od stezenia roztworu soli mozliwa
jest konserwacja miesa, to znaczy zwicksza si¢ jego trwato$é mikrobiologiczna.'® Poza
wlasciwosciami konserwujacymi, sél kuchenna ma wiele zastosowan w przetworstwie
migsnym. Nadaje odpowiednie walory smakowe, zapachowe, poprawia wtasciwos$ci

zelujace, czy emulgujace.
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Rys. 59. Poréwnanie zawarto$¢ soli w wedlinach tradycyjnych i konwencjonalnych.
Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Zdecydowanie wigksza zawartoscig soli charakteryzowaly si¢ wyroby tradycyjne,
ze wzgledu na metode wytwarzania, w ktorej do konserwacji migsa stosuje si¢ wiasnie
sol. Najwyzsza zawarto$§¢ soli stwierdzono w szynce tradycyjnej, kielbasach
tradycyjnych torunskiej oraz polskiej. Z konwencjonalnych wyrobéw poréwnywalne
warto$ci zawartosci soli znajdowaty si¢ w kietbasie polskiej. Najnizsza zawartos$¢ soli
znajdowata si¢ natomiast w szynce konwencjonalnej. Podobnie w wynikach badan
Costescu, wyroby tradycyjne charakteryzowaly sie¢ wysoka zawartoscia soli.*®® Analiza
$redniej zawartosci soli, przy pomocy testu t-Studenta dla prob zaleznych wykazata
jednak, ze wartosci $redniej zawartosci Soli nie roznig si¢ od siebie w sposob istotny

(t=1,529151 p=0,170075).

18K onieczny P., Pospiech E., Politowska I., Wptyw soli morskiej na wybrane wtasciwosci frakcji
thuszczowej misa bydlecego, Zywnoéé. Nauka. Technologia. Jakos¢, 2005, 3 (44), s. 108 - 109
18Costescu C.l., The main physical-chemical characteristics of smoked ham, Journal of Agroalimentary
Processes and Technologies 2015, 21(1),s. 7

126



3.6.5. Ocena zawartosci bialka

Bialko, a whasciwie struktury dwoéch sktadnikow biatkowych migsnia - biatek
srédmigsniowej tkanki tacznej 1 biatek miofibryli, ma wptyw na ksztalttowaniekruchos$ci
produktow wedliniarskich. Krucho$¢ natomiast jest parametrem, ktory w duzej mierze
ksztattuje jakos¢ wedliny i jest tym samym naistotniejszg cechg jakoSciowa oceny
organoleptyznej, dokonywanej przez konsumentow. %

llos¢ biatka w badanych wyrobach byla rézna. Paramerty zmieniaty si¢
w zalezno$ci od rodzaju wedliny, a takze w zaleznosci od tego czy byl to produkt
tradycyjny czy konwencjonalny (rys. 60). Badane produkty tradycyjne zawieraly
minimalnie wiecej biatka. Roznice byly niewielkie, jednakze wptywaty napercepcje
konsumenta, coznalazto potwierdzenie nie tylko w badaniach organoleptycznych
eksperckich, ale takze w badaniu akceptacji konsumenckie;j.

9%

7,90%
8%

7%
6%
5%
4%

3% 2,70%

2% 1,70% 1.87%
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szynka tradycyjna schab tradycyjny torunska tradycyjna polska tradycyjna

Rys. 60. Porownanie zawarto§¢ biatkka w  wedzonkach tradycyjnych
I konwencjonalnych.

Zrodto: Opracowanie wiasne.

190K otczak T., Jako$é wotowiny, Zywnoséé. Nauka. Technologia. Jako$é., 2008, 1(56), s. 11
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Rys. 61. Poréwnanie zawarto$ci biatka w kietbasach tradycyjnych i konwencjonalnych.
Zrédlo: Opracowanie wlasne.

Analiza $redniej zawarto$ci bialka, przy pomocy testu t-Studenta dla prob
zaleznych wykazala, ze wartosci $redniej zawartosci bialka nie réznig si¢ od siebie
w sposob istotny (t=1,383028 p=0,209161). Wyiki te nie potwierdzily zaleznosci
stwierdzonych przez innych autoréw. W badaniach Kedziora, Halagardy i Pyrzynskiej!
wyroby tradycyjne zawieraty istotnie wyzsze paramety skladajace si¢ na wartosé

odzywcza, w tym wyzszg zawarto$cig biatka.
3.6.6. Ocena zawartos$ci azotanéw I1I

Azotany Ill w wyrobach wedliniarskich spelniaja szereg roznych funkcji,
poczawszy od nadawania migsu barwy (od ré6zowej po odcienie czerwonego), poprzez
utrwalenie 1 popraw¢ waloréw smakowych, az w koncu po przedtuzenie trwatosci.
Natomiast dzigki swemu bakteriobdjczemu oddzialywaniu, azotyny posiadaja takze
wlasciwos$¢ hamowania wzrostu bakterii jadu kietbasianego.'% Im jest wieksza ilo§¢ soli
peklujacej uzyta do przygotowania wedlin, tym wyzsza jest zawartos¢ pozostatych

3

azotynéw. Kedzior'® wskazywal, iz niska pozostatos¢ azotanow Il wyrobach

tradycyjnych swiadczy o optymalnym uzyciu soli peklujacych.

YK edzior W., Halagarda M., Pyrzynska E., Jako$¢ wedlin tradycyjnych, Zeszyty Naukowe Akademii
Morskiej w Gdyni, 2014, nr 86, s. 242
¥2Mroczek J., Stowiniski M., Peklowanie migsa — technologia, korzysci i zagrozenia, ,,Mieso i Wedliny”
1997, nr 6, s. 34
193K edzior W., Halagarda M., Pyrzyfiska E., Jako$¢ wedlin tradycyjnych, Zeszyty Naukowe Akademii
Morskiej w Gdyni, 2014, nr 86, s. 242
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Wyniki oznaczenia zawarto$ci azotanow III w wyrobach wedliniarskich
tradycyjnych oraz konwencjonalnych przedstawiono w tabeli 40. Uzyskane wyniki
wskazuja, iz warto$ci mieszczg sie¢ w dozwolonych prawem przepisach (Rozporzadzenie
Komisji (UE) nr 1129/2011 z dnia 11 listopada 2011 r. zmieniajace zatgcznik II do
rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (WE) nr 1333/2008 poprzez

ustanowienie unijnego wykazu dodatkéw do zywnosci).1%

Tabela 40. Srednia zawarto$¢ azotanéow Il w wedlinach tradycyjnych
I konwencjonalnych.

zawarto$¢ NaNO
produkt (ma/kal 2
szynka tradycyjna 29,05
szynka konwencjonalna 21,51
schab tradycyjny 12,56
schab konwencjonalny 31,60

Zrodlo: Opracowanie wlasne.

Z podanych wyzej danych wynika, iz schab konwencjonalny charakteryzowat si¢
najwigksza zawarto$cig azotanow 11, najmniejszg za$ zawartos¢ azotanow Il posiadat
schab tradycyjny. Podobne wyniki uzyskali w swoich badaniach Kedzior
i Machnik®, zawartosé¢ azotanow 111 we wszystkich badanych przez nich produktach
miescita si¢ w dopuszczalnych granicach, jednakze w poledwicy sopockiej stwierdzono
najnizsza ich wartos¢.

Na podstawie przeprowadzonych oznaczen zawartosci soli, thuszczu, wody,
biatka, azotanow III oraz oznaczenia barwy wyrobow tradycyjnych i regionalnych oraz
odpowiadajacych im produktow konwencjonalnych, mozna stwierdzi¢, iz parametry
porownywanych produktow nie odbiegaty od siebie w sposob znaczacy. Jakos¢ fizyko-
chemiczna odpowiadajgcych sobie wyrobow byta podobna.

Produkty tradycyjne i regionalne od produktow konwencjonalnych roznig si¢ jakoscia
sensoryczng, co zostalo wykazane w badaniu akceptacji konsumenckiej oraz

w eksperckiej analizie sensorycznej.

194Rozporzadzenie Komisji (UE) nr 1129/2011 z dnia 11 listopada 2011 r. zmieniajace zalgcznik II do
rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (WE) nr 1333/2008 poprzez ustanowienie unijnego
wykazu dodatkéw do zywnosci (DZ. Urz. UE L 295/1 7 12.11.2011)
19K edzior W., Machnik D., ,,Badanie i ocena zawartoéci azotyndw i azotandw oraz fosforu w wedlinach”,
Zeszyty Naukowe nr 583 Akademii Ekonomicznej w Krakowie, 2002, s. 38
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Podsumowanie i wnioski

W rozprawie podjeto si¢ okreslenia czynnikow, ktore moga mie¢ wpltyw na
rozwdj lokalnego rynku produktéw tradycyjnych i regionalnych, a tym samym moga
przyczynic¢ si¢ do wzrostu asortymentu tych produktoéw oraz do wzrostu zainteresowania
nimi.

Badania prowadzono zaréwno ws$rod producentow, jak i1 konsumentdéw. Te
wykonane wsrdéd producentow wykazaly, iz majg oni korzystne do$wiadczenia
Z wytwarzaniem oraz zbywaniem produktéw tradycyjnych i regionalnych. Opinia
producentéw na temat zywnosci tradycyjnej i regionalnej byta zdecydowanie pozytywna
(66,7%). Spetnienie oczekiwanych efektow zwigzanych z wytwarzaniem produktow
tradycyjnych i regionalnych zadeklarowato 93,3% badanych producentow. Do
pomyslnych rezultatow zaliczali przede wszystkim zwigkszenie sprzedazy (60%) oraz
umozliwienie promocji poza regionem (40%). Stwierdzono, ze producenci coraz ch¢tniej
biorg udziat w systemach wyrozniania zywnosci. Wytworcy, mimo trudnych procedur
oraz wymagan uzyskania znakow zywnos$ci gwarantowanej jakosci, nie mieli z tym
probleméw (73,3%) i chetnie decydowali si¢ na zdobywanie oznaczen.

Wykazano, iz konsumenci z powiatu starogardzkiego sa zainteresowani
zywnoscig tradycyjng i regionalna, przede wszystkim ze wzgledu na jej sprawdzone
zrodlem pochodzenia (86%). Ponad 50 % ankietowanych zadeklarowato, ze nabywa
zywnos¢ tradycyjna i regionalng. Do najczeSciej nabywanych produktow tradycyjnych i
regionalnych nalezaty wyroby przypisane do kategorii: wedliny, jaja, nabial oraz
warzywa 1 ich przetwory. Natomiast do czynnikow wplywajacych na podjecie decyzji
nabywczej o zakupie produktow tradycyjnych nalezaly wysoka jakos¢ tych wyrobow,
tradycja wyniesiona z domu oraz che¢ wspierania lokalnych producentow. Respondenci
doceniali nade wszystko wysoka jako$¢ produktow tradycyjnych i regionalnych (85%).
Uczestnicy badania, mimo iz w wigkszosci prawidtowo oznaczyli definicj¢ produktu
regionalnego (74%) i deklarowali znajomos¢ zywnosci tradycyjnej i regionalnej (94%),
nie sg w stanie wykorzysta¢ swojej wiedzy na ten temat. W wyniku weryfikacji wiedzy
na temat oznaczen zwigzanych z zywnoscig tradycyjng i regionalng Stwierdzono, iz
wiekszos$¢ z nich nie potrafi prawidlowo zidentyfikowac oznaczen zywnosci tradycyjnej
i regionalnej (okoto 75% respondentow).

Analiza organoleptyczna 1 analiza wybranych fizykochemicznych parametrow
jakosci wedlin tradycyjnych i konwencjonalnych wykazala, ze wartosci tych parametrow
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nie ro6znig si¢ istotnie pomi¢dzy wedlinami tradycyjnymi i konwencjonalnymi, cO

oznacza ze metoda wytwarzania nie wptywa na jako$¢ zdefiniowang jako zgodno$¢ z

wymaganiami normy. Cechg roznicujgcg te dwie kategoriec wedlin jest ich jako$¢

sensoryczna, ktora w badaniach konsumenckich zostala wyzej oceniona dla wedlin
tradycyjnych.

Na podstawie wynikoéw badan wtasnych pozytywnie zweryfikowano postawione
hipotezy i wyciggnieto nastepujace wnioski:

1. Przedsiebiorcy zajmujacy sie produkcja zywnosSci tradycyjnej i regionalnej sa
zainteresowani nadawaniem oznaczen wytwarzanym produktom. Pomimo pewnych
trudnosci w uzyskiwaniu stosownych oznaczen przez producentow, na rynku
obserwowany jest ciggly wzrost asortymentu produktow tradycyjnych
i regionalnych.

2. Konsumenci z wybranych powiatow woj. pomorskiego wskazali, iz chetnie wybierajg
zwlaszcza te produkty tradycyjne, ktore sa po§wiadczone certyfikatami. Jednoczes$nie
z analizy wynikow przeprowadzonych badan wynika, iz nie potrafig oni
zidentyfikowa¢ ani rozrdzni¢ oznaczen zywnos$ci tradycyjnej, co moze stanowic
barier¢ w  rozwoju rynku  wyréznionych  produktow  tradycyjnych
I regionalnych. Motywy nabywania tego rodzaju zywnosci to przede wszystkim:
wysoka jakos$¢ tej zywnosci, tradycja wyniesiona z domu i chgé wspierania lokalnych
przedsigbiorcow.

3. Produkty tradycyjne w poréwnaniu z ich konwencjonalnymi odpowiednikami sg
postrzegane jako te charakteryzujace si¢ wyzszg jakoscig. Ankietowani czgsto siegaja
po produkty tradycyjne. Podejmujac decyzj¢ o zakupie Zzywnosci tradycyjnej zwracaja
uwage zwlaszcza na zrodlo jej pochodzenia i wybieraja te produkty, ktore pochodza
ze sprawdzonego miejsca. Gwarantowane zrodto pochodzenia jest atrybutem tego
rodzaju zywnosci.

4. Jako$¢ produktow tradycyjnych 1 regionalnych (wyrazana jako zgodno$¢
z wymaganiami okreslonymi w aktach prawnych) nie odbiega od jakosci produktow
konwencjonalnych. Cecha odr6zniajaca produkty tradycyjne od konwencjonalnych
jest ich jakos¢ sensoryczna. Wykazano, iz produkty tradycyjne charakteryzuja sie
przede  wszystkim  lepszym  smakiem i zapachem w  pordéwnaniu

z ich konwencjonalnymi odpowiednikami.
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Na podstawie przeprowadzonych badan i analizy wynikdw mozna stwierdzié, ze
cel pracy zostat osiggnigty.

Zaréwno literatura, jak i badanie wlasne wskazuja, ze waznymi czynnikami
determinujgcymi rozwo6j rynku zywnosci tradycyjnej i regionalnej sg jakos¢ produktow
oferowanych na tym rynku oraz edukacja konsumentéw tych produktow.
Przeprowadzone badania poréwnawcze produktow tradycyjnych i regionalnych
z odpowiadajagcymi im produktami konwencjonalnymi wskazaly na wyzsza jakos$¢
sensoryczng tych pierwszych, co bez watpienia moze pozytywnie wplywaé na rozwoj
rynku produktow tradycyjnych i regionalnych. Jesli jako§¢ produktu zywnosciowego

zdefiniuje si¢ jako najbardziej pozadang ceche lub cechy, ktdre powinien posiadaé

produkt, to niewatpliwie odpowiednia jako$é sensoryczna bedzie czynnikiem

wplywajacym na decyzje zakupowe konsumentow.

Ocena wiedzy respondentéw na temat produktow tradycyjnych i regionalnych wykazata
niski jej poziom, zwlaszcza w zakresie znajomosci oznakowania tego rodzaju produktow.
Aby zapewni¢ dalszy rozwdj rynku produktéw tradycyjnych i regionalnych nalezatoby
poszerzy¢ wiedze konsumentéw na jego temat na przyktad poprzez szkolenia, czy akcje
promocyjne, najwazniejsze jest bowiem wypracowanie wysokiego poziomu
swiadomosci konsumentow.

Warto rowniez zwroci¢ uwage na promowanie lokalnej, certyfikowanej zywnosci
tradycyjnej i regionalnej. Jak wspomniano we wstepie, pomimo tego, ze region kociewski
posiada swoje tradycje, w tym kulinarne, liczba produktow tradycyjnych i regionalnych
z tego obszaru jest proporcjonalnie niska.
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Zalacznik 1

Szanowni Panstwo,

Niniejszy kwestionariusz zostal opracowany na potrzeby badania, ktérego celem zweryfikowanie
bezpieczenstwa zywnosci produktow przeznaczonych do sprzedazy bezposredniej. Bardzo prosze o
poswigcenie kilku minut na wypelnienie niniejszej ankiety. Ankieta ta jest anonimowa, a zdobyte za jej
pomocg informacje postuzq do analiz statystycznych, ktore zostang wykorzystane wylgcznie do celow
naukowych.

Metryczka

Produkty przeznaczone do sprzedazy bezposrednie;j:

=

mSemhe oo o

Tusze lub podroby pozyskane z drobiu i zajgczakow
Tusze podroby pozyskane przez koto lowieckie
Produkty rybotowstwa

Zywe $limaki ladowe

Mileko surowe

Siara

Surowa $mietana

Jaja pozyskane od drobiu lub ptakoéw bezgrzebieniowych
Produkty pszczele nieprzetworzone

Kiedy dziatalno$¢ sprzedazy bezposredniej zostata zarejestrowana?
Czy sprzedaz bezpo$rednia jest gtéwnym zrédtem dochodu?

a. Tak

b. Nie

Jaka jest roczna wielko$¢ sprzedazy? (ilosciowo lub kwotowo)

Gdzie produkty sg sprzedawane?

a. W miejscu wytwarzania

Na bazarze/rynku

Na festynach, targach

0] 1< PRSR

ooo

Produkty przeznaczonych do sprzedazy bezposredniej wg Pana/Pani sa:
a. bezpieczne,

b. moga stanowi¢ zagrozenie,

c. nie wiem, czy s3 bezpieczne

Bezpieczenstwo zywnosci przeznaczonej do sprzedazy bezposredniej zapewnia Pan/Pani poprzez:
A. stosowanie opakowan,
b. stosowanie zalecen IW,
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Zalgcznik 2

Szanowni Panstwo,

Niniejsza kwestionariusz zostal opracowany na potrzeby badania, ktérego celem bedzie okreslenie, czy
pozyskanie znaku gwarantujgcego wysokq jakosé produktu (ChNP, ChOG, GTS, PDZ, itp.) moze by¢
elementem promocji produktow tradycyjnych i regionalnych. Bardzo prosze o poswiecenie kilku minut na
Wypelnienie niniejszej ankiety. Ankieta jest anonimowa, a zdobyte za jej pomocq informacje postuzq do
analiz statystycznych, ktore zostang wykorzystane wylqcznie do celow naukowych.

Metryczka:

Produkt tradycyjny i regionalny.................

1. Prosze wybra¢ definicje, ktéra najlepiej opisuje produkty tradycyjne (Nalezy zaznaczy¢
jedna odpowiedz).
o Produkty wytwarzane na dowolnym obszarze, ale wedlug udowodnionej wieloletniej tradycji,
0 Produkty wytwarzane na oznaczonym obszarze, charakteryzujace si¢ wyjatkows, tradycyjna metoda
produkcji
o Produkty powszechnie uznane za tradycyjne, nie musza posiada¢ udowodnionej tradycyjnej receptury
o Produkty wyprodukowane bez chemii i dodatkow do zywnosci.

2. Ktora z ponizszych definicji Panstwa zdaniem jest wlasciwa dla okres$lenia produktu
regionalnego?

o wyrdob lub ustuga, 2z ktoéra utozsamiajag si¢ mieszkancy regionu, produkowana
z surowcow lokalnie dostgpnych (produkt spozywczy, rekodzieto, wydarzenie lokalne)
o produkt spozywczy wytwarzany z wysokiej jakosci wyroboéw rolno-spozywczych, pochodzacych z
konkretnych regionéw
o produkt spozywczy znanego pochodzenia, ktorego jako§¢ 1 renoma jest $ci§le zwiazana
z regionem, w ktorym jest wytwarzany.

3. Prosze wskazaé, ktory z ponizszych certyfikatow uzyskal Wasz produkt oraz rok uzyskania
certyfikatu:

Rodzaj certyfikatu Rok uzyskania
Whis na list¢ produktow tradycyjnych i regionalnych MRiRW
Chroniona Nazwa Pochodzenia (ChNP)

Chronione Oznaczenie Geograficzne (ChOG)

Gwarantowana Tradycyjna Specjalno$¢ (GTS)

Poznaj Dobrg Zywnoé¢ (PDZ)

O|o|(o|o|o

O

Jakos¢ Tradycja
Produkt ekologiczny
Inny (Gaki?)....oooviiiiiiiiii o

O

4. Czy napotkali Panstwo problemy na drodze do uzyskania certyfikatu?

o tak O nie

Jesli tak, jakiego rodzaju byly to trudnosci?
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5. Co sklonilo Panstwa do ubiegania si¢ 0 wyzej wymienione certyfikat(-y)?

o zwigkszenie popytu na wytwarzane produkty,

0 uzyskanie stabilnosci na rynku,

o umozliwienie promocji produktu poza regionem,

o ztagodzenie wymogow sanitarnych i weterynaryjnych,
o zachowanie tradycji i tozsamosci regionalne;j,

O INNE (JAKICT?). .ottt e

6. Czy osiagneliScie Panstwo spodziewane efekty?

O tak O nie

7. Jesli tak, to ktore z ponizszych:

o zwiekszenie sprzedazy,

o zwiekszenie kosztow produkcji/pozyskiwania produktu,
0 pozyskanie nowych rynkéw zbytu spoza regionu,

0 pozyskanie wsparcia finansowego,

O INNE (JAKICT?). .ottt

8. Gdzie sprzedaja Panstwo swoje produkty?

Nigdy - 1 | Rzadko - 2

Czasami - | Czesto -
3 4

5

Zawsze -

Hipermarket

Sklep spozywczy

Restauracje

Agroturystyka

Znajomi

Jarmark

Sklep ze zdrowa zywnoscia

Bezposrednio u producenta

Inne (jakie?)

zywnoSci tradycyjnej i regionalnej

9. W jakim stopniu zgadzacie si¢ Panstwo z nastepujacymi okresleniami dotyczacymi

catkowicie si¢ zgadzam si¢
zgadzam

raczej si¢
zgadzam

trudno
powiedzie¢

raczej sie
nie
zgadzam

nie
zgadzam
si¢

catkowici
e si¢ nie
zgadzam

jest tatwo dostepna

jest wysokiej jakosci

jest smaczna

jest zdrowa

jest bez
konserwantow

jest oparta na
tradycyjnych
recepturach

jest nowoczesna

jest droga

jest lepsza od
Zywnosci
konwencjonalnej
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Zakacznik 3 Kwestionariusz ankietowy

Kwestionariusz zostal opracowany na potrzeby badania, ktdrego celem bedzie okreslenie zainteresowania
oraz odczucia konsumenta na temar jakosci Zzywnosci regionalnej. Ankieta jest anonimowa. Bardzo prosze
o0 jej wypelnienie.
1. Co oznacza dla Pana/Pani ,,zywno$¢ dobrej jakosci”?
a.  Produkty zywnos$ciowe niezawierajace konserwantow i chemii.

b. Swieze i mato przetworzone produkty Zywno$ciowe.

c. Estetycznie opakowane, opatrzone etykieta produkty zywnosciowe.

d. Wszystkie wyzej wymienione

e. Inne

(1< <17 T

2. Czy wazne jest dla Pana/Pani jest zrodto pochodzenia nabywanej zywnosci?

a. Tak

b. Nie

C. Jest mi to obojetne
3. Czy nabywa Pan/Pani zywno$¢ regionalng drogg sprzedazy bezposredniej (u producenta —
gospodarza rolnego, na rynku/bazarku)?
a. tak Odpowiedz pozytywna prosze odpowiedzie¢ na kolejne pytanie
b. nie Odpowiedz negatywna prosze¢ o uzupehienie metryczki

4. Jak cz¢sto nabywa Pan/Pani zywnos¢ regionalng?
a. Kilkarazy w tygodniu
b. Kilka razy w miesigcu
c. Kilkarazy w roku
5. Proszg okresli¢ swoje zdanie na temat zywnosci regionalne;j.

. Ani si ie si
. . Zdecydowanie si¢ . . ¢ Zgadzam Zdecydowanic sig
Stwierdzenie . Nie zgadzam si¢ zgadzam, ani . zgadzam
nie zgadzam . si¢
nie zgadzam

To zawsze $wieze, naturalne produkty
bez dodatkow konserwantow

To produkty o lepszych walorach
smakowych, ,,swojskie”

To produkty domowe, wytwarzane w
sposob tradycyjny
To produkty drogie, ktorych cena nie
idzie w parze z jakoscia
To produkty bez zagwarantowania
bezpieczenstwa

6. Czym kieruje si¢ Pan/ Pani w wyborze produktow regionalnych?
a. Cena
b. Dostgpnosé¢ produktow
C. Sprawdzone zrédio pochodzenia
7. Jak ocenia Pan/Pani jako$¢ nabywanej zywnosci regionalne;j?
a. Bardzo dobra
b. Dobra
Cc. Zadowalajaca
d. Niezadowalajaca
METRYCZKA
Ple¢: o Kobieta o Megzczyzna
Wiek: 0<25 025-35 035-45 o 45-55 0>55
Miejsce zamieszkania: o wie§ o miasto do 50 000 liczby mieszkancow o miasto 50 000- 100 000
liczby mieszkancéw o miasto 100 000-500 000 liczby mieszkanicow o miasto powyzej 500 000 liczby
mieszkancoOw Sytuacja materialna: o zta o0 zadowalajaca o dobra o bardzo dobra
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Zalgcznik 4
KWESTIONARIUSZ ANKIETOWY

Kwestionariusz zostal opracowany na potrzeby badania, ktérego celem bedzie okreslenie wiedzy oraz
zainteresowania zywnoscig tradycyjng, regionalng. Ankieta jest anonimowa. Bardzo prosze ojej
wypelnienie, by informacje zdobyte za jej pomocq postuzyly do analiz statystycznych, oraz do celow
naukowych.

1. Wedhug Pani(-a) zywnos¢ tradycyjna, regionalna to zywno$¢: (mozna udzieli¢ kilku odpowiedzi)

a. wyprodukowana z wysokiej jakosci wyrobow rolno-spozywczych, pochodzacych z konkretnych
region6w

b. charakteryzujaca si¢ wyjatkowa, tradycyjng metoda produkc;ji.
c. ekologiczna,
d. produkowana w systemie QAFP,
e. produkowana bez dodatkéw do zywnosci.
2. Czy spotkal(a) si¢ Pan(i) z zywnoscig tradycyjna, regionalng?
a. tak,
b. nie,
C. nie wiem.
3. Czy zna Pan(i) oznakowanie zywnosci tradycyjnej, regionalnej?
a. tak,
b. nie.

4. Jesli tak, prosze zidentyfikowaé¢ ponizsze oznaczenia:
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5. Czy kupuje Pan(i) zywnos¢ tradycyjna, regionalng?
a. tak,

b. nie.

Jesli odpowiedZ b, to prosz¢ odpowiedzie¢ na pytanie 6, jesli odpowiedz a.prosz¢ odpowiedzie¢ na
pytania 7-11

6. Dlaczego nie kupuje Pan(i) zywnosci tradycyjnej, regionalnej?

a. jest za droga,

b. nie znam takiej zywnosci,

c. nie wiem, gdzie ja kupic,

d. mam inne preferencje,

8. INNE (JAKIE? ). .ttt e e e e
7. Jak czesto kupuje Pan(i) zywno$¢ tradycyjna, regionalng?

a. codziennie,

b. przynajmniej raz w tygodniu,

C. raz w miesiacu,

d. rzadziej niz raz w miesigcu.
8. Ktdre z produktow tradycyjnych, regionalnych Pan(i) kupuje?

9. Co przekonato Pana(ia) do kupowania tej zywnoS$ci?

a. znajomi,

b. jakos$¢ tej zywnosci,

c. literatura,

d. tradycja (wyniesiona z domu)

e. chg¢ wspierania regionalnych wytworcow,
f. moda na eko

Lo 1Yo S (1 1 0 T

Metryczka:

Ple¢: o Kobieta o Megzczyzna

Wiek: 0<25 025-35 035-45 o 45-55 0>55

Miejsce zamieszkania: o wie§ 0 miasto do 50 000 liczby mieszkancéw O miasto 50 000- 100 000
liczby mieszkancow o miasto 100 000-500 000 liczby mieszkancow o miasto powyzej 500 000 liczby
mieszkancow

Sytuacja materialna: o zta o0 zadowalajaca o dobra o bardzo dobra
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Zalacznik 5
KWESTIONARIUSZ ANKIETOWY

Bardzo prosze o wypelnienie krétkiego kwestionariusza ankietowego. Jestem doktorantkq Akademii
Morskiej w Gdyni, prowadze badania nad zainteresowaniem konsumenta zZywnosciq tradycyjng
regionalng. Wyniki uzyskane dzieki ponizszemu kwestionariuszowi zostang wykorzystane do celow
naukowych.

1. Prosz¢ wymieni¢ potrawy, ktore uwaza Pani/Pan za tradycyjne:

Swieta Wielkanocne Swigta Bozego Narodzenia Inne Swicta

2. Cgzy przygotowuje Pani/Pan potrawy w sposob tradycyjny (unikatowa receptura babci, przepis
stosowany od pokolen...itp.)?

Swieta Wielkanocne Swieta Bozego Narodzenia Inne Swicta

Metryczka (prosze wstawié¢ znak X w odpowiedniq kratke):

Pani/Pana adres e-mail lub tel. komorkowy: .......................ooiiiiinn.l

Pleé: Kobieta o mezczyzna O

Wiek w latach: ponizej 19 o 19-24 o 25-29 o 30-39 o 40-49 o 50-64 o powyzej 65 O
Wyksztalcenie: podstawowe o zawodowe O $rednie O wyzsze O

Miejsce pochodzenia: miasto 0 wie$ O

Miejsce stalego zamieszkania (prosze podaé¢ nazwe gminy i wojewodztwa): ............................

Wie$ o0 miasto do 10 000 mieszkancoéw (m.) o miasto od 10 001 do 50 000 m. o miasto od 50 001 do
100 000 m. o miasto od 100 001 do 500 000 m. o miasto powyzej 500 001 m. o

Status zawodowy: uczen (student) O osoba pracujaca O osoba niepracujaca O emeryt/rencista 0

Status materialny: niezadowalajacy o zadowalajacy o dobry o bardzo dobry o
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Zalacznik 6

Wywiad — Zestawienie odpowiedzi udzielonych na terenie powiatu starogardzkiego

Wielkanoc
) miejsce ) .
pleé wiek wkszaleenie | COERL miejsce zamieszlania status zawodowy status materialny
lategoria potrawa
nio osoba | 0500 adowalajq bardzo
k | m| <19 | 19-24 |25-29) 30-39 | 40-40 [50-64 [ >64 | p | z | § | w | miasto |wies| wics [m<10000|000-50 uczers nicpracuiac| dobry
pos pracujaea isa | aicy oy dobry
Jajka gotowane ra twardo 7T 5 |2 [ 1 53] 6 |2 2 G T 5 5 T
Taila 4 2 | 2 T3 4 4 3 1 1 2 1
jajka 2 mejonezem 6 a2 3]s 3 [ 3 3 4 2 3 3
safatka jarzynowa 0[1 46 [1 als 2] 7 [« 4 7 9 2 ) 3 6
praystawki ryba w galarecie 1 1 1 1 1 1 1
plaretka drobiowa 1 T 1 T 1 1 1
Sledrie 1 1 T 1 T 1 1
Kiclbasa biala 01 T4 P 7 e 4 7 7 4 6 5
ny barszcz bialy 4 3 1 T 3 4 4 1 1 2 3 1
e 9 Tl 6 [2 2] 7 9 9 7 2 6 3
pierogi 2 T T 11 2 2 T T 2
rakaron z sosem T 1 1 T 1 1 1
Jania déne bigos 2 T 1)1 z z 2 1 1
¢ Teczo 1 1 1 1 1 1
Szynia gotowana 1 1 1 T 1
picczone migso 7 indyka 1 1 1 T T 1
babka 61 2] 9 [ 6 3l3lw[1] 15 |2 2 5 2 2 3 9
eks 1 1 1 1 T 1
desery mazurek 01 T4 277 2] 7 [a ) 7 5 3 5 1
sernik 5 2 [ 2 |1 a1 s 5 5 2 3
Takowiec 11 1 1] 2 2 1 1 1 1
Boze Narodzenic
plec wiek miejsce miejsce zamieszkania Status zawod Sttus materialny
mi0 osoba
fategoria porawa & | m| <19 | 19-24 | 2529 30-30 | 40-40 [50-64| 564 | p | z | & | w | miasto |wies| wies |m<10000]00050| wezen | °°® |nicpracujac adowalaia| oy, | bardzo
pos pracugea | isa | oy oy dobry
ryby wedzone T T T T T T 1
ryba po grecku 51 5 3 112321 6 |2 F) 6 7 T 1 3 4
ryba w galarecie 6 T4 [ 1 231 3 s 3 3 3 3 2 2 2
oy |k warzye 7 i ) I N I A Y 1 6 5 2 1 T 5
Sledzic w oleju T 1 1 1 1 1 1
Salatka Slodsi T 1 1 1 T 1 T
woch z kapusty 1 1 1 1 1 1 1
orzybki w zalewe octowe]
barszcz 9 115 [ 3 22 a1 7 |2 2 7 T 5 2 5 4 1
apy barszcz czerwony 5 3 [ 2 1] B IP) 2 3 4 1 1 2 2
2upa grzybowa 1 1 1 1 1 1 1
upa ryona
lap 91 T8 [ 1 T[] 71 10 7 3 5 5
Sledzw Smictanic
led? 7 cobul T T T T T T T
1 1 1 1 1 1 1
ryba po japorisku 1 1 1 1 1 1 1
pierogi 61 12 ] 5 Fl N ) w s 3 14 2 10 5 2 5 7
otlet schabor
olgbli
dewolzje 1 1 1 1 1 1 1
dania glowne [arazy 1 1 1 1 1 1 1
bigos 9 I 225 8 |1 1 5 5 ) 2 ) 3
laokity 1 1 1 1 1 1 1
pasteciki
makaron z makiem
indykc
lazanki
picczei
laczka
psirag 3 51 a2 5 |1 T 5 5 T 2 3 T
sernik 91 s [ 4 [ 1 253 8 |2 2 8 7 3 1 5 4
lauche ciestia 11 T 11 2 2 2 2
tia 1 1 1 1 1 T T
melowiec 6 3 2 [ 1 F I 6 ) 2 p) T 3
bl 1 1 o 1 1 1
desery orty émictanowe T 1 T 1 1 T T
ort kaseto 1 1 1 1 1 1 T
cinsto kubus 1 1 1 1 1 1 T
eks 1 T T 1 1 1 1
piernik R T 1] T2 1] 4 4 4 T 3
szarlotia 1 1 T 1 1 T T
epoje ompot 7 suszonyeh owocow 2 T 1)1 2 2 2 2
otk pieczarki nadziewane 1 T 1 1 1 1 1
Kapusta z grzyoami 2] 1] 1 21 3 3 3 3
e okazje
wiek y micjsce micjsce zamieszania tatus zawodowy Status materialny
lategoria potrawa nio osoba | 050 adowalaj bardzo
K | m | <19 | 19-24 |25-20) 30-39 | 4040 [s0-64[ >64 | p | z | ¢ | w | miasto |wics| wics [m<10000[000-50 uozes nicpracuiac| Y| dobry
po pracujgea | isa | aicy o dobry
p— Safatka jarzynowea 7 2 2] 2 3 |1 1 3 2 2 1 3
safutka Sledziowa 1 1 1 T 1 T
lapusiak 1 1 1 1 1 1 1
rosot 2 2 1)1 11 1 1 1 1 1 1
apy barszcz 2 T 1 1 2 2 T 1 2
mieczna 1 1 1 1 1 1 1
el 2 T 1)1 11 1 1 2 2
pomidorowa 1 1 1 1 1 1 1
pizz 1 1 1 1 1 1 T
larkowka po cygsku 1 1 1 1 1 1 1
pierogi 3 2 1 111 2z |1 1 P 1 2 1 2
laokity 1 1 1 1 1 1 1
potrawka 1 1 1 1 1 1 T
qulasz 1 1 1 1 1 1 1
bigos 61 T2 [ 4 1 511 6 |1 1 6 6 1 1 1 5
leczo 4 i A ) 112 2 |2 2 2 4 T 3
dania glowne [rolada lososiowa ze szpinakiem 1 1 1 1 1 1 1
1 T 1 1 T 1 T
e 1 1 T 1 1 1 1
cberka w kapuscic T 1 T 1 1 1 T
malaron z sosem | kurczakiem 1 1 1 1 1 1 1
laczka T T T 1 1 1 1
schab pieczony 1 1 1 1 1 1 1
2 2 )1 2 2 2 1 1
schab 7 kapusty zasmozany 1 1 1 1 1 1 1
nalcsniki 1 1 1 1 1 1 1
sernik 1] 1 1 2 2 P P 1] 1]
desery plack z jabikami 1] 1] 1] 1] 1] 1 1]
oat 1 1] 1] 1 1] 1] 1]
ciasto owocowe 1 1 1 T 1 1 1
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Zatagcznik 7

Wywiad — zestawienie odpowiedzi udzielonych na terenie powiatu tczewskiego

Wielkanoc
ple¢ wiek ksztalce] miejsce zamieszkania status zawodowy status materialny
kategoria potrawa
| . | ™ |m10000-|m 50000-{m 100 000| m>500 | osoba | % emenyy bardzo
k m <1919-25-290-3) § w| wies | <10 |7 T 0000|000 uzet | e MiePTecUl| TECET | dobry |
000 aca
jajka gotowane na twardo 38 18 56 13 |2 7 31 3 56 29 10
jajka i lub fososiem 2 2 1 1 2 1
jajka z 6 2 8 1 1 3 3 8 5 1
satatka jarzynowa 21 4 25 5 2 4 14 25 18 1
. satatka z paluszkami krabowymi 1 1 1 1 1
przystawki -
pasztet z jajkiem 2 2 2 2 1 1
pasztet ze dliwka 1 1 1 1 1
ryba w galarecie 2 2 2 2 2
galaretka drobiowa 2 2 2 2 2
kiefbasa biafa 27 9 36 1 |3 21 1 36 6 22
flaki 1 1 1 1 1
2upy barszcz bialy 5 3 8 1 [ 3 3 8 4 1
2urek 37 13 50 5 |6 6 32 1 50 26 8
pierogi 5 s 1 4 s 1 1
fazanki 1 1 1 1 1
bigos 2 3 5 1 [ 1 2 5 2
roladki z kurczaka ze ifetq 1 1 1 1 1
zrazy 3 1 4 4 4 2 2
dania gléwne ges 1 2 3 11 1 3 1 2
krdlik 2 2 11 2 1 1
dewolaje 1 1 1 1
schab 2 1 3 2 1 3 2
kaczka 6 6 1 5 6 3
pieczona szynka 2 2 1 1 2 1
babka 2 6 28 4 |2 2 20 28 23 3
keks 1 1 1 1
desery mazurek 20 1 2 3 |1 2 16 2 16 1
sernik 10 10 4 |1 1 4 10 6 2
pascha 1 1 1 1
makowiec 9 5 14 2 12 14 6 2
napoje kompot 2 2 1 [ 2
dodatki czerwona kapusta na krotko 2 2 1 1 2 1
Boze Narodzenie
pte¢ wiek ksztatce| miejsc status zawodowy status materialny
kategoria potrawa "™ | m 10 000- |m 50 000 {m 100 000| m> 500 osoba | %2 |emeryty bardzo
k m <1919-2425:2900-3) § |w| wies | <10 uczeit niepracuj dobry
50000 | 100000 |-500000| 000 pracujaca recista dobry
000 aca
ryby wedzone 1 1 1 2
ryba po grecku 18 2 20 1] 2 1 16 20 12 2
prystawk [f212tka warzywna 30 7 37 8 | a 5 20 37 2 2
satatka z orzechami 1 1 1 1
lgroch z kapusta 1 1 1 1 1
lerzybki w zalewie octowej 1 1 1 1 1
barszcz biaty 1 1 1 1
2upy barszcz czerwony 4 23 67 15 | 5 9 38 67 34 9
zupa grzybowa 4 2 6 1 [ 1 3 6 2 2
zupa rybna 1 1 2 2 2 1
karp 45 18 63 10 [ 6 7 40 63 34 2
<ledz w Smietanie 7 3 10 11 2 6 10 6 3
¢led w oleju z cebuly 1 1 2 2 2 1 1
pierogi ruskie 2 2 4 3 1 4 2 1
pierogi z kapusta i grzybami 38 20 58 12 |6 6 33 1 58 26 12
kotlet schabowy 1 2 3 2 1 3 3
[gotabki 1 1 1 1 1
zrazy 2 2 2 2 1
bigos 8 3 1 2 |1 8 1 8
dania gléwne  [krokiety 5 5 2 1 2 5 4 1
paszteciki 1 6 17 11 2 13 17 1 3
imakaron z makiem 5 2 7 2 1 2 2 7 3 1
indyk 1 1 1 1 1
tazanki 3 3 3 3 3
pieczen 3 3 3 3 3
kaczka 1 1 1 11 2 1
pstrag z migdatami 1 1 1 1
[fitet z dorsza 1 1 2 2 2 1
tosos 4 2 6 11 4 6 4
sernik 6 6 1 [ 1 3 6 2 3
desery makowiec 12 5 17 3 |1 3 10 17 8 5
piernik 12 3 15 3 |2 1 8 1 15 7 2
napoje kompot z suszu 5 3 8 3 5 8 5 1
dodatii pieczarki 2 2 2 2 1
kapusta z grzybami 3 1 4 i 3 4 2| 1
Inne okazje
ptec wiek ksztatce| miejsc status zawodowy status materialny
kategoria potrawa . o | ™ |m10000-|m 50000 {m 100 000| m>500 | osoba | 2% lemen bardzo
k m <1919-242529003) § |w | wies | <10 uczeit niepracuj dobry
50000 | 100000 |-500000| 000 pracujaca recista dobry
000 aca
ogorkowa 4 2 6 1 1 4 6 4 2
2upy rosot 13 7 20 4 |1 4 1 20 8 3
pomidorowa 8 7 15 2 4 9 15 3 5
kotlet z piersi kurczaka 9 3 12 1 3 9 12 9 1
pierogi 3 3 6 2 1 3 6 2 1
kotlet schabowy 12 11 23 4 |3 1 15 23 8 6
gesina 2 3 5 1 4 5 4
dania gléwne  |bigos 3 3 6 1 5 6 2 3
spaghetti 9 5 14 2 1 1 14 6 1
pizza 5 5 2 3 5 4 1
devolay 4 4 1 3 4 2
kebab 2 2 2 2 1 1
desery nalesniki 8 5 13 3 |1 2 6 1 13 6 3
nie obchodze innych $wiat 12] 3| 15] 3] 3] 12] 15 8] 2]
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STRESZCZENIE PRACY W JEZYKU POLSKIM

Imie i nazwisko autora rozprawy: mgr inz. Magda Sniegocka-Dworak
Imi¢ 1 nazwisko promotora rozprawy: dr hab. inz. Aleksandra Wilczynska prof. UMG

Imig¢ i nazwisko promotora pomocniczego: dr inz. Agnieszka Palka

Temat rozprawy doktorskiej:
LwDeterminanty rozwoju rynku produktow tradycyjnych i regionalnych oraz

czynniki wplywajace na jakos¢ tych produktow”

Zywnosé tradycyjna i regionalna to produkty, ktore wytwarzane sa ze specjalnych
sktadnikow, dzigki tradycyjnej metodzie. Produkty te charakteryzuje naturalnosc¢, niski
stopien przetworzenia, brak dodatkéw oraz dozwolonych substancji chemicznych.
Wszystkie z wymienionych cech sprawiajg, ze produkty tradycyjne ciesza si¢ coraz
szerszym zainteresowaniem i sg bez watpienia sg pozadang przez konsumentow
alternatywa dla produktéw wytwarzanych na skalg¢ przemyslowa. Konsekwencja jest
wzrost popytu na zywnos$¢ tradycyjng w formie przetworzonych 1 nieprzetworzonych
produktow, pochodzacych ze sprawdzonego zrodia. Zainteresowanie produktami
tradycyjnymi, regionalnymi wzrasta w sposob ciagly. Trend ten obserwowany jest nie
tylko na rynku krajowym, ale rOwniez za granicg, gdzie coraz wigkszg role odgrywa
zywno$¢ wytwarzana w sposob tradycyjny.

Tego typu produkcja stala si¢ na tyle znaczaca, ze wprowadzono rézne systemy
jej ochrony. Niestety producenci produktow tradycyjnych i regionalnych czgsto
wprowadzaja do obrotu wyroby bez stosownego oznaczenia, co powoduje, ze praktycznie
niemozliwe jest okreslenie wielkoSci rynku produktow tradycyjnych i regionalnych
w Polsce, a tym samym przedstawienie trendow rozwoju produktéw na tym rynku.

Celem pracy bylo zbadanie lokalnego rynku produktéw tradycyjnych
1 regionalnych oraz analiza czynnikdw wplywajacych na rozwdj produkc;ji i dystrybucji
zywnosci tradycyjnej 1 regionalnej w wybranych powiatach woj. pomorskiego.

Praca sktada si¢ z dwoch czesci, pierwsza obejmuje wstep 1 przeglad literatury, w
drugiej czesci - badawczej zawarto cel pracy i hipotezy badan, zostata opisana metodyka
oraz omowione zostaty wyniki badan podsumowanie oraz wnioski z nich wynikajace.

W czesci pierwsze] przedstawiono rynek zywnosci, omowiono czynniki

wpltywajace na jego rozwdj — jakos$¢ zywnosci, pochodzenie zywnosci, §wiadomos¢
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i edukacja konsumenta. Nastgpnie poruszono problematyke produktu tradycyjnego
1 regionalnego, systemy wyr6zniania tego typu zywnosci. W drugim rozdziale zostata
omowiona jako$¢ produktow tradycyjnych — etapy zycia produktu tradycyjnego
1 regionalnego oraz utozsamianie tych produktow z wysoka jakoscia.

Cze$¢ badawcza zawiera cel, hipotezy, metodyke, wyniki badan ankietowych
przeprowadzonych wérdd producentéw na temat dystrybucji produktow tradycyjnych
oraz ich zainteresowania nadawaniem produktom oznaczen, a takze opinie producentow
na temat bezpieczenstwa produktow tradycyjnych i regionalnych oraz konsumentéw na
temat zainteresowania oraz wiedzy o produktach tradycyjnych i regionalnych. Nastepnie
zaprezentowano wyniki analizy fizyko-chemicznej wedlin tradycyjnych i regionalnych
oraz odpowiadajacych im wyrobéw konwencjonalnych oraz przeprowadzonego
profilowania sensorycznego wybranych produktow tradycyjnych, regionalnych oraz
odpowiadajacych im produktow konwencjonalnych. Do interpretacji wynikow
wykorzystano testy statystyczne oraz arkusz kalkulacyjny MS Excel.

W czesci koncowej pracy zawarto podsumowanie oraz wnioski z badan. Badania
przeprowadzone wsrdd producentow wykazaly, iz maja oni pozytywne do$§wiadczenia
zwigzane z wytarzaniem oraz zbywaniem produktow tradycyjnych i regionalnych.
Stwierdzono réwniez, ze producenci coraz chetniej biorg udziat w systemach wyrdzniania
zywnos$ci. Wykazano, iz konsumenci z powiatu starogardzkiego sa zainteresowani
zywnoscig tradycyjng i regionalna, doceniaja jej wysoka jako$¢ oraz sprawdzone Zrodto
pochodzenia. Respondenci deklarujg znajomos¢ i nabywanie tego typu zywnosci, jednak
w wyniku weryfikacji ich wiedzy na temat oznaczen zwigzanych z zywnoscig tradycyjna
1 regionalng, mozna stwierdzi¢, iz nie s3 w stanie prawidlowo identyfikowa¢ tych
oznaczen. W wyniku analizy fizyko-chemicznej stwierdzono, ze zywno$¢ tradycyjna pod
tym wzgledem nie odbiega od zywnosci konwencjonalne;.

Czynnikami, ktore w najwigkszym stopniu moga wplynaé na rozwoj rynku
produktow tradycyjnych 1 regionalnych jest postrzeganie tej zywno$ci przez
konsumentow. Tylko konsument $wiadomy waloréw tego rodzaju zywnosci bedzie jej
poszukiwat 1 ja kupowal. Wysoka jakos$¢ sensoryczna tego rodzaju produktow moze by¢
czynnikiem przesadzajacym o wyborach konsumenckich. Tego powinni by¢ swiadomi

zardwno producenci jak 1 osoby zajmujace si¢ marketingiem.

Stowa kluczowe: produkt tradycyjny i regionalny, zywnos¢ tradycyjna, jakos¢ zywnosci
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SUMMARY IN ENGLISH

Name and surname of the author of the dissertation: mgr inz. Magda Sniegocka-Dworak
Name and surname of the dissertation promoter: dr hab. inz. Aleksandra Wilczynska prof.
UMG

Name and surname of the dissertation promoter: dr inz. Agnieszka Palka

The subject of the dissertation:
"Determinants of the development of the market of traditional and regional products and
factors influencing the quality of these products”

Traditional and regional food are products that are made of special ingredients

thanks to the traditional production method. These products are characterized by
naturalness, low degree of processing, no additives and no permitted chemicals. All these
features make traditional food more and more popular and undoubtedly it is an alternative
desired by consumers to products manufactured on an industrial scale. As a result,
the demand for traditional food in the form of processed and unprocessed products from
a proven source is growing. The interest in traditional and regional products is constantly
growing. This trend is observed not only on the domestic market, but also abroad, food
produced in a traditional way plays an increasingly important role.
This type of production has become so significant that various systems of its protection
have been introduced. Unfortunately, producers of traditional and regional products often
market products without appropriate labeling, which makes it practically impossible to
determine the size of the market for traditional and regional products in Poland, and thus
to present product development trends on this market.

The aim of the work was to investigate the local market of traditional and regional
products and to analyze the factors influencing the development of production and
distribution of traditional and regional food in selected poviats of the voivodeship
Pomeranian.

The work consists of two parts, the first one includes an introduction and a review
of the literature, the second part - research - contains the aim of the work and research
hypotheses, describes the methodology and discusses the results of the research, the sum

up and conclusions resulting from them.
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The first part presents the food market, discusses the factors influencing its
development - food quality, food origin, consumer awareness and education. Then, the
issues of traditional and regional products and systems of distinguishing this type of food
were discussed. The second chapter discusses the quality of traditional products - the life
stages of a traditional and regional product, and identifying these products with high
quality.

The research part contains the purpose, hypotheses, methodology, results of
surveys conducted among producers on the distribution of traditional products and their
interest in labeling traditional products, as well as producers' opinions on the safety of
traditional and regional products and among consumers on the interest and knowledge
about traditional and regional products. Then, the results of the physico-chemical analysis
of traditional and regional sausages and the corresponding conventional products as well
as the conducted sensory profiling of selected traditional and regional products and the
corresponding conventional products were presented. Statistical tests and an MS Excel
spreadsheet were used to interpret the results.

The final part of the work contains a sum up and conclusions from the research.
Research conducted among producers showed that they have had positive experiences
with the production and sale of traditional and regional products. It was also found that
producers are increasingly willing to participate in food differentiation systems.

It has been shown that consumers from Starogard poviat are interested in traditional and
regional food, appreciate its high quality and proven source of origin. The respondents
declare knowledge and purchase of this type of food, but as a result of verifying their
knowledge of the markings related to traditional and regional food, it can be concluded
that they are not able to correctly identify these markings.

As a result of the physico-chemical analysis, it was found that traditional food does not
differ from conventional food in this respect.

The factors that may have the greatest impact on the market development of
traditional and regional products is the perception of this food by consumers. Only the
consumer, who is aware of the value of this type of food, will look for it and buy it. The
high sensory quality of these types of products can be a decisive factor in consumer
choices. Both producers and marketers should be aware of this.

Keywords: traditional and regional product, traditional food, food quality
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