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Temat rozprawy doktorskiej:
sDeterminanty rozwoju rynku produktéw tradycyjnych i regionalnych oraz czynniki

wplywajace na jakos¢ tych produktow”

Zywno$¢ tradycyjna i regionalna to produkty, ktore wytwarzane sg ze specjalnych
sktadnik6w, dzigki tradycyjnej metodzie. Produkty te charakteryzuje naturalno$é, niski stopien
przetworzenia, brak dodatkéw oraz dozwolonych substancji chemicznych. Wszystkie z
wymienionych cech sprawiajg, ze produkty tradycyjne ciesza si¢ coraz szerszym
zainteresowaniem i sa bez watpienia sa pozadang przez konsumentéw alternatywa dla
produktéw wytwarzanych na skale przemystowa. Konsekwencjg jest wzrost popytu na zywnosé
tradycyjng w formie przetworzonych i nieprzetworzonych produktéw, pochodzacych ze
sprawdzonego zrédla. Zainteresowanie produktami tradycyjnymi, regionalnymi wzrasta w
sposob ciggly. Trend ten obserwowany jest nie tylko na rynku krajowym, ale rowniez za
granicg, gdzie coraz wieksza rolg odgrywa zywno$¢ wytwarzana w sposob tradycyijny.

Tego typu produkcja stala si¢ na tyle znaczaca, ze wprowadzono roézne systemy jej
ochrony. Niestety producenci produktéw tradycyjnych i regionalnych czesto wprowadzaja do
obrotu wyroby bez stosownego oznaczenia, co powoduje, ze praktycznie niemozliwe jest
okreslenie wielkosci rynku produktow tradycyjnych i regionalnych
w Polsce, a tym samym przedstawienie trendow rozwoju produktéw na tym rynku.

Celem pracy bylo =zbadanie lokalnego rynku produktéw tradycyjnych
i regionalnych oraz analiza czynnikow wplywajacych na rozwéj produkcji i dystrybucji
zywnosci tradycyjnej 1 regionalnej w wybranych powiatach woj. pomorskiego.

Praca sklada si¢ z dwoch czgsci, pierwsza obejmuje wstep i przeglad literatury, w
drugiej cze¢sci - badawczej zawarto cel pracy i hipotezy badan, zostata opisana metodyka oraz
omowione zostaly wyniki badan podsumowanie oraz wnioski z nich wynikajace.

W czgsci pierwszej przedstawiono rynek zywnosci, omowiono czynniki wplywajace na
jego  rozwoj —  jakos¢  zywnosci,  pochodzenie  zywnosci,  $wiadomosé
i edukacja konsumenta. Nastepnie poruszono problematyke produktu tradycyjnego

1 regionalnego, systemy wyrézniania tego typu zywnosci. W drugim rozdziale zostala



omowiona jako$¢ produktéow tradycyjnych — etapy zycia produktu tradycyjnego
i regionalnego oraz utozsamianie tych produktéw z wysoka jakoscia.

Czgs¢ badawcza zawiera cel, hipotezy, metodyke, wyniki badan ankietowych
przeprowadzonych wsrdd producentdow na temat dystrybucji produktéw tradycyjnych oraz ich
zainteresowania nadawaniem produktom oznaczen, a takze opinie producentéw na temat
bezpieczenstwa produktow tradycyjnych i regionalnych oraz konsumentow na temat
zainteresowania oraz wiedzy o produktach tradycyjnych i regionalnych. Nastgpnie
zaprezentowano wyniki analizy fizyko-chemicznej wedlin tradycyjnych i regionalnych oraz
odpowiadajgcych im wyrobow konwencjonalnych oraz przeprowadzonego profilowania
sensorycznego wybranych produktéow tradycyjnych, regionalnych oraz odpowiadajacych im
produktéw konwencjonalnych. Do interpretacji wynikow wykorzystano testy statystyczne oraz
arkusz kalkulacyjny MS Excel.

W czgsci koncowej pracy zawarto podsumowanie oraz wnioski z badan. Badania
przeprowadzone wsrod producentow wykazaly, iz majg oni pozytywne doswiadczenia
zwigzane z wytarzaniem oraz zbywaniem produktow tradycyjnych i regionalnych. Stwierdzono
rowniez, ze producenci coraz chetniej biorg udzial w systemach wyrdzniania zywnosci.
Wykazano, iz konsumenci z powiatu starogardzkiego sa zainteresowani zywnoscig tradycyjna
i regionalna, doceniajg jej wysoka jakos¢ oraz sprawdzone zrédto pochodzenia. Respondenci
deklarujg znajomos¢ i nabywanie tego typu zywnosci, jednak w wyniku weryfikacji ich wiedzy
na temat oznaczen zwigzanych z zywnoscig tradycyjng i regionalng, mozna stwierdzi¢, iz nie
sg w stanie prawidtowo identyfikowac tych oznaczen. W wyniku analizy fizyko-chemicznej
stwierdzono, ze zywnos¢ fradycyjna pod tym wzgledem nie odbiega od zywnosci
konwencjonalnej.

Czynnikami, ktore w najwiekszym stopniu moga wptyna¢ na rozwoj rynku produktow
tradycyjnych i regionalnych jest postrzeganie tej zywnosci przez konsumentéw. Tylko
konsument Swiadomy waloréw tego rodzaju zywnosci bedzie jej poszukiwal i jg kupowat.
Wysoka jako$¢ sensoryczna tego rodzaju produktéw moze by¢ czynnikiem przesadzajacym o
wyborach konsumenckich. Tego powinni by¢ $wiadomi zaréwno producenci jak i osoby

zajmujgce sie¢ marketingiem.

Stowa kluczowe: produkt tradycyjny i regionalny, zywnos¢ tradycyjna, jakosé zywnosci

e pota Meab R -



